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Videocreation confinues to demonstrate that it is one of the
most thought-provoking expressions of the contemporary cultural
panorama on the verge of the twentyfirst century., In its various
editions, the Infernational Video Fesfival of the Canary Islands,
apart from proclaiming itself as on essenial expression of the
lofest infernational generation within the video creatfion, has
always tried fo convey to o wide audience the growing presence
of the audiovisual products in the context of the new educational
ond cultural realities.

Constant technological advance brings with it the possibility
of new uses ond opplications for the audiovisual sector; interac-
tion, international information networks, electronic books, virtual
reglity ond other developments in mulimedia join our day-to-doy
life, thanks to the various types of hardware already instolled in
our environment, such os TV, video and computer and to the new
innovations.

In this respect, this year's Fesfival includes two new competi
fion categories - (D Rom and computer graphics. Due to ifs
biannual character, the next edition of the Fesfival will be held in
the emblematic year 2000. Creativity, research and experimen-
tation, os well as imaginative applications, cultural plurality and
quality confinue to be the features that we volue and fry to pro-
mote in the electronic audiovisual production.

Reflection and analysis have been prevailing in most of the
confents of this pioneering inifiafive in the Canary Islonds. On this
occosion, its main theme is the distribution, the channels ond
other elements required by the audiovisual media.

Gonzalo Angulo Gonzélez

Councillor for Culture and Sports
Cabildo de Gran Canaria
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La creacion videografica sigue mostrandose a las puertas del veni-
dero siglo, como una de las manifestaciones mas inquietantes del
panorama cultural contemporaneo. El Festival Internacional de Video
de Canarias, ademés de articularse como una expresién vital de la
videocreacién de dltima generacién internacional, siempre ha pre-
tendido en los distintos programas de sus sucesivas ediciones, acercar
al gran pablico la creciente presencia de los productos audiovisuales
en el contexto de las nuevas realidades culturales y educativas.

El constante desarrollo tecnologico provoca nuevos usos y apli-
caciones de las posibilidades audiovisuales, la interaccién, las redes
internacionales de informacion, los libros electrénicos, la realidad
virtual y otros desarrollos multimedia se incorporan a nuestra coti-
dianeidad, a través de los soportes ya instalados como la TV, el

video y el ordenador, asi como mediante innovadores usos.

En este contexto se inscribe la incorporacion novedosa de las
nuevas categorias a concurso ~CD Rom e Infografia- contempladas
en las bases del citado Festival, que celebrari curiosamente, dado su
cardcter bianual, la proxima edicion en la emblemitica fecha del
afio 2000. Creatividad, investigacion y experimentacién, aplicacio-
nes imaginativas, pluralidad cultural y calidad siguen siendo las
caracteristicas que tratamos de premiar y difundir en la produccién

audiovisual electronica.

La reflexion y el andlisis también han venido presidiendo buena
parte de los contenidos de esta iniciativa, pionera en el ambito de
Canarias. En esta ocasion el Festival tiene como tematica principal
la distribucion, los canales y exigencias que plantean los medios
audiovisuales.

Gonzalo Angulo Gonzilez

Consejero de Cultura y Deportes
del Cabildo de Gran Canaria

PRESENTACION
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The Digital Revolution: new distribution opportunities
Emili Prado !
The Director of the International Video Festival of the Canary Islands

In the presentation text of the lost edition of the fesfival, we
emphasised the exiroordinary changes that the erupfion of techno-
logical developments permifs us to forecast in the communication
panorama. Some of the changes we anticipated are today a reality
in some parts of the globe and they introduce new challenges and
opportunifies. In the present edition, and in the light of the techno-
logical convergence and the digital revoluion currently underway,
we have made the interest of the Festival focus on Distribution,
wich is without doubt one of the fields where we are going fo see
of the fields in which we are going o see relevont changes and
new opportunities for the audiovisual sector.

One of the main problems European audiovisual producers,
and porticularly independent producers, come up against is the
difficulty that distributing their products in infernational markets
poses. Distribution circuifs focilitate the circulation of North Ame-
rican products in the European markets, but they are not odapted
to the circulotion within Europe, nor do they provide an easy
return channel to the US. A survey of fiction progromming on
European TV channels illustrates perfectly the deficiencies of and
departures within the oudiovisual distribution circuits in Europe.

ORIGIN OF FOREIGN FICTION PROGRAMMED IN EUROPE
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Revolucion digital: nuevas oportunidades para la distribucién
Emili Prado !
Director del Festival Internacional de Video de Conarios

En el texto de presentacion de la pasada edicion del festival
enfatizabamos las extraordinarias transformaciones que se podian
anticipar en el horizonte de la comunicacién con la irrupcion de las
novedades tecnologicas. Algunas de aquellas anticipaciones son hoy
una realidad en algunas latitudes y se plantean nuevos desafios y
oportunidades. En la presente edicion, y a la luz de la convergencia
tecnologica y la revolucion digital en marcha, hemos focalizado el
interés del Festival en la Distribucién, sin duda uno de los campos
en los que se van a producir cambios relevantes y nuevas oportuni-
dades para el sector audiovisual.

Uno de los principales problemas con los que se tropiezan los
productores audiovisuales europeos, y muy especialmente los pro-
ductores independientes, es la dificultad para distribuir sus produc-
tos en los mercados internacionales. Los circuitos de distribucién
facilitan la circulacion de los productos norteamericanos en el con-
junto de los mercados europeos pero no estin adaptados para la cir-
culacion intraeuropea, ni tienen un canal ficil de retorno hacia los
EE.UU. La observacion de la programacién de ficcion en los canales
televisivos europeos ilustra a la perfeccion las deficiencias y desvia-
ciones de los circuitos de distribucion del audiovisual en Europa.

ORIGEN DE LA FICCION DE PRODUCCION AJENA PROGRAMADA EN EUROPA

Germany  Spain  Fronce  Italy UK Alemania Espafia  Francia  Italia  R.Unido
Europe 25 17 2 17 17 Europa 25 17 27 17 17
USA 71 70 71 71 77 USA 71 70 71 71 77
Others 4 13 2 12 6 Otros 4 13 2 12 6

Source: Euromonitor (1997)

The dominant position of one sole market is enlightening,
and the scarcity of European products circulafing in the princi-
pal European markets is even more significont. As far os the
narrowness of the return channels of distribution to the US is
concerned ond occording to the research corried out by the
outhor in the University of Colifornio, Berkeley in 1997,
almost oll commercial programming in the US is made up of

Fuente: Euromonitor (1997)

La posicion dominante de un s6lo mercado resulta esclarecedo-
ra y todavia es mas significativa la escasa dosis de productos euro-
peos que circulan por los principales mercados europeos. Respecto
a las estrecheces de los canales de retorno de los circuitos de distri-
bucion hacia los EE.UU. Segin los datos de una investigacion rea-
lizada por el autor en la University of California, Berkeley en 1997,
la casi totalidad de la programacién comercial norteamericana es de

REVOLUCION DIGITAL: NUEVAS OPORTUNIDADES PARA LA DISTRIBUCION
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produccién nacional. Impulsados por las estrecheces economicas se
observan algunos movimientos en los dltimos afios, pero apenas
afectan a los paises europeos y s6lo se traducen en la adaptacion de
algunas ideas televisivas de éxito en el mercado britinico. Las
coproducciones y adquisiciones se realizan preferentemente con
otros paises de habla inglesa como Canada, Australia y Nueva
Zelanda. Solo en la television piblica estadounidense (PBS) tienen
alguna presencia los productos europeos y atin asi esta cadena se

mueve en torno a un modesto 10% de productos extranjeros.

Esta es la foto fija de la circulacién de los productos audiovi-
suales en los principales mercados internacionales y la cuestién que
se plantea en la actualidad es ;En qué medida la revolucion digital
y la convergencia tecnoldgica puede contribuir a romper este esta-

do de cosas?

La metafora mas poderosa para describir el nuevo mundo fruto
de la revolucion digital y la convergencia podriamos convenir que
ha sido la de Information Superhighway (trasladada a nuestros domi-
nios como Autopistas de la Informacién), cuya popularizacion
mundial se debe a la decidida apuesta realizada por el Presidente
Clinton y el Vicepresidente Gore de los Estados Unidos, tras su
eleccion en 1992, para convertir la creacion de la National Infor-
mation Infrastructure (NII) en uno de los ejes centrales de su politi-
ca, que debia coordinar las acciones en las dreas econdmica, tecno-
légica y social. En el transcurso de la década el desarrollo de los
acontecimientos mostré la necesidad de complementar la NII con
la Global Information Infrastructure (GII), a cuya evidencia contri-
buyé poderosamente la explosién en el uso de Internet en los ulti-
mos anos en Estados Unidos, a la que se incorporaron progresiva-

mente Europa y el resto del mundo.

La metifora de la Information Superhighway se refiere en la
préctica a una red global de tecnologias de la informacion y la
comunicacién por la que pueden circular todo tipo de servicios
electronicos de matriz audio, video, texto y datos, sus diferentes
combinatorias o su integracion como multimedia. El escenario de la
Information Superhighway era futurible en 1992 y en alguna medi-
da sigue siéndolo hoy. Para hacerlo realidad se requiere una impor-
tante transformacion de las Infraestructuras de Telecomunicacion ,
ademas de la convergencia entre industrias que esta topando en la
practica con muchas dificultades. Y pese a ello el espejismo de que

national products. Financial difficulties have forced some
changes in the lost few years, but these hardly offect Europe
and ore represented only by the adaptation of some successful
TV ideas from the UK market. Co-productions and purchoses
of material toke ploce preferably in conjunction with other
English-speaking countries such os Canada, Australia and New
Zeolond. European products can only be found on US state
Television (PBS) and even then, European input accounts for
a modest 10% of its progromming.

This is the current situation os regards the circulafion of
audiovisual products in the main intermationol markets ond there
is 0 question that arises in this respect. To what extend the digital
revolution and the convergence of digital technologies can help fo
change this state of affairs?

We would probably all agree that the most powerful
metaphor used to describe the new world resulfing from the
digitol revolution and the convergence has been the Information
Superhighway. This metaphor owes its world-wide popularity
to the decision made by President Clinton and vice-president
Gore of the USA, ofter their election in 1992, to make the
creation of the National Information Infrastructure (NII) be
one of the cornerstones of their political policy, in a bid to
co-ordinate actions in the areas of finance, technology and
social affairs. In the course of the decade, events have shown
the need to complement the NIl with the Global Information
Infrostructure (GII). Powerful evidence of this has been seen
in the explosion in the use of Internet over recent years in the
US and extending progressively throughout Europe and the
rest of the world.

The metaphor of the Information Superhighway refers, in
practice, o a global network of information and communication
technology which enables the circulation of ll kinds of electronic
sevices, be they audio, video, text or data, a combination of all
or any of these kinds or their integrafion in mulfimedia format.
The scenario of the “Information Superhighway” was futurisfic in
1992 and, to o cerfain extent, confinues to be so today. In order
for it fo become a reality, on important transformation in Tele-
communications infrastructures is needed, as well os o conver-
gence of industries which is, in pracfice, meeting with many



obstacles. Nevertheless, the illusion that this convergence
actually exists has gained an extraordinary omount of ground.
The reason for this perception lies in the popularity of the Internet
and the advances mode in compression ond digitalisation fechni-
ques, which have enabled services inifially planned for when the
Information Superhighway wos ready to be offered using the
existing networks. But the transmission speed imposed by the
limited band widths available in the old networks makes even the
most sophisticated applications, which ought to be the fruit of the
productive convergence, seem purely experimental.

We ore faced, then, with the accelerated implantation of the
most advanced infrostructures. In USA, the Clinton Administration’s
policy of infroducing new standards in the fields of Information
Technology ond Communications has undeniobly acted as a frigger.
Broadcasters are racing fo convert to the digital format within the
timetable established. If DBS satellites are olready able to toke
digital television and the broadcasters will soon be able to, the
third component of the audiovisual industry, cable, hos had to enter
the race fo ensure that its networks can corry digital transmission
o be excluded from the future. In the European Union positions
are less unified, but Community policy in this sector is moving
in the same direction; it will, however, tuke longer to come to
fruition.

The actions of the Clinton Administration have fumed out to
be decisive. First of oll, it forced the industry to define a digital
stondard, thus effectively defining o universal stondard. Transmis-
sion formats, within this digital standard, ore defined by the number
of lines that make up the image ond by whether these lines are
scanned progressively or are inferlaced. The resulfing images vary
os follows: the more lines, the higher the definition of the image,
and higher quality images ore ossociated with progressive scanning
than with the interlaced format.

The formats ore clossified os follows: 480+, 7204, 1080+
ond 480, 720-P or 1080-P. In the first instonce, 1080 lines
were considered to mark the cut-off point, within digital formats,
of HDTV (High Definifion Television). The starfing point for the
development of HOTV all over the world was centered on 1080,
since television has traditionally used the | format. So, develop-
ment started on equipment in this format. More recently, the
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la convergencia es un hecho cobra una extraordinaria corporeidad.
La responsabilidad de esa proyeccion radica en la popularizacion de
Internet y los avances en las técnicas de compresion y digitaliza-
cion, que han permitido el uso de las redes ya existentes para
implementar servicios inicialmente sofiados para cuando estuviera
disponible la Information Superhighway. Pero las limitaciones en los
anchos de banda disponibles en las viejas redes imponen una velo-
cidad de transmision que confiere a las aplicaciones mas sofistica-
das, que deberén ser fruto de la convergencia productiva, un caric-

ter puramente experimental.

Se trata pues de la implantacion acelerada de las infraestructuras
mis avanzadas. En EE.UU., la plasmacién normativa de la politica de
la Administracién Clinton en el terreno de las Tecnologias de la
Informacién y la comunicacién ha operado como un desencadenan-
te insoslayable. El establecimiento de plazos para la conversion a
digital de todos los broadcasters les ha puesto en la carrera. Si los
satélites DBS ya estan capacitados para la television digital y los bro-
adcasters lo estaran a plazo fijo, el tercer polo de la industria audio-
visual, el cable, se ha visto obligado a entrar en la carrera de capaci-
tar sus redes para la transmision digital, so pena de quedar excluidos
del futuro. En la UE las situaciones son mas dispares pero la politica
comunitaria en este sector impulsa en esta misma direccién pero la

eclosion de sus resultados de forma global es menos inminente.

La accion de la Administracion Clinton ha resultado contunden-
te. Primero obligo a la cooperacién de la industria en la definicion de
un estandar digital, lo que en la practica le convierte en un estindar
universal. Los formatos de transmision, dentro del estindar desarro-
llado para la television digital, estin definidos por el niimero de lineas
que componen la imagen y por la forma en que las lineas son presen-
tadas en la pantalla de forma interlazada o progresiva. La logica para
el resultado es: a mas lineas mejor definicién de imagen e imagenes de

mayor calidad para la presentacion progresiva que para la interlazada.

Los guarismos identificativos de los formatos serian 480-1, 720-
I, 1080-1 y 480-P, 720-P o 1080-P. En principio se consideraba que
las 1080 lineas marcaban la frontera de la HDTV(television de alta
definicién) dentro de los formatos digitales. El punto de partida
para el desarrollo de la HDTV a nivel mundial se centraba en las
1080-1, puesto que el interlazado es la forma de presentacion tra-
dicional de la televisién. Y asi se empezaron a desarrollar los equi-

REVOLUCION DIGITAL: NUEVAS OPORTUNIDADES PARA LA DISTRIBUCION e —
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pamientos en este formato. Mas recientemente en el mercado ame-
ricano se acepta la calidad que suministra el formato 720-P también
como television de alta definicion.

Una vez definidos los formatos la administracion norteamerica-
na implico a los Broadcasters en una carrera a plazo fijo, que finali-
za en mayo de 1999, para iniciar sus emisiones digitales. La decision
de la Administracion estadounidense de atribuir a cada Broadcaster
una licencia digital gratuita que tras un plazo de transito sustituira
a las analogicas les ha puesto ante un hecho consumado.

Con estos elementos sobre la mesa los Broadcasters han teni-
do que tomar sus decisiones que habian sido una incognita bien
custodiada y que finalmente se desvel6 en abril en la conferencia
anual de la NAB 1998 celebrada en Las Vegas. Los grandes han
hecho sus opciones pero los interrogantes son tan mayusculos que
sus ejecutivos confesaban en la NAB 98 que el transcurso de los
acontecimientos puede llevarles a variarlas en el futuro. De parti-
da se ha producido una division en las opciones tecnologicas
tomadas por los cuatro grandes. ABC y Fox se han decantado por
el formato 720-P mientras la CBS y la NBC lo han hecho por el
1080-I, pero naturalmente esta no era sélo una opcién tecnologi-
ca y para comprender su alcance hay que tomar en consideracion

otros elementos.

Primero debian decidir si querian ocupar todo el canal que se
les atribuye para ofrecer una programacion en alta definicién, o si
lo querian fragmentar ofertando mas canales a més baja definicion,
y si emplean o no algin segmento para ofrecer otros servicios digi-
tales. Se presentaban una amplia variedad de combinaciones. Los
que optasen por la oferta multicanal tienen varias posibilidades.
Ofrecer la programacion regular con un desfase horario, crear un
canal de noticias o de deportes aprovechando los recursos ya exis-
tentes, utilizar parte del canal para la transmision de datos, imple-
mentar alguna aplicacién interactiva o cubrir nichos locales con
programaciones especificas de bajo costo, utilizando los excedentes
de derechos sobre deportes, peliculas y otros programas. Y final-
mente, en la medida en que la FCC (Federal Communications
Comission) no impone restriccion alguna en el uso del canal digital
adjudicado, también pueden desarrollar servicios no televisivos,
como informacién complementaria sobre los personajes, los acto-
res, los temas de sus programas o sobre los productos anunciados.

American market has also accepted the quality provided by the
format 720-P as High Definifion Television.

Once the formats had been defined, the US Administration
involved Broodcosters in o race with o fime limit, expiring in
May 1999, to stort broadcasting in the digital format. The US
Administrafion’s decision to give eoch Broodcaster o digitol
licence for free which, ofter o transifion period, will reploce the
licences for analogue formats, has presented the Broadcasters
with o fait accompli.

Faced with this scenario, Broodcasters have hod fo make o
series of decisions. The outcome of their deliberations (which hod
been kept o closely-guorded secret) was finally unveiled in April
1998, ot the onnual conference of the NAB (National Associafion
of Broodcasters) held in Los Vegos. The most important members
have made their decisions, but leaving such lorge queries that their
executives odmitted of NAB 98 that the outcome of events could
yet make them change their minds in the future. To start with, the
technical options preferred by the four largest concerns have coused
o division. ABC and Fox hove opted for the 720-P format whereas
(BS and NBC prefer the 1080-. However, this decision was not
based solely on technology; various other elements must be bome
in mind if we are fo understand its full importance.

Firstly, Broodcasters hod to choose whether to use the
totol capacity of their allotted channel to offer progrommes in
high definition, or whether to break it down ond offer more
channels of lower definition, and also whether or not to use
o segment to offer other digital services. A wide range of
combinations wos ovoilable. The multichannel options offers
several possibilities. They could offer their normal programmes
ot different fimes, create a news or sports channel exploiting
existing resources, use part of the chonnel for data fransmission,
set up some kind of interactive application, or cover local niche
markets with specific, low-cost progrommes, using unused
rights on sports, films and other programmes. And finolly, insofor
os the Federal Communications Commission (FCC) imposes no
restriction whatsoever on the use of the digital channel cllotted,
they could olso develop non-television services, such os
complementary information on choracters, actors, programme
themes or products advertised.



There is o Homletlike doubt hovering over this scenario.
Will HDTV be the audiovisual killer application Or will it fail to
attract the public in sufficient numbers to oy off the enormous
level of investment needed to fund the infrastructure for digi-
tal production and diffusion, colculoted by the NAB to be
around 250 million dollors (nearly 40,000 million pesetas)
per Network? Added to which, the starfing price for digifal
receivers is between 2,500 and 3,000 dollars (375,000 to
450,000 pesetas).

To make matters more complicated, PC monitors, which can
now be programmed fo receive felevision signals ot an almost
symbolic extra cost of between 100 ond 220 dollors (15,000 -
38,500 pesetas), use the progressive scan method. The compu-
ter industry has fried fo convince Broadcasters of the odvantoges
of adopting the progressive scan formots. During the course of
the current year, some 10 million PCs programmed to receive
digitol TV are expected to be produced ond Microsoft calculates
that its production volume for the year 2000 will be somewhere
between 20 ond 40 million units. The fact is that more PC monitors
are sold each yeor in the US than television sets, and that the
number of digital TV sefs in the market is not going to be significant
in the immediate future. According o estimates by Poul Keegan
Associates Inc., digifal TV sefs will number 100,000 units in
1998 and around 500,000 units by the year 2000.

On the other hand, the big drawback ogainst opting for P
formats is that there is less compatible production equipment
ovailoble for them than there is for | formats. On the other
hand, the computer industry emphasises the foct that filmed
products (porticularly films and series) are essentially progressive
ond if is eosier fo broadcast them in progressive scan format
than in inferlaced format. It is o welFknown fact that Fiction
consfitutes o large part of television programming and it is even
more likely to do so in HDTV. And finally, the element of PC
compafibility leods naturally fo data transmission and the
inferactive applications thot form one of the prospecfive uses of
the digitol channels. Each broadcasting channel has made its
decision based on a combination of these elements, and they
will stort their digital broadcosts ot the end of this year, in
November 1998, thereby anficipating the fime limit of Moy
1999 ploced on them by the Administration.
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Pesando sobre el panorama una duda hamletiana sera la
HDTYV la killer aplication audiovisual? ;O no tendra fuerza sufi-
ciente de atraccion de publico, para amortizar las voluminosas
inversiones requeridas para la infraestructura de produccion y difu-
sion digital, calculadas por la NAB (National Association of Broad-
casters) en unos 250 millones de délares (casi 40.000 millones de
pesetas) por Network? Y mas ain contando que el precio de parti-
da de los receptores digitales se sittia entre los 2.500 y los 3.000
délares (unas 375.000 o 450.000 pesetas).

Para acabar de complicarlo, los monitores de PC, que ya
estan disponibles para recibir seiiales televisivas con un costo
suplementario casi simbélico que oscila entre los 100 y los 220
dolares (unas 15.000 o 38.500 pesetas), utilizan el método pro-
gresivo. La industria informatica ha tratado de convencer a los
Broadcasters de las ventajas de adoptar los formatos progresivos.
En el afio en curso esperan producir unos 10 millones de PC lis-
tos para recibir television digital y segin célculos de Microsoft
su volumen para el afio 2000 oscilard entre los 20 y los 40
millones. El hecho consumado es que en Estados Unidos se ven-
den mas monitores de PC al afio que televisores y que el name-
ro de televisores digitales en el mercado no sera significativo
inmediatamente. Segtn las previsiones de Paul Keagan Associa-
tes Inc., se espera que el parque de televisores digitales para
1998 se sitie en 100.000 unidades y en el 2000 alcanzarian unas
500.000.

Por otro lado, el gran handicap para optar por los formatos P
es que los equipos de produccién no estin disponibles en la
misma medida que los I. En contrapartida la industria informati-
ca subrayaba que los productos filmados (peliculas y series espe-
cialmente) son progresivos en esencia y es mas facil difundirlos en
progresivo que en interlazado. Como es sabido la Ficcion es una
parte substancial de la programacion televisiva y previsiblemente
lo sera atin més en la HDTV. Y finalmente, la compatibilidad con
la recepcion en los PC abre las puertas de forma natural a la trans-
mision de datos y a aplicaciones interactivas que es una de las
expectativas de explotacion de los canales digitales. Combinando
todos estos elementos cada cadena ha hecho sus apuestas e ini-
ciaran sus ofertas digitales a finales de este afio, en noviembre de
1998, adelantandose al tltimo plazo fijado por la administracion
para mayo de 1999.
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El cable en Estados Unidos es una industria de larga tradi-
cién, dominando el panorama de la difusion multicanal amplia-
mente, con una tasa de penetracién en 1997 del 65%. El pano-
rama era comodo, involucrados en sectores de negocio para los
que disponian de un saber hacer comprobado y con un indice de
rentabilidad satisfactorio, los estimulos a la innovacién eran
escasos. S6lo la sacudida digital empezé a remover las tranquilas
aguas del sector del cable. La primera inquietud seria surge con
el advenimiento de los DBS al terreno de la difusion multicanal.
El otro brazo de la tenaza lo representan los plazos fijos de
implantacion de la television digital en la que estan embarcados

los Broadcasters.

La entrada de las compaiias de telecomunicacion (telefonicas)
y de Internet en el escenario audiovisual terminé de promover la
gran sacudida y obligé a la industria del cable a confrontar sus alter-
nativas. Centrarse en el ambito de la generacién de contenidos y
abandonar progresivamente su papel como distribuidores, dado el
inmenso costo de renovacion de sus infraestructuras (unos mil dola-
res por hogar puesto al dia), o encarar decididamente su puesta al
dia tecnologica y jugar un papel destacado en la constitucién de la
NII. Esta tltima opcion les permitiria continuar desarrollando sus
tradicionales ambitos de negocio y les involucraria en nuevos sec-
tores como la transmision de datos, los servicios interactivos, la tele-
fonia y toda la panoplia de nuevos servicios relacionados con los
escenarios de futuro de la Information Superhighway.

No sin vacilaciones, hoy podemos decir que la industria del
cable apuesta por aceptar el desafio digital. Pero la conditio sine
qua non para entrar en el nuevo mundo digital es la renovacion de
la planta de cable. La opcién estd tomada y el ritmo de implanta-
cién es variable segin los cableoperadores y segin los mercados
que cubren. El proceso de puesta al dia de sus plantas implica la
sustitucion de sus viejas redes por un cable hibrido fibra/coaxial
de 450 MHz para los sistemas pequenos, 550 MHz para sistemas
urbanos y suburbanos en mercados secundarios y 750 MHz para
los mayores mercados urbanos y suburbanos y de alta densidad
demografica. Este mejoramiento estd en curso, los principales
MSO lo han completado en un 50% de promedio y al finalizar
1998 lo habran elevado al 70% también de promedio, segin esti-
maciones realizadas por Detsche Morgan Grenfell & Prudential

Securities.

The US cable industry has enjoyed a long fradition of
easy dominance of the multichonnel scene, with o market
share of 65% in 1997. The outlook was comfortable, and the
industry had scant motivation to innovate, os it was involved
in business sectors for which it had proven know-how and
which provided o safisfactory profit margin. Only the digital
shake-up started to trouble the quiet waters of the cable secfor.
The first serious ripple occurred with the arrival of DBS on
the multi-channel diffusion scene. This was compounded by
the fixed timetable for implanting digital TV that the Broad-
costers embarked on.

The eniry of the telecommunications (telephone) companies
and of the Internet on the oudiovisual scene finally shook up
the cable industry and forced it fo weigh up its opfions. It
could either concentrate on the generation of contents and
progressively abandon its role as distributor, given the immense
cost of infrastructure renewal (approximately o thousand
dollars to bring each household up to date), or face up cate-
gorically o its technological renovation and play an important
part in the constitution of the NII. This second option would
allow it to confinue to develop its traditional areos of business
and would involve it in new sectors such s data transmission,
inferactive services, telephone services and the full amay of new
services associated with the future prospects of the Information
Superhighway.

Today we con sy thot the cable industry hos opfed fo
accept the digital challenge, although not without hesifations.
But the conditio sine qua non for entering info the new digital
world hos been the technologicol renovation. The decision hos
been mode ond the rate of installation is voriable depending
on the coble operators and according fo the markets they
cover. The renovation process involves replacing ol the old net-
works with o hybrid fibre /cooxiol cable of 450 MHz for the
small systems, 550 MHz for urban and suburban systems
in secondary morkets and 750 MHz for the larger urban
and suburban markets with high population densities. This
improvement is underway, with the main MSOs showing on
average completion rafe of 50%, which will be up to 70% by
the end of 1998, occording to esfimates by Detsche Morgan
Grenfell & Prudentiol Securities.



This technological modemisation enables the cable industry to
occupy an important position in the NII. It increases its efficiency o5
a distributor of television channels, by offording it greater capacity,
improving image quality and allowing it to offer both digitol ond
high definition television. At the some fime, it infroduces the
possibility of establishing inferactive services, two-way channels,
high speed data transmission, ropid access fo the Infernet,
telephone and a wide range of new services, amongst which fele-
employment, domestic and residentiol security, tele-health ond
others stand out as important.

In order fo gain access to these services, the user needs the
Set-op box (STB), one of the main players in the convergence
which so sfirs up the interest of the computer companies. Those
currently available, developed by companies like NextlevekGl
(DCT-1000) or Scientific-Atlanta (Explorer 2000) cost between
$400 and $450, which, occording to the cable operators, is
hindering their implantation in the market. For this reoson,
Cable Television Laboratories, a cable industry consorfium for R+D,
hos lounched its own initiative, OpenCable. The plan is to develop
an open standard for the Set-top box in order fo encourage o wide
range of hardware and software companies to supply component
parts or to manufacture STBs. By faking this step, they hope o
lower the price fo around $200 (about 30,000 pesetas),
which would make it accessible o consumers, thereby enabling
the cable companies to avoid having to beor the cost. They also
want the STB fo include the modem for cable, necessary for
accessing the Internet at very high speeds, as this would be one
of the most attractive aspects for the user. Bear in mind that
the fransmission speed of an analogue modem is 28.8 Kbps,
128Kbps with an RDSI line (Integrated Services Digital Network),
384 Kbps with on ADSL (Asymmetrical Digital Subscriber Loop)
and 1,544 Kbps with a T-1 line. All these varieties are supplied
by the telephone companies. With o cable modem, reception
tokes place at o speed of 10,000 Kbps and you can send at o
speed which varies between 2,000 Kbps and 10,000 Kbps
according fo the user’s needs.

Although the market share for these new services remains
insignificant, the main cable operators are offering them in some
of their areas, in mony cases os an experiment, but will do so on
a broader bosis os their infrostructure is modemised.
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Esta actualizacién tecnolégica capacita a la industria del
cable para ocupar un lugar destacado en la NII. Aumenta su efi-
cacia como distribuidor de canales televisivos, incrementando su
capacidad, mejorando la calidad de la imagen y permitiendo la
oferta de television digital y de alta definicion. Por otra parte,
introduce la posibilidad de establecer servicios interactivos, cana-
les de dos direcciones, transmision de datos a alta velocidad,
acceso rapido a Internet, telefonia y multitud de nuevos servi-
cios, entre los que destacan el teletrabajo, seguridad doméstica y

residencial, telesalud, etc.

Para acceder a estos servicios el usuario necesita el Set-top box,
(STB) uno de los platos fuertes de la convergencia que concita el
interés de las compaiiias informiticas. Los actuales, desarrollados
por companias como NextLevel-GI (DCT-1000) o Scientific-Atlan-
ta (Explorer 2000) cuestan entre 400 y 450 délares, lo que a jui-
cio de los cableoperadores actia como un freno a la penetracion.
Por eso Cable Television Laboratories, un consorcio de la industria
del cable para 1+D, ha lanzado su iniciativa de OpenCable. Se trata
de desarrollar un estandar abierto para Set-top box que pueda ani-
mar a una amplia gama de empresas de hardware y software a
suministrar componentes o fabricar STB. Con esta medida esperan
situar el precio en torno a los 200 délares (unas 30.000 pesetas) lo
que les pondria al alcance de los consumidores y evitaria a las com-
paiiias de cable correr con estos costos. Quieren ademas que los
STB lleven incorporado el modem para el cable, elemento basico
para acceder a Internet a altisimas velocidades, siendo este uno de
los atractivos de alto valor para el usuario. Piénsese que la veloci-
dad de transmisién de un mddem analogo se sitia en los 28.8 Kbps
, con una linea de RDSI (Red Digital de Servicios Integrados) 128
Kbps, con una ADSL (Asymetrical Digital Subscriber Loop) 384
Kbps y con una linea T-1 1.544 Kbps. Todas estas modalidades
suministradas por las telefonicas. Con el modem cable se recibe a
una velocidad de 10.000 Kbps y se envia a una velocidad que
puede oscilar entre los 2.000 Kbps y los 10.000 segin las necesi-
dades del usuario.

Aunque la penetracién de estos nuevos servicios no alcanza una
cifra relevante, los principales cableoperadores lo estin ofreciendo
en alguna de sus demarcaciones, en forma experimental en muchos
casos, pero estin en proceso de ampliacion conforme sus infraes-
tructuras estin siendo actualizadas.
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Por supuesto, los cableoperadores siguen considerando el del
video su mercado preferente y se concentran en la multiplicacion
de la oferta que les permiten los canales ganados con la mejora de
sus infraestructuras, la oferta de television digital y experimentos en
el campo de la televisién interactiva cuya modelacion sigue siendo
su mayor interrogante.

Completando la panoplia tecnoldgica estin los DBS (Direct
Broadcast Satellite) que son modernos satélites que permiten la
transmision de mas de 100 canales de television directamente a los
usuarios equipados con una antena de recepcion parabélica de redu-
cidas dimensiones (45 cm.). Este sistema de difusion multicanal se
sumo6 a la oferta del cable en Estados Unidos en 1994 y desde enton-
ces ha logrado una penetracion creciente, pese al alto indice de pene-
tracion del cable, sin llegar a ser un enemigo definitivo para éste.
Pese al crecimiento conjunto de los abonados a los 4 proveedores de
contenido via DBS, su cuota de mercado es sélo del 7% en 1997.

Naturalmente por definicion estos satélites permiten la compre-
sion digital y este ha sido un factor desencadenante de la politica de
actualizacion de las plantas de cable, pero el satélite que se habia con-
centrado en la oferta multicanal y el PPV, responde a las iniciativas
que empiezan a desarrollar sus competidores en las zonas pasadas
con el cable hibrido, habilitando también servicios de transmisién de
datos a alta velocidad y transmisién de determinadas aplicaciones de
Internet, si bien su principal handicap respecto al cable en este terre-
no sigue siendo el nivel de interactividad. En este sentido DIRECTYV,
uno de los cuatro operadores, ha llegado a un acuerdo con Microsoft,
para desarrollar un sistema de conexién con el PC, que posibilitara la
implantacion del servicio DIRECTV Interactive. Con €l se podr ver
en el monitor del PC los canales de video con calidad mejorada y ade-
mas transmitir contenidos seleccionados de Internet.

Mientras tanto en la UE la situacion es muy desigual tanto glo-
balmente respecto a los EE.UU, como por la diferencia entre paises.
Respecto a Norteamérica los DBS tienen un mayor protagonismo en
la carrera digital y la implantacion de la television digital terrena se
encuentra en una fase de implantacion mas atrasada. El cable en el
conjunto de la UE tiene mucha menor penetracion que en EE.UU y
su presencia es muy desigual por paises, mientras alcanza cuotas
importantes en algunos paises del norte en los paises del sur es una
asignatura pendiente. Pese a ello los planes de actualizacion de las

Needless to say, cable operators confinue to view the
video market os their main morket and they are concentrating
their efforts on expanding this sector across the extra channels
gained through improved infrostructures, digifal TV and experi-
menting with interactive TV, whose exact model remains unre-
solved.

The DBS (Direct Broodcast Satellite) rounds off the wide
technological array. These are modern satellites which odmit the
direct tronsmission of more than 100 TV channels to users equipped
with a small (45cm) parabolic aerial. This system of mulfichannel
diffusion joined the range of cable products in the US in 1994
and since then hos oftained a growing market shore, without
ever posing a parficular threat to cable. Despite the joint growth
in subscribers fo the four suppliers of DBS, its market shore was
only 7% in 1997.

By definifion, of course, these satellites admit digital com-
pression and this has been one of the factors which has trig-
gered the policy of modernisation for cable systems. However,
the satellite service, which had concentrated its efforts on offering
multi-channels and PPV (Pay Per View), has evolved in answer
to its competitors” inifiatives in the regions in which the hybrid
cable hos been lid, o it also allows high-speed data ronsmission
services and the transmission of cerfain Internet applications.
However, its main drowback compared to cable in this sense
confinues to be the level of interactivity. For this reson,
DIRECTV, one of the four operators, has reached an agreement
with Microsoft to develop a system to connect with PCs, which
will enoble the implantation of DIRECTV Interactive services.
With this set-up, the highest quality video channels can be viewed
on the PC monitor, and selected contents of Infernet con also
be transmitted.

Meanwhile, the situation in the EU is very different, both at
an overoll level compared with the USA, ond also of an individuol
country-by-country level. By comparison with the USA, the DBS
ploy o lorger part in the digital race and the implantafion of
terrestrial digital TV is not nearly so advanced. Taking the EU as
a whole, cable has a much lower market share than in the US,
and it s very unevenly distributed among the different countries,
reaching important levels in some of the Northern countries while



remaining insignificant in the South. Despite this, there are plans
to modemise communication infrostructures in the short ferm,
thereby ensuring the imminent arrival of the digital revolution.

The modemisation of different distribufion infrastructures,
improvement of satellites, renovation or complete implantation of
cable operators’ equipment with the installation of hybrid
fibre /coaxial cable, the setting up of a new terrestriol network
of digitol TV and the modemisation of the telephone companies
systems are bringing the US and European Nlls closer every day,
and ore helping o advance the ultimate creation of the Informo-

fion Superhighwoy.

Against this backdrop, new opportunities ore emerging for
audiovisual producers, concentrating only in this sector. The first
derives from the spectoculor growth in channels which require o
number of programme hours not currently available in the market,
thereby offering new circulafion opportunifies for the products
generated by the European audiovisual industry ond independent
producers, as long os the quality is competitive, the product is
backed by sufficient marketing investment and the distibution
circuits are properly channelled.

Secondly, the odvent of the GII will open up new opportuni-
fies for direct distribution, making use of the connectivity of the
network which, once the cumrent restrictions of bond width have
been overcome, will enable the videoographic image o circulote
with compefitive quality, something which is not possible on the
Internet. This situation will enable the creation of strategies of
direct circulation on newly formed channels, or the adventure of
a globol offer of direct access from any point on the planet with
a modern telecommunications infrostructure. Thus, the metaphor
of the Great Universal Virtuol Warehouse which we used in the
presentation of the last edition of the Festival will come true,
Once again, in order to put these opportunifies info effect, the
European audiovisual industry needs to follow o strategy of
arming ifself with the creafive competence which will allow it to
offer compefitive products.
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infraestructuras de comunicacion se marcan un horizonte a corto

plazo haciendo del escenario digital una realidad inmediata.

La puesta al dia de las diferentes infraestructuras de distribu-
ci6n, satélites con mayores prestaciones, renovacion o implantacién
total de las plantas de los cableoperadores con el cable hibrido
fibra/coaxial, implementacion de una nueva red terrestre de televi-
sion digital y actualizacion de las plantas de las compaiiias telefoni-
cas, pone mas cerca cada dia las NII de los Estados Unidos y en
Europa y aproxima la corporeizacién final de la metifora de la
Information Superhighway.

En este escenario emergen nuevas oportunidades para los pro-
ductores audiovisuales por centrarnos sélo en este sector. La pri-
mera se deriva del espectacular crecimiento de canales que recla-
man un nimero de horas de programacién que no se hallan dispo-
nibles en el mercado ofreciendo nuevas oportunidades de circu-
lacion para los productos generados por la industria audiovisual
europea y los productores independientes a condicion de que se
realicen con una calidad competitiva, realicen una inversién en el
marketing del producto, y potencien la canalizacién en los circuitos
de distribucién.

En segundo lugar la plasmacién practica de la GII abre nuevas
oportunidades para la distribucion directa aprovechando la conec-
tividad de la red, que una vez superadas las limitaciones actuales de
los anchos de banda permiten la circulacién de la imagen videogri-
fica con calidad competitiva, lo que estaba fuera del alcance de las
prestaciones de Internet. Esta situacién permite articular estrategias
de circulacién directa en canales de nuevo cufio, o la aventura de
una oferta global de acceso directo desde cualquier lugar del pla-
neta que disponga de una moderna infraestructura de telecomuni-
cacién, haciendo realidad la metafora del Gran Almacén Universal
Virtual, que utilizdbamos en nuestra presentacion de la edicion
anterior del Festival. Una vez més para hacer efectivas estas opor-
tunidades la industria audiovisual europea debe seguir una estrate-
gia de dotarse de la competencia creativa que le permita ofrecer

productos competitivos.
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The Spectator's role

The artistic and /or social applications of audiovisual media
confinue to develop, reaching new heights in oll aspects of con-
ception and production, but the real revolution is taking place in
the realm of the spectator, in the voriety of ways in which we
enjoy and interact with the udiovisual world in our daily fives,
in that Utopian yet ever more present atfitude concept: the specto-
for-author.

Video and computers are two parts of the same planet, and
among the inhabitants of that planet, besides many other beings,
are the computer-connected and the computer-unconnected, who
are not the computer-lliterate, but the direct descendants of the
proleforiat (workers who lack the opfimum means of connection
while their children console themselves with their Nintendo ond
Sega video games). The audiovisual world consfifutes essentiol
information ond is present in a high proportion of most people
leisure activity. The analysts come up with o mulfitude of different
ways of expressing the old adage of the powerful own the media
and information means power. And, olthough it goes against the
curent foshionable thought, respite from this situation is afforded
by the spaces provided by the largely public sector insfitutions of
a more or less democratic noture, bosed on the initiafive and con-
viction of the creators. From the point of view of works of art and
communication, they consfitute the setfing in which iconographic
frodition and stylistic tendencies con be confextualised, and
in which pieces of work can be viewed in an environment of
knowledge and understanding conducive to their full appreciation.

Festivals such as ours confinue fo play the role of examining
that which has already been made, of giving due recognifion to aut
hors and showing the evolufion of their work, frying fo reach the
widest possible audience and making available fo that audience a
creafive universe which necessarily is not based on convenfionalism,
This means that the organiser’s task is fo atiract the public and
ensure that the materiol featured is accessible. He must resist the
temptafion posed by secturian and cryptic projects which may be
foscinating for experts and inifiotes, but will be of debatable interest
for the wider audience. This exposure fo a wide audience strengthens
concept ond position of the spectofor-author. This ffitude goes
aguinst the cumrent tendencies at a fime when the collective wisdom
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El papel del espectador

Las aplicaciones artisticas y sociales de los medios audio-
visuales siguen evolucionando y logrando posibilidades nue-
vas en todos los aspectos de la concepcion y produccion de
la obra, pero la verdadera revolucion esta en el espectador, en
la vida cotidiana y en el variado disfrute e interaccién con el
audiovisual que mantenemos, en esa actitud utépica y cada

vez mis real que es la de espectaautor como opcién.

El video y la informatica forman un mismo planeta, y entre
sus habitantes, ademas de otra gran cantidad de seres, se
encuentran los infoconectados y los infodesconectados que no
son los infoanalfabetos, sino los herederos directos del proleta-
riado (trabajadores que carecen de medios 6ptimos de cone-
xién mientras sus hijos se consolan con nintendos y segas para
videojuegos). El audiovisual es la informacion esencial y cubre
la mayor parte del ocio de la mayoria. Los analistas encuentran
distintos términos, simples y compuestos, para el viejo fen6-
meno de quien posee el poder posee los medios y el que posee la
informacion posee el poder. Y, aunque parece no estar de moda,
los espacios y huecos que suavizan esta situacion los ofrecen
los accesos y apoyos institucionales, mayoritariamente publi-
cos, mas o menos democréticos y abiertos. La base para ello es
la iniciativa y la conviccion de los creadores. Desde el punto
de vista de la obra artistica y la comunicacién son los espacios
donde se puede contextualizar la tradicion iconografica y las
tendencias estilisticas, donde se pueden ver los trabajos con el
debido conocimiento de su entorno para apreciarlos.

A los festivales como el nuestro le sigue tocando el papel
de verificar lo realizado, de reconocer a los autores y sefialar la
evolucién de su trabajo, de tratar de llegar al mayor nimero de
personas posibles y poner a su disposicién un universo creati-
vo que, necesariamente, no parte de lo convencional. Esto
supone por parte del programador atraer y facilitar el acceso
del publico y abandonar las tentaciones de proyectos sectarios
y cripticos, posiblemente muy rigurosos para especialistas e
iniciados, pero tediosos y discutibles en cuanto a su proyeccion
social. Esa proyeccion potencia la posicion y sugerencia de
espectaautor como opcién, una actitud a contracorriente pre-
cisamente cuando desde el estamento televisivo (y lo que es

EL PAPEL DEL ESPECTADOR
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mis grave desde el politico, obligado como esta a generar con-
fianza e ilusiones) se consagra la conclusién que en campos
como el de la television, especialmente en el dmbito local y
regional, ya todo esta hecho y cualquier camino alternativo de
comunicaciéon conduce al punto de partida, encubriendo en
realidad la hipocresia de haber aceptado un modelo (habi-
tualmente deficitario econémica y socialmente) especialmen-
te util para la manipulacién desde el poder donde la batalla
esencial se da en el control de los informativos. En este marco
la discusion deja de estar en qué o porqué y como mejorar el
modelo comunicativo, en estructura y contenidos, y permane-
ce en de quién depende y en qué régimen juridico-comercial
se plasma el modelo tradicional. Esto se traduce en el abuso
del espectador, el veto a la innovacion y a la utilizacion de la
television como servicio publico, y la imposibilidad de acceso
de las obras no estandarizadas a la difusion masiva, realidades
que la abundancia y pluralidad de canales digitales parecia
haber eliminado ;siempre nos quedara internet?

Al videocreador, como a otros autores, se le plantea en
ocasiones un deseo, algo esquizofrénico, entre llegar al pabli-
co y ser fiel a su propio trabajo, o lo que es peor insistir en
crear canales de visionado y distribucién que el publico
(terco como es) insiste en ignorar. En la actualidad existen
foros en nuestro pais donde se puede discutir este y otros
interesantes temas, pero sintomaticamente algunos articulis-
tas y criticos de las manifestaciones audiovisuales siguen
ignorando o considerando la videocreacion, (sin apreciar su
especificidad y el trabajo, internacionalmente reconocido, de
varios autores espafoles) como el medio ideal para adoles-
centes con problemas expresivos, desdefiando la calidad de
las obras de autores que han demostrado estar en la van-
guardia artistica. Festivales como el nuestro, con todos sus
errores y sin vocacion explicita para ello, son auténticos oasis
para estas creaciones artisticas; e igualmente ocurre con la

produccién educativa, otra de las categorias a concurso.

Desde el punto de vista industrial el hecho de que cada vez
importe menos desde donde se produzca y més como se venda
y detecten los mercados y clientes a quienes podemos llegar,
parece favorecer la produccion audiovisual de la periferia pero
se contrapone con la necesidad de centros fuertes de produc-

of television (and, more worryingly, of polifics, dedicated os it must
be to generating confidence and preserving hopes and llusions)
decrees thot in areas such os state television, especially in the
regional and local sectors, there is nothing new left to discover, and
that ony new approach to communication leads back to the same
old storfing point. In fuct, this offitude conceals the hypocrisy of
having accepted o model (usually deficient from a financial and /or
social viewpoint) which is porficularly useful for the manipulation
from  position of strength when the basic battle is fought in the
area of control of news programmes. Given this fromework, the
debate no longer centres on what or why, and how fo improve the
format of communication, in structure ond content, but revolves
around who the tradifional format belongs fo and what sort of legak
commecial fromework it fifs info. This atfitude results in spectator
abuse, a vefo on innovation and the use of television os a public
service and the impossibility of broodcasting to mass oudiences
pieces of work that do not fit the standard moulds, which is something
that the abundance and plurality of digital channels seem fo have
eliminated. Will we olways be left with the Intemet?

The videocreator, like other authors, is occasionally tom in o
somewhat schizophrenic way between reaching on audience and
remaining faithful fo his work, or, what is worse, he may insist on
creafing viewing and distribution channels that the public (obsti
nate os it is) insists on ignoring. There are currently forums in
Spain where this ond other interesfing subjects can be debated,
but some columnists and reviewers of oudiovisual expression con-
finue symptomatically to ignore videocreation. Or alternatively,
they consider it ideally suited to those feenagers who find it diffi-
cult to express themselves, failing to appreciate ifs specific appli-
cations ond the inferationally recognised work of several Spanish
authors. These columnists and reviewers thus scom the quality of
the work of authors who have proved fo be, in some cases at an
enviably early age, af the cutting edge of art. It is not surprising
that this should occur, particularly among some politicians, as the
movie industry celebrates its venerable centenary. Festivals like
ours consfitute o veritable oosis for these orfistic creations, even
although that may not be their prime purpose, and despite all their
shortcomings; the same thing happens in the educational field,
which is one of the other competifion categories.

From the point of view of the industry, the fact that it motters
is less and less where production occurs and more and more how



sales can be effected and potentiol markets and dlients identified
would seem fo favour audiovisual production in outlying areas, but
this is offset by the need for strong production centres ond the
concentration of companies fo compefe with the American enemy.
In this confext, the goals of connecfing the various ogents thot
work in the Islands and encouraging permanent fraining also cons-
fitute a good excuse for setfing up a seminar on a vital subject for
any industry, and also for independent authors: distiibution. The
association of companies and authors, the creafion of a local mar-
ket in conjunction with the companies dedicoted o teledfusion,
both now and in the future, and coherent and constant support from
the State appear to be the requisites needed fo strengthen our pro-
duction copacity and plan its end-user applications from the outset.

Among the somples that we can see in this yeor’s Festival is
a selection from the Brazilion Festivol do Minuto, which is o
compefition of guaronteed synthesis and expressive strength, os
these ore necessory components of any work submitted to the
compefition. We would fike to thank Marcelo Masagao, its director,
for his cooperation with our Festival. We will also be able fo see
and navigate on Current Media Art, o selection of Germon authors
of the ninefies encompassing videocreation, CD-ROM and art on the
net, which starts ifs jouney through our country here in our Festival,
thanks to the intervention of Korin Shlenslger. Also included is o
selection from Art Futuro, o Spanish festival speciolised in info-
graphy and futuristic monfoges, which enjoys an ever increasing
international reputafion. These three propasals/suggestions reflect
pieces of work of indisputable quality ond, af the some time,
different fendencies as regords the fechnology used, style and
language within the realm of world video. We hope that they will
also atiract and safisfy the differing interests and concemns of outhors
and spectafors alike, or af least waken their curiosity.

We have fried, once oguin, fo create on open, ofractive
space, o meefing point conducive fo exchange, debate and crifi
cism, os these are essenfiol elements which will form the basis of
future edifions. The Fesfival gims fo evolve in fune with the surounding
environment while not losing sight of the agile thythm of the
creators and the innovations, in allfields, of the electronic image.

Sergio Morales Quintero
Co-ordinator
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cién y concentracion de empresas para competir con el amigo
americano. En este sentido conectar a los distintos agentes que
acttian en nuestras Islas y alentar la formacién permanente,
son buenas excusas para desarrollar un seminario sobre un
tema vital para cualquier industria y también para los autores
independientes, la distribucién. La asociaciéon de las empresas
y autores, la creacion de un mercado local respecto a las pro-
ximas y actuales empresas teledifusoras, la coherencia y cons-
tancia que debiera presidir los apoyos publicos parecen condi-
ciones necesarias para fortalecer nuestra capacidad de produc-
cion y planificar, en lo posible, su finalidad.

Entre las muestras que podremos conocer en el Festival
de este afio se encuentra una seleccién del Festival do Minu-
to de Brasil, un certamen donde la sintesis y el vigor expresi-
vo estan garantizados puesto que todas las obras deben ate-
nerse a esa duracion, agradecemos a Marcelo Masagao, su
director, la colaboraciéon con nuestro certamen. También
podremos ver y navegar por Current Media Art una seleccion
de autores alemanes de los noventa, donde se incluye video-
creacion, CD-ROM vy arte en la red, que inicia en el Festival
su periplo nacional gracias a la mediacion de Karin Ohlensli-
ger. Podremos apreciar también una seleccion de Art Futura,
festival espafiol especializado en infografia y montajes futu-
ristas, cada vez con mayor proyeccién internacional. Estas
tres propuestas reflejan trabajos de indiscutible calidad y a la
vez tendencias diferentes, en cuanto a las tecnologias emple-
adas, estilo y lenguaje, dentro del video mundial. Esperamos
que logren también atraer y satisfacer las distintas inquietu-
des de los autores y espectadores, o al menos que despierten

su curiosidad.

De nuevo hemos intentado hacer un espacio abierto y
atractivo, un punto de encuentro que provoque el intercambio,
la discusion y la critica, con ellas se tienen que disefar las bases
y futuras ediciones del Festival cuyo objetivo debiera ser evo-
lucionar, sin dejar de reflexionar sobre nuestro propio entorno,
pero atentos a no perder el ritmo 4gil de los creadores y de las

innovaciones de la imagen electrénica.

Sergio Morales Quintero
Coordinador del Festival

EL PAPEL DEL ESPECTADOR
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Degree in Information Sciences and Audiovisual
Images from Modrid's Universidad Complutense.
Master in Computer-Assisted Design from the
Mathematics Department of the University of Oviedo.
Production Co-ordinator for videos and multimedio
projects, she has also worked on o number of
projects as director ond scriptwriter.

Degree in Art History. Dissertation El video-
arte: una nueva forma de expresion artistica. She
has collaborated with specialised publications and
catologues s well os giving conferences on subjects
associoted with videocreation. She hos studied two
courses of the oudiovisual image of the Plymouth
Arts Centre, and faken part in the London Video
Access, both of these in Englond.

Degree in Information Sciences from Madrid's
Universidod Complutense. Master in journalism
from the University of Las Palmas de Gran Canaria.
Professor of Technology of Image and Sound at the
Insfituto de Ensefionza Secundaria Politécnico of
Las Palmas. Scriptwriter and director of shorts, she
has also taken part in the direction and production
of various TV programmes and debates.

Licenciada en Ciencias de la
Informacién, Imagen Visual y Auditi-
va por la Universidad Complutense
de Madrid. Master en Disefio Asisti-
do por Ordenador por el Departa-
mento de Matemiticas de la Univer-
sidad de Oviedo. Coordinadora de
Produccién de videos y multimedias,
ademis ha realizado diversos trabajos

como realizadora y guionista.

Licenciada en Historia del Arte.
Ha realizado la tesina El video-arte:
una nueva forma de expresion artistica.
Ha colaborado en revistas especializa-
das, catilogos, asi como impartido
conferencias sobre temas de videocre-
acion. Ha cursado dos niveles de la
imagen audiovisual en el Plymouth
Arts Centre, y colaborado en el Lon-
don Video Access, ambos en Inglaterra.

Licenciada en Ciencias de la
Informacion por la Universidad
Complutense de Madrid. Master en
periodismo por la Universidad de Las
Palmas de Gran Canaria. Profesora de
Tecnologia de Imagen y Sonido del
Instituto de Ensefanza Secundaria
Politécnico de Las Palmas. Guionista
y directora de cortometrajes, también
ha colaborado en la direccion y pro-
duccion de diversos programas de

debates en television.
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Regina Gebauer Hernandez

Nuria Gonzalez Gili

Saro Dominguez
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Contacto/Contact:

¢/ Laracha, 9 -bajo-

15010 A CORUNA-ESPANA/GALICIA
TIf: 981 278 259 # Fax: 981 278 259

E-Mail: publicacions@as-pg.com

Contacto / Contact:

Pz. Bandes de Musica, 4-10°

46013 VALENCIA-ESPANA
COMUNIDAD VALENCIANA

TIE: 963 730 530 mévil: 907 456 272
Fax: 963 730 530

E-Mail: info@prevol3d.com

ARTE BARROCA (ARTE BARROCO)
ESPANA/GALICIA, 1998

Autor: ALVAREZ GONZALEZ, Eduardo
Formato: CD-Rom

Productor:

Asociacion Socio-Pedagoxica Galega
Recorrido por el Arte Barroco gallego v el
Arte Barroco Universal a través de 600
imagenes, infografias, video, audio y juegos
pedagigicos.

CDULL EN CDROM )
ESPANA/COMUN. VALENCIANA, 1998
Autor: PREVOL 3D, S.L.

Formato: CD-Rom

Productor desarrollo multimedia:

Prevol 3D, S.L.

Editor y distribuidor: Television
Autonémica Valenciana, S.A. (TVV)
Desarrollo de una edicion multimedia para
visualizacion en ordenadores PC compati-
bles y MACINTOSH, integrando la nave-
gacion y la estructura creadas con el diseiio
y la imagen creada, que proporcione soporte
multimedia a la Promocién, Divulgacion y
Consulta de una seleccion de los contenidos
que conforman los 50 primeros programas
del espacio cultural de TVV.

ARTE BARROCA (BAROQUE ART)
SPAIN/GALICIA, 1998

Author: ALVAREZ GONZALEZ, Eduardo

Format: (D-Rom

Production:

Asociacion Socio-Pedagbxica Golega

A journey through Baroque Art in Galicia ond the
World using 600 images, examples of infography;
video, audio and educational games,

CDULL EN CDROM
SPAIN/VALENCIA, 1998
Author: PREVOL 3D, S.L
Format: (D-Rom

Multimedia development production:
Prevol 3D, S.L.

Editor and distribution: Television
Autondmica Volenciana, S.A. (TVV)

A multimedia publication aimed fo promofe, distr-
bute and facilitote access to the confents of the

first 50 programmes featuring cultural issues which
can be viewed on PC compatible and MACINTOSH
computers. Elements of navigation, the creation of
shuctures, design and image creation are all included.




CURIOUSER & CURIOUSER

SPAIN/BASQUE COUNTRY, 1997

Author: ROMAY, Juan

Format: (D-Rom

Producer and script-writer: Juan Romay
Editor: Mega Mego

Distribution: Near, S.A.

“Curiosidodes de Nuestro Mundo” is a set of 26
(D-Roms combining the lofest scientific anecdotes
with the uvliimate in Multimedia technology. In
each (D-Rom, a druid shows us video images on
different subject matters foken from fthe lotest
scientific discoveries; we are then presented with o
challenge to see if we can solve it. Fach (D-Rom
can be viewed in Spanish or in English, as required.

DISCOVERING

FRANCISCO ALCAZAR

SPAIN/CANARY ISLANDS

Author: BAUTISTA VIZCAINO, Fernando
Format: (D-Rom

Producer, cameraman, actor and editor:
Francisco Bautista Vizcain

Literary script: Lothor Siemens

Sound track: Francisco AlcGzar
The life and work of the guitarist, teacher and com-
poser Frandisco Alcdzar.

CURIOSIDADES DE NUESTRO MUNDO
ESPANA/PAIS VASCO, 1997

Autor: ROMAY, Juan

Formato: CD-Rom

Productor y Guién: Juan Romay

Edicion: Mega Mega

Distribucion: Near, S.A.

«Curiosidades de Nuestro Mundo» es una
serie de 26 CD-Roms que combina las anéc-
dotas cientificas mds recientes con la tecnolo-
gia mas vanguardista dentro de la Multime-
dia. En cada CD-Rom, un druida nos mos-
traré imagenes en video con diferentes temas
dentro de la ciencia mds actual, después de
que nos presente un reto y seamos capaces de
resolverlo. Cada CD-Rom se puede ver en

castellano o en inglés, segiin se desee.

DESCUBRIENDO A

FRANCISCO ALCAZAR
ESPANA/CANARIAS, 1997

Autor: BAUTISTA VIZCAINO, Fernando
Formato: CD-Rom

Productor, cdmara, intérprete y edicion:
Francisco Bautista Vizcaino

Guién literario: Lothar Siemens

Banda sonora: Francisco Alcazar

Vida y obra del guitarrista, pedagogo y com-

positor Francisco Alcazar.
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Contacto / Contact:

Avda. Ramon y Cajal, 39-4°

48014 BILBAO-ESPANA/PAIS VASCO
TIE: 944 755 800 * Fax: 944 760 900

E-Mail: near@covrelink.es

Farmnar

des
Fr#ncisco

Ilcazar

Las Palmas
de Gran Canaria
1914-1993

Contacto / contact:

¢/Diego Betancor Suirez, 14-7°D

35012 LAS PALMAS DE GRAN CANARIA
ESPANA/CANARIAS

TIf: 928 410 893 » Fax: 928 410 893

E-Mail: fhautis a idecnet.com

SECCION A CONCURSO » CD-ROM
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Contacto / contact:

¢/ Tomas Morales, 46-3° dcha.

35003 LAS PALMAS DE GRAN CANARIA
ESPANA/CANARIAS

TIf: 928 384 008 / 383 566

Fax: 928 383 566

E-Mail: dactilar@idecnet.com

Contacto / contact:

Serrano, 175

28002 MADRID-ESPANA

TIf: 915 634 650 » Fax: 915 634 770

E-Mail: tau@rau.es

EL TURISTA VIRTUAL: GUIA
MULTIMEDIA DEL TURISMO EN
LAS ISLAS CANARIAS ORIENTALES
ESPANA/CANARIAS, 1998

Autor: LOPEZ AGUILAR, Javier
Formato: CD-Rom

Productor y distribucion:

Camara Oficial de Comercio, Industria

y Navegacion de L.P.

Guién: Dactilar Media

Edicién digital: Carlos Lopez Aguilar
Guia Multimedia del Turismo en Gran
Canaria, Lanzarote y Fuerteventura, que
muestra a través de video, fotos, sonidos,
infografias, diseiios y 2 Bases de Datos, la
oferta turistica de las Islas.

LA CELESTINA

ESPANA/MADRID, 1997

Autor: NAVARES LOPEZ, Manuel
Formato: CD-Rom

Productor: Tau, S.A.

Intérpretes: Grupo Teatro Guirigai

La Tragicomedia narra la historia de un
amor apasionado; Calisto se enamora de
Melibea, quien lo rechaza; aconsejado por
uno de sus criados, Calisto recurre a la
ayuda de Celestina, la vieja alcahueta y

casamentera.

THE VIRTUAL TOURIST:

MULTIMEDIA GUIDE FOR TOURISTS

OF THE EASTERN CANARY ISLANDS
SPAIN /CANARY ISLANDS, 1998

Author: LOPEZ AGUILAR, Javier

Format: (D-Rom

Producer and distribution:

(amara Oficiol de Comercio, Indusfrio

y Navegacion de LP

Script: Dactilor Medio

Digital editor: Carlos Lopez Aguilar

Multimedia Guide for Tourism in Gran Conaria, Lan-
zarote and Fuerteventura, which shows the principol
points of inferest in the islands using video, photos,
sounds, infography, designs and fwo databases.

LA CELESTINA

SPAIN/MADRID, 1997

Avthor: NAVARES LOPEZ, Manuel
Format: (D-Rom

Producer: Tau, SA.

Interpreted by: Guirigai Theatre Group

This tragicomedy tells o passionate love story;
Colisto falls in love with Melibea, who rejects him;
following the advice of one of his servants, Calisto
enlists the help of Celesting, an old go-between
and mafch-maker.




MEDIEN KUNST ACTION (MEDIA ART ACTION)
GERMANY, 1997

Author: FRIELING, Rudolf / DANIELS, Dieter
Format: (D-Rom

Project management:

Rudolf Frieling (ZKM),

Norbert Spitz (Goethe-Institut)

Concept: Dieter Daniels, Rudolf Frieling,

Sybille Weber, Christion Ziegler

Editor: Sybille Weber

Graphic design and programming:
Christian Ziegler

Distribution: Verlag Springer WienNew York

A book and CD-Rom on the origins and history of
media art. For the first time, the history of media
art is documented in its whole variefy on o multi-
media base. Compiled by Rudolf Frieling, head of

the Video Collection ot the ZKM, and Dieter -

Daniels, professor af the University of Fine Arfs in
Leipzig, a complex volume of information has been
created on (D-Rom.

SEAC (VOL. 1)

SPAIN/BASQUE COUNTRY, 1997

Author:

RODRIGUEZ BORNAETZEA, Arturo

Format: (D-Rom

Production: MIDE (Museo Internacional de
Electrografia de Cuenca),

Anual América Produccion y SEAC.
Masterization: Jesis Gestoso

Script, direction and production:

SEAC (Juon Minez. de Ularduya, Fito Rodriguez,
Natxo Rodriguez, Pepo Selazar)

In Volume 1, the Collective aims to show its work

(sections 1-4), os well as a piece of work specifically
prepared for this medium (“Situaciones Nurse”).
The last section lists the people who collaborated
on Vol. 2.

MEDIEN KUNST ACTION
ALEMANIA, 1997

Autor: FRIELING, Rudolf / DANIELS, Dieter
Formato: CD-Rom

Directores del proyecto: Rudolf Frieling
(ZKM), Norbert Spitz (Goethe-Institut)
Idea: Dieter Daniels, Rudolf Frieling,
Sybille Weber, Christian Ziegler

Edicion: Sybille Weber

Disefio grafico y programacion:
Christian Ziegler

Distribucion: Verlag SpringerWienNewYork
Libro y CD-Rom sobre los origenes y la histo-
ria del arte media. Por primera vez, se ha docu-
mentado la historia del arte media, en toda su
variedad'y sobre una base multimedia. Con la
recopilacion llevada a cabo por Rudolf Frieling
responsable del departamento de Coleccion de
Video del ZKM, y por Dieter Daniels, catedra-
tico de la Universidad de Bellas Artes de Leip-
zig, se ha elaborado un complejo volumen de
informacion en CD-Rom.

SEAC (VOL. 1)

ESPANA/PAIS VASCO, 1997

Autor:

RODRIGUEZ BORNAETXEA, Arturo
Formato: CD-Rom

Productor: MIDE (Museo Internacional
de Electrografia de Cuenca),

Anual América Produccién y SEAC.
Masterizacion: Jestis Gestoso

Guion, direccién y realizacion: SEAC
(Juan Mtnez. de Ularduya, Fito Rodriguez,
Natxo Rodriguez, Pepo Salazar)

El Volumen 1 es un proyecto de SEAC en el
que e intenta mostrar una vision del traba-
jo del colectivo (mediante los apartados 1y
4), asi como una obra especifica para este
soporte («Situaciones Nurses) ademds de un
ultimo apartado en el que se retrata a los

colaboradores del vol. 2.

VIl FESTIVAL INTERNACIONAL DE VIDEQ DE CANARIAS

VIl INTERNATIONAL VIDEO FESTIVAL OF THE CANARY ISLANDS

Contacto / contact:

ZKM / Zentrum fiir Kunst und
Medientechnologie Karlsruhe. Lorenzstr. 19
76135 KARLDTUHR-ALEMANIA

TIf: 49-721-8100-1703

Fax: 49-721-8100-1709

E-Mail: frieling@rlem.de

Contacto / contact:

Herreria, 35 B-3° izda.

01001 VITORIA-GASTEIZ
ESPANA/PAIS VASCO

TIf: 945 282 264 » Fax: 945 223 790
E-Mail: arturo@jet.es

SECCION A CONCURSO » CD-ROM
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Contacto / contact:

Ramén Puelma, 2444

6340066 NUNOA. SANTIAGO-CHILE
TIf: 562-274-6206 * Fax: 562-225-1975
E-Mail: rffilms@netup. ch

Contacto / contact:

Fernando El Catélico, 40-6° B

28015 MADRID-ESPANA

TIE: 915 436 301 © Fax: 915 932 937

AMERICA

UNICA

CHILE, 1998

Autor: FERNANDEZ CARBO, Rodrigo
Formato: U-MATIC HB NTSC
Duracién: 06'00"

Productor: RF Films/TV Chile

Guidn y cAmara: Rodrigo Fernandez
Banda sonora: Pablo Wiirth

Edicién: Jorge Miethke, Mauricio Avilés
Distribucion; TV Chile Internacional
Microprogramas seleccionados:
Fortalezas espaiolas de Valdivia, Chile
Flora y Fauna de Costa Rica
Comunidades Garifunas de Honduras

CONFLUENCIAS. LA HABANA
VIEJA, HABITOS DEL ARTE
LATINOAMERICANO
ESPANA/MADRID, 1998

Autor: GARCIA ELEGIDO, Pilar
Formato: 35 mm.

Duracién: 33'00”

Productora: Pilar Elegido

Guion: Ana Rubio, Fernando C.

Banda sonora: Carlos Bueno

Camara: Rafael Garcia

Edicion: Rafael Gonzalo

Distribucién:

Didac Aparicio-Tecnicamente Dolce

El paseo de un artista de ficcion por la ciu-
dad de La Habana (Cuba). Sirve para tra-

zar una reflexion sobre el arte contempord-

neo latinoamericano y para conocer la obra

y opiniones de 15 artistas de la region.

OUTSTANDING ASPECTS OF CENTRAL
AND SOUTH AMERICA

CHILE, 1998

Author: FERNANDEZ CARBO), Rodrigo
Format: BETACAM NTSC

Length: 06'00"

Production: RF Films/TV Chile

Script and camera: Rodrigo Femindez
Sound track: Pablo Wiirth

Editor: Jorge Miethke, Mauricio Avilés
Distribution: TV Chile Internacional
Selected microprogrammes:
Spanish Forts in Valdivia, Chile

The Flora and Fauna of Costa Rica

The Garifuna Communities of Honduras

CONFLUENCES. OLD HAVANA,
LATINAMERICAN ART

CUSTOMS)

SPAIN/MADRID, 1998

Author: GARCIA ELEGIDO, Pilor

Format: 35mm

Length: 33'00"

Production: Pilor Elegido

Script: Ano Rubio, Femando C.

Sound track: Carlos Bueno

Comeraman: Rafoel Garcio

Editor: Rofoel Gonzalo

Distribution:

Didac Aparicio-Tecnicomente Dolce

A fictional character’s stroll round the ity of La
Habana (Cuba) serves as a reflection on Lafin
American confemporary art and on infroduction to
the work and opinions of 15 local artists.




THE BLOODY BULL

UK, 1998

Author: JUNOY, Enric

Format: BETACAM SP

Length: 08'00"

Production, script and editor: Enric Junoy
Sound track: Volenti Juanola

Cameraman: Jim Edwards

“H Toro Sangriento” is o documentary based on o
visual exploration of how sex, religion and the
mind all form an essential part of the festival.

THE LAST SIGH

SPAIN /CATALONIA, 1997

Author: ALVAREZ GARCIA, Julidn
Format: BETACAM SP

Length: 12'00"

Production, script and distribution:
Julign Abvorez

Sound track: lep Nuix

Cameraman: J. Alvorez, ).M. Jordona

Editor: ].M. Jordana

Holy Wesk in Colanda. Homage to Luis Buitvel
Adopted from some fragments of his book “Mi difi
mo suspiro” (“My lost sigh”), in which he mentions
the drums of Calondo. Third port of the tilogy “As
de Bastos. Tijeras en Cruz".

EL TORO SANGRIENTO

REINO UNIDO, 1998

Autor: JUNOY, Enric

Formato: BETACAM SP

Duracién: 08'00"

Productor, guion y editor: Enric Junoy

Banda sonora: Valenti Juanola
Camara: Jim Edwards

«El toro sangriento» es un documental basa-
do en una exploracion visual de como el

sexo, la religion y la mente forman parte fun-

damental de la fiesta.

EL ULTIMO SUSPIRO
ESPANA/CATALUNA, 1997

Autor: ALVAREZ GARCIA, Julidn
Formato: BETACAM SP

Duracién: 12°00"

Productor, guion y distribucion:

Julian Alvarez

Banda sonora: Jep Nuix

Camara: J. Alvarez, ] M. Jordana

Edicidn: JM. Jordana

Semana Santa de Calanda. Homenaje a
Luis Buiiuel. A partir de algunos fragmentos
de su libro «Mi 1iltimo suspiros, en el que
hace mencion a los tambores de Calanda.
Tercera parte de la trilogia «As de Bastos.

Tijeras en Cruzs.

VIl FESTIVAL INTERNACIONAL DE VIDEO DE CANARIAS

VIII INTERNATIONAL VIDEO FESTIVAL OF THE CANARY ISLANDS

Contacto / contact:

27 Adisham House,
Pembury Road-E5 8LH
LONDRES-REINO UNIDO
TIf: 181-525-06-86

Contacto / contact:

Tamarit 167. 2do-2da

8015 BARCELONA
ESPANA/CATALUNA

TIf: 934 232 737 / 934 108 599
E-Mail: julian@idep.es

SECCION A CONCURSO ® DOCUMENTAL




VIl FESTIVAL INTERNACIONAL DE VIDEO DE CANARIAS

SECCION A CONCURSO » DOCUMENTAL

VIl INTERNATIONAL VIDEQ FESTIVAL OF THE CANARY ISLANDS

Contacto / contact:

¢/ Federico Garcia Lorca, 4-1° A
28220 Majadahonda
MADRID-ESPANA

TIf: 916 341 267

Contacto / contact:

R. Madalena, 266-05434-010
Sao Paulo-BRASIL

TIf.; 55-11-867-8533

Fax; 55-11-867-8533

E-Mail: sdm.prod@intervista.com.br

ERASE UNA VEZ.

IBERICA DE DANZA
ESPANA/MADRID, 1997

Autor: LAPUENTE RON, Carlos
Formato: BETACAM SP

Duracion: 20°00”

Productor, guidn, camara y distribucién:
Carlos Lapuente

Edicién: Nacho Camardiel

Intérpretes: La Compaiia Ibérica de Danza
Vision actual de la coreografia y los bailari-

nes de una compaiiia de clisico espariol.

GENTE DO PARAISO-
PRESERVANDO A
SOCIO-DIVERSIDADE

BRASIL, 1997

Autor: JORDAN, Michael Lutley
Formato: BETACAM NTSC

Duracién: 25'00"

Productor y guidn: Elizeu Ewald

Banda sonora: Chico Si

Cémara: Robinson Vieira

Edicién: Marcio Berenstein

Distribucién: SDM

Las iniciativas en pro de la conservacion de
la naturaleza pueden respetar a los pobla-
dores locales, incorporandolos en la gestion
de las Unidades de Conservacion. Asi la
biodiversidad seré parte de sus estrategias
sociales y del desarrollo de las economias

regionales,

ONCE UPON A TIME.

THE IBERICA DE DANZA COMPANY
SPAIN/MADRID, 1997

Author: LAPUENTE RON, Carlos

Format: BETACAM SP

Length: 20°00"

Production, script, cameraman

and distribution: Carlos Lopuente

Editor: Nacho Comardiel

Interpreted by: Lo Compoiifa Ibérica de Danza
Up-todate presentation of the choreography and
dancers of o classic Spanish company.

PEOPLE FROM PARADISE -
PRESERVING THE DIVERSITY
OF SOCIETIES

BRAZIL, 1997

Author: JORDAN, Michael Lutiey
Format: BETACAM NTSC

Length: 25'00"

Production and seript: Elizeu Ewald
Sound track: Chico Sa
Cameraman: Robinson Vieira

Editor: Marcio Berenstein

Distribution: SDM

Initiatives to help nature conservation can respect
local communities, including them in Conservation
Units. Thus, biodiversity will form part of their
sodial strategies and of the development of local
economies.




KING OF LES ECREHOUS

UK, 1997

Author: WILSON, Seskia

Format: 16mm

Length: 2500

Production: Keith Potter

Sound track:

Schubert, Rossini, Raggle Toggle, Gypsies
Cameraman: Jon Wilson

Editor: Lowrence Baxfer

Distribution: Saskin Wilson

Accused of being the “Beast of Jersey”, a terrifying
chiltvabducter, Alphonse le Gastelois fled to a finy
reef islet fo prove his innocence. He remained
alone there for 14 years —but did not miss
company— Alphonse (now 83) tells his story.

THE HANDS OF GOD

EIRE, 1997

Author: DOYLE, Ronan

Format: BETACAM SP

Length: 22'00"

Productions: David Crann, Ronan Doyle,
Emily Hourican

Script: Ronan Doyle

Sound track: Rob Rowlond, CoEx, Hubris,
Danny Figgis

Cameraman: Ronan Doyle, David Crann
Editor: Ronan, Muirise

Interpreted by: Peter Crann and Friends

Distribution:

Emily Hourican, David Crann

A documentary about Peter Crann, an lrish painter
of catholic iconography who spent 2 years painfing
and partying in the South of Spain.

KING OF LES ECREHOUS

(REY DE LOS ECREHOUS)

REINO UNIDO, 1997

Autor: WILSON, Saskia

Formato: 16 mm.

Duracién: 25°00"

Productor: Keith Potter

Banda sonora:

Schubert, Rossini, Raggle Toggle, Gypsies
Camara: Jon Wilson

Editor: Lawrence Baxter

Distribucion: Saskia Wilson

Acusado de ser «La Bestia de Jersey», un
terrible secuestrador de nisios, Alphonse le
Gastelois se refugia en un diminuto islote
del arrecife para demostrar su inocencia.
Alli permanece en soledad durante 14 afios,
pero sin echar de menos el estar acomparia-
do. Alphonse relata ahora su historia (a los
83 anos).

LAS MANOS DE DIOS

IRLANDA, 1997

Autor: DOYLE, Ronan

Formato: BETACAM SP

Duracién: 22'0"

Productores: David Crann, Ronan Doyle,
Emily Hourican

Guién: Ronan Doyle

Banda sonora: Rob Rowland, Co-Ex,
Hubris, Danny Figgis

Camara: Ronan Doyle, David Crann
Edicion: Ronan, Muirise

Intérpretes; Peter Crann and Friends
Distribucion:

Emily Hourican, David Crann
Documental sobre Peter Crann, un pintor de
origen irlandés dedicado a la iconografia
catélica, que pasé dos afios pintando v
yendo de fiesta en fiesta en el sur de Espana.

VIl FESTIVAL INTERNACIONAL DE VIDEO DE CANARIAS

VIl INTERNATIONAL VIDEO FESTIVAL OF THE CANARY ISLANDS

Contacto / contact:

99A Shirebrook Rd.-589RF
SHELFIELD-REINO UNIDO
TIf: 44-114-258-08-32

Fax: 44-114-279-65-22

Contacto / contact:

«Sacré Coeur» Pakenhan Road.-
Monkstown, Co. DUBLIN-IRLANDA
TIf.: 87- 275-06-80 1- 667-08-77

SECCION A CONCURSO ® DOCUMENTAL
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VIII INTERNATIONAL VIDEO FESTIVAL OF THE CANARY ISLANDS

Contacto / contact:

¢/ San Juan, 6-2°- Alsisua
ESPANA/NAVARRA

TIf: 948 467 183 / 948 222 234

Contacto / contact:
Cannabichstrabe 11-81543
MUNCHEN-ALEMANIA
TIf: 89/65-44-06

Fax: 89/651-98-92

LOCOS

ESPANA/NAVARRA, 1997

Autor: MAZKIARAN, Yolanda

Formato: BETACAM SP

Duracion: 15°00"

Productor, guién y distribucién:

Yolanda Mazkiaran

Edicion: Yolanda Mazkiaran y

Denis Bainbridge

Intérpretes: Leopoldo M® Panero, Juan
Ramdn Miontegui, Manolo Cabeza Bolo
La locura no existe. Existe una supersticion
social llamada psiquiatria y gente que nece-
sita ayuda y equivocadamente acude a la
psiquiatria. Los locos no son seres endemo-
niados sino que son seres humanos con una

percepcion muy aguda de la realidad.

METAMORPHOSEN

ALEMANIA, 1997

Autor: RIEDELSHEIMER, Thomas
Formato: BETACAM SP

Duracién: 93'00"

Productor: Reidelsheimer Film

Guidn, cimara, editor y distribucion:

T. Reidelsheimer

Este documental trata nuestra vision de la

Muerte. En sus noventa y tres minutos de

duracion, se representa a tres personas, cada

una con su particular encuentro con la

muerte.

MADMEN

SPAIN /NAVARRA, 1997

Author: MAZKIARAN, Yolanda

Format: BETACAM SP

Length: 15'00"

Production, script and distribution:
Yolonda Mazkiaron

Editor: Yolondo Mozkioran and

Denis Bainbridge

Interpreted by: Leopoldo M? Panero,

Juon Ramén Miontegui, Manolo Cabeza Bolo
Madness doesn’t exist, only a sociol superstition
called psychiatry and peaple who need help who
mistakenly go fo a psychiatrist. Madmen are not
creatures possessed by the devil but human beings
with a very sharp perception of reality.

METAMORPHOSEN

GERMANY, 1997

Author: RIEDELSHEIMER, Thomas

Format: BETACAM SP

Length: 9300

Production: Reidelsheimer Film

Script, cameraman, editor and distribution:
T. Reidelsheimer

The documentary “Mefomorphoses™ deals with our
approach to Death. Three people are portrayed in
this 93 min. film; each of them had a very special
encounter with Death.




MY LIFE IS A SOAP OPERA

GERMANY, 1997

Author: DOG FILM

Format: BETACAM SP

Length: 34'00"

Production: Dogfilm for ZDF /Arte

Script, cameraman, editor and distribution:
Dogfilm

Interpreted by:

Carola Mabius, Melodie Somers, Ewa

Three women are being portrayed whose lives are
determined by the phenomenon of Soap Opera in
fotally different ways. Each of these women lives
in her awn personal universe where sometimes
reality bumps into their serial parallel world and
contours start fo blur

NASA TUL

SPAIN/ARAGON, 1997

Author: BOSQUE RIBA, Jess
Format: U-MATIC LB

Length: 24'00"

Production:

Consejo Regional Indigena del Couco
Script: Alicia Chocné

Sound track: Chicna y Guaropo
Cameraman, editor and distribution:
Jesds Bosque

Interpreted by:

Agustina Chocné, Santos Pefia, Trinsito Pefia

The cultivation of the small orchards surrounding
the houses in Naso village, Colombia, ore very
important, and not only for providing the main
source of food. Each agricultural task is marked by
different rituals. Legends and popular beliefs are
associated with the agricultural products.

MI VIDA ES UNA TELENOVELA
ALEMANIA, 1997

Autor: DOG FILM

Formato: BETACAM SP

Duracién: 34'00"

Productor: Dogfilm for ZDF/Arte
Guibn, cimara, edicién y distribucion:
Dogfilm

Intérpretes:

Carola Mobius, Melodie Somers, Ewa
Retrato de tres mujeres cuyas vidas estdn
determinadas por el fenomeno del culebron
televisivo, de maneras totalmente distintas.
Cada una vive en su universo particular
donde, a veces, la realidad choca con el
mundo paralelo de sus series, y las fronteras

empiezan a desdibujarse.

NASA TUL

ESPANA/ARAGON, 1997

Autor: BOSQUE RIBA, Jestis

Formato: U-MATIC LB

Duracién: 24'00"

Productor:

Consejo Regional Indigena del Cauca
Guién: Alicia Chocné

Banda sonora: Chicna y Guarapo
Camara, edicion y distribucién:

Jesas Bosque

Intérpretes: Agustina Chocné,

Santos Peiia, Trinsito Pefia

Los pequeiios huertos que rodean las casas
del pueblo Nasa, en Colombia, tienen una
gran importancia en su cultivo y no solo por
ser la principal fuente de alimentos, Diversos
rituales marcan cada una de las labores
agricolas. Leyendas y creencias populares
tienen relacién con los productos agricolas.

VIII FESTIVAL INTERNACIONAL DE VIDEO DE CANARIAS

VIl INTERNATIONAL VIDEO FESTIVAL OF THE CANARY ISLANDS

Contacto / contact:
Rungestr. 20-10179
BERLIN-ALEMANIA
TIf: 49-30-275-900-80
Fax: 49-30-275-900-80
E-Mail: dogfilm@ben.de

Contacto / contact:

¢/ Parque, 42-3° dcha.
Huesca-ESPANA/ARAGON
TIf: 974/24-40-96

E-Mail: jbosquer@nexo.es

SECCIGN A CONCURSO ® DOCUMENTAL
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VIl INTERNATIONAL VIDEQ FESTIVAL OF THE CANARY ISLANDS

Contacto / contact:

¢/ Humbert Torres, 18

25008 LLEIDA-ESPANA/CATALUNA
TIf: 973 222 197 » Fax: 973 222 379
E-Mail: of tu@sut.es

Contacto / contact:

¢/ Mendez Nurez, 27-3° izda.

38001 SANTA CRUZ DE TENERIFE
ESPANA/CANARIAS

TIf: 922 281 786 » Fax: 922 293 852

SAMARITANOS.

LOS GUARDIANES DE LA LEY
ESPANA/CATALUNA, 1997

Autor; BONEU VAZQUEZ, Antonio
Formato: BETACAM PAL

Duracién: 26'26"

Productor: OF. Television S.L.
Guidn: Eugenio Casanovas

Banda sonora: Juan Ramén Quin
Camara: Jests Fernindez Vizquez
Edicién: Ramén Torralba

Actualidad de una de las tribus perdidas en

Israel: «Los Samaritanos.

TENERIFE 1797

«LA VICTORIA SOBRE NELSON»
ESPANA/CANARIAS, 1997

Autor: RIOS MARRERO, Roberto
Formato: BETACAM SP

Duracién: 23'00"

Productor: Producciones Roberto Rios
Guién: Agustin Guimerd, Roberto Rios
Banda sonora; Marcos Castilla

Camara: Roberto Rios, Santiago Torres
Distribucion: Roberto Rios

Documental sobre la gesta del 25 de julio de
1797 transcurrida en Santa Cruz de Tene-
rife, que culming con la derrota del contral-
mirante Nelson y su escuadra en la bahia

de Santa Cruz de Tenerife.

THE SAMARITANS.

CUSTODIANS OF THE LAW

SPAIN /CATALONIA, 1997

Author: BONEU VAZQUEZ, Antonio
Format: BETACAM PAL

Length: 26'26"

Production: OFTelevision S.L.

Script: Eugenio Casanovas

Sound track: Juon Romdn Quin
Cameraman: lesis Femindez Vazquez
Editor: Ramdn Torralba

Latest information on one of the lost fribes of Israel:
“The Somaritans”.

TENERIFE 1797

“NELSON’S DEFEAT”

SPAIN /CANARY ISLANDS, 1997

Author: RIOS MARRERO, Roberto

Format: BETACAM SP

Length: 23'00"

Production: Producciones Roberto Rios

Seript: Agustin Guimerd, Roberfo Rios

Sound track: Marcos Cosfilla

Cameraman: Roberfo Rios, Sontiago Tomres
Distribution: Roberfo Rios

Documentary on the defeat of Rear Admiral Nelson
and his fleet in the bay of Santa Cruz, Tenerife, on
25th July, 1979.




UN DRAPEAU, POUR QUOI FAIRE?
(WHY MAKE A FLAG?)

FRANCE, 1998

Author: CABOUAT, Patrick

Format: BETACAM SP

Length: 13'00"

Production: Ex Nihilo (Blanche Guichou)
Script: Axel Clevenot, Pofrick Cobout
Sound track: Jean-Noél Iven

Infography production: Victoria Poynder
Special effects editor: Christophe Courgeaud
Distribution: Doc & (o

Animated documentary on the origin and birth of
European flags.

VIII FESTIVAL INTERNACIONAL DE VIDEO DE CANARIAS

VIl INTERNATIONAL VIDEQ FESTIVAL OF THE CANARY ISLANDS

UN DRAPEAU, POUR QUOI FAIRE?
FRANCIA, 1998

Autor: CABOUAT, Patrick

Formato: BETACAM SP

Duracion: 13'00”

Productor: Ex Nihilo (Blanche Guichou)
Guion: Axel Clevenot, Patrick Cabout
Banda sonora: Jean-Noél Iven
Realizacion infografia: Victoria Poynder
Edicién efectos especiales:

Christophe Courgeaud

Distribucién: Doc & Co.

Documental de animacion sobre el origen y

el nacimiento de las banderas europeas.

Contacto / contact:

EX NIHILO. 52, rue Jean-Pierre Timbaud
75011 PARIS-FRANCIA

TIf: 153-36-32-00

Fax: 1-43-57-65-84

SECCIGN A CONCURSO » DOCUMENTAL
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VIl INTERNATIONAL VIDEO FESTIVAL OF THE CANARY ISLANDS

Contacto / contact:

Fatima, 1405-5.701 Juana Koslay
SAN LUIS-ARGENTINA

TIf.: 54/652-595-37

Fax: 54/652-313-01

E-Mail: Ipelzer@unsl.edu.ar

Contacto / contact:
¢/ Alonso Pesquera, 3
7002 VALLADOLID
ESPANA/CASTILLA-LEON
TIE: 983 211 700 e Fax: 983 211 700

E-Mail: fenicia.video@ctv.es

ANIMALES DE LABORATORIO
ARGENTINA, 1998

Autor:

PELZER, Lilian/ ROTELLI, Alejandra
Formato: BETACAM NTSC

Duracion: 20°00”

Productor, guion en intérprete:

Lilian Pelzer

Camara y edicion: Silva Jorge

La produccion tiene como objetivo entregar
a los interesados en la investigacion biomé-
dica aspectos basicos del modo de vida, ciclo
reproductor y principalmente la administra-
cion de farmacos por distintas vias en dife-
rentes animales. Se ha elegido rata y ratin
por ser los mas utilizados en experimentos,
ademds al conejo y hamster como represen-

tativos de otras especies.

APLICACIONES DEL LASER.
MODULO RESTAURACION
ESPANA/CASTILLA-LEON, 1997

Autor: RODRIGUEZ ARNANZ, Manuel
Formato: BETACAM SP

Duracién: 21'00"

Productor:

Fenicia Creaciones Videogrificas

Guién: Luis Leal y Begona Pérez

Banda sonora: Eduardo Tarronte
Edicion: Manuel Rodriguez Arnanz
Distribucién: Fco. José Alvarez Salicio,
Manuel Rodriguez Arnanz

Introduccion historica a la luz. El laser.
Tipos. Aplicaciones en la conservacion y res-

tauracion del patrimonio historico-artistico.

LABORATORY ANIMALS

ARGENTINA, 1998

Author: PELZER, Lilian/

ROTELLI, Alejondra

Format: BETACAM NTSC

Length: 20°00"

Production, script and interpretation:
Lilion Pelzer

Cameraman and editor: Silva Jorge

This production aims to inform those interested
in biomedical research about the effects on the
way of life and reproductive cycle of various animals
and, particularly, the administration of drugs fo
them in different forms. Rafs and mice have
been chosen, as they ore the most often used in
experiments, as well as rabbits and hamsters fo
represent ofher species.

APPLICATIONS FOR THE LASER

IN THE FIELD OF RESTORATION
SPAIN/CASTILLALEON, 1997

Author: RODRIGUEZ ARNANZ, Manuel
Format: BETACAM SP

Length: 2100

Production: Fenicia Creaciones Videogrdficas

Script: Luis Leal and Begofia Pérez

Sound track: Eduardo Tarronte

Editor: Manuel Rodifguez Arnanz
Distribution: Fco. losé Alvarez Salicio, Manuel
Rodriguez Amanz

Historical introduction to light. The laser. Types.
Applications in the field of conservation ond resto-
ration of historical and arfistic heritoge.




EXPRESSIONISM

SPAIN /GALICIA, 1997

Authorz ASOCIACION

SOCIO-PEDAGOXICA GALEGA

Format: BETACAM SP

Length: 21'00"

Production: AS-PG

Script: X.A. Garcia Gonzilez

Cameraman: Alberto Otero

Editor: Manuel Calderillo

Distribution: Asociacion

Socio-Pedagdxico Galego

Historical context. The group El Puente (The Bridge).
Portrait and Print. The group El Jinete Azul (The
Blve Horseman). Kandinsky. The New Objectiviy.

CANARY WRESTLING:

TECHNIQUE AND EXPERTISE
SPAIN/CANARY ISLANDS, 1998

Author:

PESTANO RODRIGUEZ, José Manuel

Format: BETACAM SP

Length: 2800"

Production: Consejeria de Fducacin

Scriptz . Martin

Sound track: Taburiente y Rogelio B.

This tape shows the technicol requirements needed
to start in Canary Wrestling and eight basic moves,

EXPRESIONISMO
ESPANA/GALICIA, 1997
Autor: ASOCIACION
SOCIO-PEDAGOXICA GALEGA
Formato: BETACAM SP
Duracién: 21'00"

Productor: AS-PG

Guidn: X.A. Garcia Gonzilez
Cémara: Alberto Otero
Edicion: Manuel Calderilla
Distribucién: Asociacion

Socio-Pedagéxica Galega

Contexto histérico. EL grupo El Puente. El

retrato y el grabado. El grupo El Jinete Azul.
Kandinsky. La Nueva Objetividad.

LA LUCHA CANARIA:

TECNICA Y MANAS
ESPANA/CANARIAS, 1998

Autor:

PESTANO RODRIGUEZ, José Manuel
Formato: BETACAM SP

Duracion: 28'00"

Productor: Consejeria de Educacion
Guidn: J. Martin

Banda sonora: Taburiente y Rogelio B.
Esta cinta recoge los aspectos técnicos preci-
s0s para iniciarse en el deporte de la lucha

canaria y ocho mafias basicas.
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Contacto / contact:

¢/ Laracha, 9-bajo

15010 A Corufia-ESPANA/GALICIA
TIf: 981 278 259 » Fax: 981 278 259

E-Mail: publicacions@as-pg.com

Contacto / contact:

¢/ Morales Clavijo, 66

38350 Tacoronte

SANTA CRUZ DE TENERIFE
ESPANA/CANARIAS

TIf: 922 563 052 » Fax: 922 25 3 240

E-Mail: jmprp@correo.rcanaria.es

8’
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VIl INTERNATIONAL VIDEQ FESTIVAL OF THE CANARY ISLANDS

Contacto / contact:

UNED, Dpto. Video. CEMAV

28040 Ciudad Universitaria
MADRID-ESPANA

TIf: 91 3 986 052 # Fax: 913 987 986

E-Mail: bgomez@pas.uned.es

PERCEPCION VISUAL.

FENOMENOS ILUSORIOS
ESPANA/MADRID, 1997

Autor: GOMEZ GARCIA, Bernardo
Formato: BETACAM SP

Duracién: 23'00"

Productor: CEMAV-UNED

Guién: Soledad Ballesteros

Banda sonora: Javier Mora

Céamara: Fernando Garcia, Chiqui Palma
Edicion: Daniel Palacios, José 1. Pedroviejo
Distribucion: UNED. Seccién de Medios
Audiovisuales

A través de la vision percibimos el mundo
que nos rodea con precision y sin apenas
esfuerzo, pero, a veces, nuestros 0jos nos
engafian. El video muestra como en la per-

cepcion visual interaccionan la estimulacion

fisica del medio con las expectativas y cono-

cimientos previos del perceptor.

VISUAL PERCEPTION.

ILLUSORY PHENOMENA

SPAIN/MADRID, 1997

Author: GOMEZ GARCIA, Berardo

Format: BETACAM SP

Length: 23°00"

Production: CEMAV-UNED

Script: Soledad Ballesteros

Sound track: Jovier Moro

Cameraman: Fernando Garcia, Chiqui Palma
Editor: Daniel Palacios, José I. Pedroviejo
Distribution: UNED. Audiovisuals Section
Thanks fo our sense of vision, we perceive the world
surrounding us precisely and almost effortiessly; but,
somefimes, our eyes deceive us. This video shows
how the physical stimulation of the environment
interacts with the expectations and prior knowledge
of the perceiver.




BZ1Z

SPAIN/CATALONIA, 1997

Author: BRICHS, Xavier/ESCAC
Format: BETACAM SP

Length: 03'00"

Production: ESCAC

Sound tracks PoFrt Digital Sound
Distribution: Xovir Brichs

Two flies try fo eat a large cake.

HELL: A TOPOGRAPHICAL
STUDY

SPAIN/CANARY ISLANDS, 1997
Author: GONZALEZ MAURICIO, Manuel
Format: BETACAM SP

Length: 06'00"

Production: Pixel, S.L.

Script and editor:

Monue! Gonzélez Mauricio

Sound track: Roul Capote, Toxi Bros
Cameraman: Sebostidn Alvorez

Interpreted by: Esteban Berenguer
Distribution: Pixel, S.L.
Reconstruction of the topography of Hell based on

the literary descripfions of Dante and the pictorial
interpretation of Dore, Boticelli and others.

BZZZ

ESPANA/CATALUNA, 1997

Autor: BRICHS, Xavier/ESCAC
Formato: BETACAM SP

Duracién: 03'00"

Productor: ESCAC

Banda sonora: Pol-Art Digital Sound
Distribucién: Xavier Brichs

Dos moscas intentan comerse un gran pastel.

EL INFIERNO.

ESTUDIO TOPOGRAFICO
ESPANA/CANARIAS, 1997

Autor: GONZALEZ MAURICIO, Manuel
Formato; BETACAM SP

Duracion: 06'00”

Productor: Pixel, S.L.

Guidn y edicion:

Manuel Gonzilez Mauricio

Banda sonora: Raul Capote, Toxi Bros
Camara: Sebastian Alvarez

Intérprete: Esteban Berenguer
Distribucion: Pixel, S.L.

Reconstruccion de la topografia del infiemo
basada en las descripciones literarias de
Dante y las interpretaciones pictoricas de

Dore, Boticelli y otros.

VIl FESTIVAL INTERNACIONAL DE VIDEO DE CANARIAS

VIII INTERNATIONAL VIDEO FESTIVAL OF THE CANARY ISLANDS

Contacto / contact:

¢/ Inmaculada, 35

(08017 BARCELONA
ESPANA/CATALUNA

TIf; 932 121 562 * Fax: 934 172 601

E-Mail: xbrichs@escac.es

Contacto / contact:

Av. Menceyes. Pasaje 5°. N° 5

38205 La Laguna (Tenerife)
ESPANA/CANARIAS

TIf; 922 253 257 » Fax: 922 253 970

E-Mail: manolo@ull.es
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VIII INTERNATIONAL VIDEO FESTIVAL OF THE CANARY ISLANDS

Contacto / contact:
Leon y Castillo, 61-5° A

35003 LAS PALMAS DE GRAN CANA-

RIA
ESPANA/CANARIAS
TIf: 928 372 290 » Fax: 928 390 097

E-Mail: tembleque@siscom.es

Contacto / contact:

Doctor Pasteur, 90

38205 La Laguna (Tenerife)
ESPANA/CANARIAS

Tif: 922 253 530 e Fax: 922 256 868
E-Mail: vgraphi@cistia.es

EN EL FONDO

ESPANA/CANARIAS, 1998

Autor: GARCIA, Fernando

Formato: BETACAM SP

Duracién: 03'45"

Productor: . Garcia,

Tembleque Producciones

Banda sonora: F. Garcia

Distribucion: Tembleque Producciones

Memoria.

THE ALLIANCE (LA ALIANZA)
ESPANA/CANARIAS, 1997

Autor: ALONSO OCANA, Luis
Formato: BETACAM PAL
Duracion: 04'0"

Productor: Virtual Graphics
Guidn: Luis Ocana

Banda sonora: Paco Dicenta
Edicién: Concetta Rizza

Distribucion: Luis Alonso Ocana

Una vision metaforica del Templo de Salo-

mon.

DEEP DOWN

SPAIN/CANARY ISLANDS, 1998

Author: GARCIA, Femando

Format: BETACAM SP

Length: 03'45"

Production: F. Garcio,

Tembleque Producciones

Sound track: F. Garcio
Distribution: Tembleque Producciones
A personal memory,

THE ALLIANCE (LA ALIANZA)
SPAIN /CANARY ISLANDS, 1997
Author: ALONSO OCANA, Luis
Format: BETACAM PAL

Length: 04'00"

Production: Virtual Graphics
Script: Luis Ocofio

Sound track: Paco Dicento
Editor: Concetta Rizzo
Distribution: Luis Alonso Ocafio
A metaphorical view of Solomon’s Temple.




LANDS

SPAIN/MADRID, 1997

Author: GISMERA, Salud
SANTA-MARIA, Pablo

Format: BETACAM SP

Length: 02'30"

Production: Pepe Jordann
(Prosopopeya Producciones, S.L.)
Script and direction:

Salud Gismera y Pablo Sant
Sound track: Ricardo Cortés
Editor: Angel Hermndez Zoido

Distribution:

Prosopopeya Producciones S.L.

The Third World is having to bear the brunt of the
increasing sociol divergence currently present in the
world. However, there is a force which fies fo
redress the balonce.

TIERRAS

ESPANA/MADRID, 1997

Autor: GISMERA, Salud
SANTA-MARIA, Pablo

Formato: BETACAM SP

Duracién: 02'30"

Productor: Pepe Jordana

(Prosopopeya Producciones, S.L.)

Guién y direccién:

Salud Gismera y Pablo Sant

Banda sonora: Ricardo Cortés

Edicion: Angel Hernandez Zoido
Distribucion:

Prosopopeya Producciones, S. L.

Las crecientes diferencias sociales empiezan
a repercutir en el peso que el Tercer Mundo
debe soportar. Pero existe una fuerza que

trata de restablecer la situacion.

VIII FESTIVAL INTERNACIONAL DE VIDEO DE CANARIAS

VIII INTERNATIONAL VIDEQ FESTIVAL OF THE CANARY ISLANDS -

Contacto / contact:

¢/ Rey Francisco, 3 - bajo dcha.

28008 MADRID-ESPANA

TIf: 91 5 595 320 # Fax:; 915 413 387
E-Mail: pixelko@ibm.net

]
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Contacto / contact:

Plza Francisco Morano, 1-3-G
28005 MADRID-EE.UU.

TIf: 91/889-11-97

E-Mail: aletheia@film.calarts.edu

Contacto / contact:
Aribau, 257-1°-1°
08021 BARCELONA
ESPANA/CATALUNA

TIf: 932 012 055 * Fax: 934 871 024

E-Mail: paran@lander.es

ALETHEIA

EE.UU., 1998

Autor: CADIZ, Mariela/ LELONG, Denis
Formato; BETACAM NTSC

Duracion: 10'25"

Productor y edicion: Cadiz-Lelong
Banda sonora: Kent Clelland

Camara: Volker Langhoff

Intérpretes: Crystal McDonald,

Bernd Wolk, Cidiz y Lelong
Distribucién: Mariela Cadiz

«Aléthéiar es una prospeccion metaférica en
el mundo interno de una persona. Es un
viaje a los espacios mentales superpuestos y
subjetivos, donde la identidad constituye la
biisqueda de una imagen completa del «yo».

ALUCINACION

ESPANA/CATALUNA, 1998

Autor: ARAN BURGUES, Pedro
Formato: BETACAM SP

Duracion: 02'40"

Productor, guion y distribucion:

Pedro Arin

Miisica: Ramon Llenas

Un personaje débil va en busca de una sus-

tancia que le provoca alucinaciones.

ALETHEIA

USA, 1998

Author: CADIZ, Marieln/LELONG, Denis
Format: BETACAM NTSC

Length: 10°25"

Production and editor: (ddizLelong

Sound track: Kent Clelland

Cameraman: Volker Longhoff

Interpreted by: Crystal McDonald,

Bernd Wolk, Cadiz and Lelong

Distribution: Marielo Cadiz

“Aléthéia” is o mefaphorical drawing info o person’s
inner warld. It is a joumey into the mulfilayered and
subjective mental spoces where identity is the
search for a complete image of the self

HALLUCINATION
SPAIN/CATALONIA, 1998
Author: ARAN BURGUES, Pedro
Format: BETACAM SP
Length: 0240

Production, script and distribution:
Pedro Artin
Mousic: Romén Llenas

A weak personality goes in search of a substonce
which will make him hollucinate,




ANADA

SPAIN/CATALONIA, 1997

Author: BALLESTEROS, Pedro

Format: U-MATIC LB

Length: 0730

Script, cameraman and distribution:
Pedro Ballesteros

Sound track: Cristina Villolongo

Editor: Oriol Viloseco

Interpreted by: David Casas

The image of o woman is submerged in the fluids
that inferconnects the soul of a city.

ANEA-CHEA de CUA

SPAIN,/NAVARRA, 1998

Author: ARIZMENDI NAVARRO, Sergio

Format: HI 8

Length: 06°00"

Production, script and distribution:

Sergio Arizmendi

Sound track: Jeff Duckley

Interpreted by: Poulo Arizmendi, Juon José
Arizmendi ond Penélope Cuyor voice off

Paula travels round the country saying (the onomato-
poeic expression) “Anea-Chea” and looking for her
litle brother, who has got lost. The story takes
plaoce within the fromework of her grandfather’s
short monologue, which has nothing to do with the
story.

ANADA

ESPANA/CATALUNA, 1997

Autor: BALLESTEROS, Pedro

Formato: U-MATIC LB

Duracion: 07°30"

Guidn, camara y distribucion:

Pedro Ballesteros

Banda sonora: Cristina Vilallonga
Edicion: Oriol Vilaseca

Intérprete: David Casas

La imagen de una mujer se sumerge entre
los fluidos que interconectan el alma de una

ciudad.

ANEA-CHEA de CUA
ESPANA/NAVARRA, 1998

Autor: ARIZMENDI NAVARRO, Sergio
Formato: HI 8

Duracién: 060"

Productor, guién y distribucion:

Sergio Arizmendi

Banda sonora: Jeff Duckley

Intérpretes: Paula Arizmendi, Juan José
Arizmendi y Penélope Cuyar (voz en off)
Paula viaja por el campo diciendo «Anea-
Chea» (que es una onomatopeya) y buscan-
do a su hermano pequeiio que se ha perdi-
do. Esta historia estd enmarcada por un
pequeiio mondlogo de su abuelo que no tiene

nada que ver con la historia.

VIII FESTIVAL INTERNACIONAL DE VIDEO DE CANARIAS

VIl INTERNATIONAL VIDEO FESTIVAL OF THE CANARY ISLANDS
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VIl INTERNATIONAL VIDEQ FESTIVAL OF THE CANARY ISLANDS

C(l]ltﬂcto J'f contact:

Timple, 6

35015 LAS PALMAS DE GRAN CANARIA
ESPANA/CANARIAS

TIf: 907 935 428

Contacto / contact:

Avinyo, 29-3°-1°

08002 BARCELONA
ESPANA/CATALUNA

TIf: 933 196 569 » Fax: 933 196 569
E-Mail: apqr@lleida.com

CAMPANAS A UN NINO PERDIDO
ESPANA/CANARIAS, 1998

Autor: FALCON, Juan Carlos

Formato: BETACAM SP

Duracion: 12'00”

Productor: Servicio de Cultura,

Cabildo de Gran Canaria

Guidn: J.C. Falcon, José Reches

Camara: David Martin

Edicién: Javier Ponce

Intérprete: José Reches

Una relacién siempre es dificil. Al principio
nuestro amor estd en un pedestal. Si no lo
cuidamos se cae, se derrumba. Pero hay algo
que lo puede truncar todo: la humillacion. A
partir de ahi solo queda un camino: recupe-

rar la autoconfianza.

CHICK

ESPANA/CATALUNA, 1997

Autor: PALOU DE COMASEMA, Blanca
Formato: BETACAM SP

Duracién: 04'0"

Productor: Avanti Piano Quasi Retro
Guidn y cimara: Blanca Palau

Banda sonora: Miquel Roger

Edicion: Dirk van de Vondel

«Chicks son las imdgenes de un encuentro
entre dos gallinas. Una sencilla historia de
amor con algunas imagenes de suefios, con-
tada con dibujos en tinta negra y miisica

para viento.

BELLS TOLL FOR A LOST CHILD
SPAIN/CANARY ISLANDS

Author: FALCON, Juan Carlos

Format: BETACAM SP

Length: 12°00"

Production: Servicio de Cultura.

Cabildo de Gran Canaria

Script: 1.C. Falcdn, José Reches

Cameraman: Dovid Martin

Editor: Jovier Ponce

Interpreted by: José Reches

Relationships are alwoys difficult. At first, the
object of our love is on a pedestal, and will come
croshing down if not taken care of. But there is one
thing that can destroy everything: humiliation. The
only course to fake afterwards is that of restoring
our selfesteem.

CHICK

SPAIN/CATALONIA, 1997

Author: PALOU DE COMASEMA, Blanca
Format: BETACAM SP

Length: 0400

Production: Avanti Piano Quosi Refro

Script and comeraman: Blanca Palou

Sound track: Miguel Roger

Editor: Dirk van de Vondel

“Chick” is made up of images showing the meeting

of two hens. A simple love story with some images

of dreams, fold with drawings in black ink and
wind music.




CORPSE

SPAIN /CATALONIA, 1998

Author: JORDANA, Josep M.

Format: BETACAM SP

Length: 15°00"

Production, script, cameraman, editor
and distribution: Josep M. Jordana

Sound track: G.E. Signa 1.5

(Josep M. Jordana)

CORPSE is a video incorporating o mixture of, on
the one hond, a personal, infimate account and, on
the other, the will to experiment with form and
narrafive style, bosed on the use of a scanner as
the generator ond manipulator of images. The
main themes of the video are: illness, the different
ways of representing the body and, fo a lesser
extent, death and the passage of fime.

DECONSTRUCTION

(ANADA, 1997

Author: LACOSTE, Rémi

Format: BETACAM NTSC

Length: 0530

Production, script, sound track,
cameraman and editor: Rémi Lacoste
Distribution: Perte de Signal

Last homage fo the remains of the postindustrial
age.

CORPSE

ESPANA/CATALUNA, 1998

Autor: JORDANA, Josep M.

Formato: BETACAM SP

Duracién: 15'00”

Productor, gui6n, cAmara, edicion

y distribucion: Josep M. Jordana

Banda sonora: G.E. Signa 1.5

(Josep M. Jordana)

CORPSE es un video donde confluyen, por
un lado, una mezela de crénica personal y
documento intimo y, por otro, una voluntad
de experimentacion formal y narrativa que
tiene como principal punto de partida el uso
del escaner entendido como generador y
manipulador de imagenes. La enfermedad,
las diferentes formas de representacion del
cuerpo y, subsidiariamente, la muerte y el
paso del tiempo son los temas sobre los que

versa el video.

DECONSTRUCTION

CANADA, 1997

Autor: LACOSTE, Rémi

Formato: BETACAM NTSC

Duracién: 05'30"

Productor, guién, banda sonora, cimara
y edicion: Rémi Lacoste

Distribucién: Perte de Signal

Ultimo homenaje a un vestigio de la era

post-industrial.

VIl FESTIVAL INTERNACIONAL DE VIDEO DE CANARIAS

VIII INTERNATIONAL VIDEO FESTIVAL OF THE CANARY ISLANDS

Contacto / contact:

Av, Sarri4, 137-139- B-9°-2°

08017 BARCELONA
ESPANA/CATALUNA

TIf: 932 040 102 © Fax: 932 040 102

Contacto / contact:
272 Villeneuve-H2V2R1
MONTREAL-CANADA
TIf: 514/288-96-34

E-Mail: vlacoste@hotmail.com

SECCION A CONCURSD  VIDEQOCREACION




VIII FESTIVAL INTERNACIONAL DE VIDEO DE CANARIAS

&

SECCION A CONCURSO ' VIDEOCREACION

VIII INTERNATIONAL VIDEQ FESTIVAL OF THE CANARY ISLANDS

Contacto / contact:

Argensola 26

28034 MADRID-ESPANA

TIF: 913 194 341  Fax: 913 194 341

E-Mail: magonzal@mail ddnet.es

Contacto / contact:

¢/ San Francisco, 75-6° dcha.

48003 BILBAO-ESPANA/PAIS VASCO
TIf: 944 161 415

E-Mail: mmago@euskalnet.es

ENSUENO

ESPANA/MADRID, 1998

Autor: GONZALEZ GONZALEZ, Marisa
Formato: U-MATIC LB

Duracién: 07'30"

Productora, guion y edicion:

Marisa Gonzélez

Banda sonora: Pedro Garhel

Intérprete: Elena Montaiia

Poema de video-6pera electrinico.

Es un canto de una artista en sus procesos
de creacion, donde el ensuefio es su vehiculo
de emociones que va sugiriendo y configu-
rando para con la razon y el conocimiento

construir la obra final.

ESCONDITE

ESPANA/PAIS VASCO, 1997

Autor: MARTIN MARCOS, Marta E.
Formato: BETACAM SP

Duracién: 03°20"

Productora, guidn, banda sonora, cimara,
edicion y distribucion:

Marta E. Martin Marcos

Dile a un niiio «;Escondetels, se tapara los

ojos y dird: «jNo estoy'».

THE WORLD OF DREAMS

SPAIN/MADRID, 1998

Avuthor: GONZALEZ GONZALEZ, Mariso

Format: U-MATIC LB

Length: 07°30"

Production, script and editor:

Marisa Gonzdlez

Sound track: Pedro Garhel

Interpreted by: Elena Montofio

Flectronic video-opera presented in the form of o

poem. The song of an artistin the throes of the cre-

afive process. The world of dreams provides o vehi-
dle for the emergence ond forming of emotions,
which then join with reason and knowledge, fo
constitute the finished piece of work.

HIDE AND SEEK

SPAIN/BASQUE COUNTRY, 1997

Author: MARTIN MARCOS, Marto E.

Format: BETACAM SP

Length: 0320

Production, script, sound track,
cameraman, editor and distribution:
Marta E. Martin Marcos

Tell a child to hide and he’ll cover his eyes and say
“I'm not here”.




FAT-BOY

SPAIN /BASQUE COUNTRY, 1998
Author: ONEKA, Ivdn
Format: BETACAM PAL
Length: 02'38"

Production: ENCORE

Seript: Asier Bosalduo

Sound track: The Sounds Factory
Cameraman: Juon José Boron
Editor: Jaime Real
Distribution: Ivéin Oneko

A aiticism of junk food.

FIN DE SIECLE

SPAIN /CANARY ISLANDS, 1998

Author:

HERNANDEZ MARTIN, Juon Romén

Format: BETACAM SP

Length: 05'00"

Sound track: lovier Segura

Cameraman: Juan Antonio Cubo

Editor: Domingo Gonzdlez

Distribution:

Juan Romén Hemdndez Martin

A journey through some of the ruins of the century
which is drawing to a close: ideological wars, social
inequalities, hunger, environmental deferioration,
ol under the banner of the Industrial Era, which is
at on end, ond the Cybemetic Era, which has faken
over from it.

FAT-BOY

ESPANA/PAIS VASCO, 1998
Autor: ONEKA, Ivin
Formato: BETACAM PAL
Duracion: 02'38"
Productor: ENCORE
Guion: Asier Basaldua
Banda sonora: The Sounds Factory
Camara: Juan José Barén
Edicion: Jaime Real
Distribucion: Ivan Oneka

Critica a la comida basura.

FIN DE SIGLO

ESPANA/CANARIAS, 1998

Autor:

HERNANDEZ MARTIN, Juan Ramén
Formato: BETACAM SP

Duracion: 05'0"

Banda sonora: Javier Segura

Camara: Juan Antonio Cuba

Edicién: Domingo Gonzilez

Distribucion:

Juan Ramén Hernandez Martin

Paseo por algunas de las ruinas del siglo que
termina: guerras ideologicas, desigualdades
sociales, hambre, degradacion medioam-
biental... Todo ello bajo el signo de una Era
que finaliza: la Industrial y otra que ha

tomado el relevo: la Cibemética.

VIl FESTIVAL INTERNACIONAL DE VIiDEO DE CANARIAS

VIII INTERNATIONAL VIDEQ FESTIVAL OF THE CANARY ISLANDS

Contacto / contact:

Huertas de la Villa, 9-6°-D.

48007 BILBAO-ESPANA/PAIS VASCO
TIf: 944 461 870 * Fax: 944 460 379

Contacto / contact:

Plaza Alféreces Provisionales, 1.
Ed. Tarajal. Apto. 703

38002 Santa Cruz de Tenerife
ESPANA/CANARIAS

TIf: 922 246 435
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VIl INTERNATIONAL VIDEO FESTIVAL OF THE CANARY ISLANDS

Contacto / contact:

¢/ Federico Garcia Lorca, 4-1° A

28220 Majadahonda. MADRID-ESPANA
TIf: 916 341 267

Contacto / contact:

Saragossa, 104

08006 BARCELONA
ESPANA/CATALUNA

TIf: 934 151 805 * Fax: 934 151 805
E-Mail: ebonet@jet.es

FLAMENCO Y MEDITERRANEO
ESPANA/MADRID, 1997

Autor: LAPUENTE RON, Carlos
Formato: BETACAM SP

Duracién: 14'30"

Productor, guidn y distribucion:

Carlos Lapuente Ron

Camara: Pablo Vallejo, Carlos Lapuente
Edicion: Nacho Camardiel

Intérpretes: Joaquin Ruiz y su Compania
Las miisicas del Mediterrineo a través del

baile de Joaquin Ruiz y su Compaiiia.

INGER PERMUTACIONES
ESPANA/CATALUNA, 1998

Autor: BONET, Eugeni

Formato: BETACAM SP

Duracién: 18'00"

Productor: IN MEDIAS RES

Banda sonora:

Empar Rosell, Eugeni Bonet

Céamara: J.M. Jordana

Edicion y distribucién: Eugeni Bonet
Una interpretacion libre de las permutacio-
nes fonicas sobre el nombre de INGER (la
malograda aciriz Inger Stevens). A su mane-

ra, el trance sonoro y gestual de la perfor-

mance podria recrear el «rito ante el imposi-
ble» que pretendia Cirlot.

FLAMENCO AND THE MEDITERRANEAN
SPAIN,/MADRID, 1997

Author: LAPUENTE RON, Carlos

Format: BETACAM SP

Length: 14'30"

Production, script and distribution:
Carlos Lopuente Ron

Cameraman: Pablo Vallejo, Corlos Lopuente
Editor: Nacho Camardiel

Interpreted by: Joaguin Ruiz and Company
Mediterranean musics portrayed through the
dancing of Joaguin Ruiz and Company.

INGER PERMUTACIONES

SPAIN/CATALONIA, 1998

Author: BONET, Eugeni

Format: BETACAM SP

Length: 18°00"

Production: IN MEDIAS RES

Sound track:

Empar Rosello, Eugeni Bonet

Cameraman: |.M. Jordono

Editor and distribution: Eugeni Bonet

A free interpretation of the different phonic permu-
tations of the name INGER (the lofe actress Inger
Stevens). The trance induced by the sounds and
expressions of the video could recreate the “rite in
the face of the impossible” intended by Cirlot.




KOMPOSITION

GERMANY, 1998

Author: KHADEMSABA, Omied

Format: BETACAM PAL

Length: 11'00"

Production, script, sound track, editor
and distribution: Omied Khodemsaba
Cameraman: Peyman Soba

Interpreted by: Urte Langcrock,

Susanne Steinbock, Deimo Hope

The film begins with two key clefs (violin & bass
dlefs). A piece of music is heard and ifs mofes can
be seen. A story of three people is conceoled in the
piece which is revealed fo us through the “keyhole”
of a quaver.

TIME

SPAIN /CANARY ISLANDS, 1998
Author: PEREZ GONZALEZ, Lolo
Format: BETACAM PAL

Length: 02'05"

Production: Deimos Canarios TV
Script, sound track, editor and
distribution: Lola Pérez
Cameraman: Antonio Morales
Reflection on the hythm of life and the imminence
of death.

VIII FESTIVAL INTERNACIONAL DE VIDEO DE CANARIAS

VI INTERNATIONAL VIDEO FESTIVAL OF THE CANARY ISLANDS -

KOMPOSITION (Composicion)
ALEMANIA, 1998

Autor: KHADEMSABA, Omied
Formato: BETACAM PAL

Duracién: 11'00"

Productor, guion, banda sonora, editor
y distribucién: Omied Khademsaba
Cémara: Peyman Saba

Intérpretes: Urte Langrock,

Susanne Steinbock, Deimo Hope

El filme comienza con dos tonos (violin y

bajo). Se escucha una pieza musical y se ven

sus notas correspondientes. En la composi-

cion aparece oculta la historia de tres perso-

nas, vista a través del chueco» de una nota

negra.
Contacto / contact:
Bei der Osterkirche 3
22765 HAMBURGO-ALEMANIA
TIE: 40-39-90-13-76

LA HORA

ESPANA/CANARIAS, 1998

Autor: PEREZ GONZALEZ, Lola
Formato: BETACAM PAL
Duracion: 02'55"

Produccidn: Deimos Canarias TV

Guion, banda sonora, edicién

y distribucién: Lola Pérez

Camara: Antonio Morales

Reflexion sobre el ritmo de vida y la inme-

diatez de la muerte,

Contacto / contact:

Ctra. Gral. del Norte 173A

38350 TACORONTE

SANTA CRUZ DE TENERIFE
ESPANA/CANARIAS

TIf: 922 570 373 » Fax: 922 222 282

SECCION A CONCURSO '® VIDEOCREACION
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Contacto / contact:

¢/ Espronceda, 32-2° (Dpto. Television)
28003 MADRID-ESPANA

TIE: Mévil: 929 929 284

Fax: 913 467 463

Contacto / contact:

¢/ Zahora, 125-11150 Vejer.
CADIZ-ESPANA/ANDALUCIA
TIf: 929 381 162 » Fax: 956 433 421

E-Mail: academi@lander.es

LA MIRADA DEL ANGEL
ESPANA/MADRID, 1998

Autor: LOPEZ AMADO, Norberto
Formato: BETACAM SP

Duracién: 12'00"

Productora: Gabriela G. Dewar

Guidn: Norberto L. Amado

Banda sonora: Contac

Camara: Ramoén de Fontecha

Edicion: Radl Garcia

Intérpretes:

José Moreno, Maite Pastor, Letizia Ortiz
Distribucion: Agencia EFE TV,

Un pintor, una modelo, un nifio y un dngel,
nos cuentan una historia magica sin pala-

bras solo con sentimientos, sensaciones y

miradas.

LA MUERTE DE NUEVO
ESPANA/ANDALUCIA, 1997
Autor: PERUMANES, Antonio
Formato: U-MATIC LB
Duracién: 03'30"

Productor: Tercera Sec.
Guion: A. Perumanes
Camara; Alvaro

Edicion: Letra M

Intérprete: Juan Zamudio

Poema visual para revivir al amigo muerto.

THE LOOK OF AN ANGEL

SPAIN/MADRID, 1998

Author: LOPEZ AMADO, Norberto

Format: BETACAM SP

Length: 12'00"

Production: Gabriela G. Dewor

Script: Norberto L. Amodo

Sound track: Confac

Cameraman: Romdn de Fontecha

Editor: Radl Gorcio

Interpreted by:

José Moreno, Maite Postor, Lefizio Oriiz
Distribution: Agencia EFE TV

A painter, o model, a child and an angel tell us a
magical story using only feelings, sensations and
glances, and no words.

DEATH, ONCE AGAIN
SPAIN/ANDALUCIA, 1997
Avthor: PERUMANES, Antonio
Format: U-MATIC LB

Length: 03°30"

Production: Tercera Sec
Script: A. Perumanes
Cameraman: Alvaro

Editor: Letro M

Interpreted by: Juan Zomudio
A visual poem to revive the dead friend.




LIFE TAPES SERIE 3 ERANTZUGAILUA
SPAIN/BASQUE COUNTRY, 1997

Avuthor: ARRAZOLA-ONATE, Cristing

Format: BETACAM SP

Length: 06'00"

Production and seript: Fito Rodriguez

Cameraman and editor:

(ristina Arrazolo-Oriate

The functions of recording and processing images
applied fo the reality of being “flung into existence”,
porfrayed in a condensed and lighthearted way, os
befitting a recording on an answerphone.

OKUPA (SQUATTER)
SPAIN/CATALONIA, 1998

Author: BRICHS, Xovier/ESCAC
Format: BETACAM SP

Length: 030"

Production: ESCAC

Sound frack: R. Ibdfiez, R. Soto
Comeraman: (. Clerc, S. Elizade
Editor: F. Durdn, C. Clerc
Distribution: Xovier Brichs

The police clear illegal squatters out of o house.

LIFE TAPES SERIE 3 ERANTZUGAILUA
ESPANA/PAIS VASCO, 1997

Autor: ARRAZOLA-ONATE, Cristina
Formato: BETACAM SP

Duracién: 06'00”

Productor, guién: Fito Rodriguez
Camara y edicion:

Cristina Arrazola-Ofate

Las funciones de grabacidn y procesamiento
de la imagen aplicadas al hecho de estar
arrojado a la existenciar. Todo en la sinopsis
obligada v desprovista de gravedad que
requiere la grabacion en una maquina de

contestar...

OKUPA A
ESPANA/CATALUNA, 1998
Autor; BRICHS, Xavier/ESCAC
Formato: BETACAM SP
Duracién: 03'0"

Productor: ESCAC

Banda sonora: R. Ibafez, R. Soto
Camara: C. Cler, S. Elizalde
Edicion: E. Durén, C. Clerc
Distribucién: Xavier Brichs

La policia desaloja una casa ocupada por

ilegales.

VIl FESTIVAL INTERNACIONAL DE VIDEQ DE CANARIAS

VI INTERNATIONAL VIDEQ FESTIVAL OF THE CANARY ISLANDS

Contacto / contact:

Santiago, 35-10° Ctro.

01003 VITORIA(ALAVA)
ESPANA/PAIS VASCO

TIf:: 945 263 226 o Fax: 945 223 790

E-Mail: arturo@jet.es

Contacto / contact:

¢/ Inmaculada, 35

08017 BARCELONA
ESPANA/CATALUNA

TIf: 932 121 562 # Fax: 934 172 601

E-Mail: xbrichs@escac.es
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Contacto / contact;

Plaza Doctor Laguna, 9-15° H.
28009 MADRID-ESPANA

TIf: 915 046 704 * Fax: 915 046 458

Contacto / contact:

¢/ Las Canas, 2.A- 1° C.
MADRID-ESPANA

TIf: 913 965 999 ¢ Fax: 913 96
E-Mail: mpalacios@cplus.es

POETA EN NUEVA YORK (A. CANO)
ESPANA/MADRID, 1998

Autor: CANO PICO, Antonio

Formato: U-MATIC LB

Duracion: 14'30”

Productor: Ramén Moreno Verdet
Guion, cdmara y distribucién:

Antonio Cano

Banda sonora: John Cale

Edicion: Maria Ruipérez

Locutor: Antonio Fernindez Ramos
Poema visual inspirado en el libro de poe-
mas «Poeta en Nueva Yorks de Federico

Garcia Lorca.

POETA EN NUEVA YORK

(M. PALACIOS)

ESPANA/MADRID, 1998

Autor: PALACIOS GONZALEZ, Manuel
Formato: BETACAM SP

Duracién: 19'53"

Productor: Pilar Pérez Solano

Guién: Manuel Rivas

Banda sonora: Lucio Godoy

Camara: Carlos Ayuso

Edicién: Angel Hernandez Zoido

Intérprete: José Luis Gomez
Distribucién: Pilar Pérez Solano
Recreaciin artistica de los poemas de Fede-
rico Garcia Lorca del libro «Poeta en Nueva

mez»_

A POET IN NEW YORK (A. CANO)
SPAIN/MADRID, 1998

Authorz CANO PICO, Antonio

Format: U-MATIC LB

Length: 1430

Production: Romon Moreno Verdet
Script, cameraman and distribution:
Antonio Cano

Sound track: John Cole

Editor: Mario Ruipérez

Narrator: Antonio Ferndndez Ramos
Visul poem inspired in the book of poems “Poeta
en Nueva York” by Federico Garcin Lorca.

A POET IN NEW YORK

(M PALACIOS)

SPAIN /MADRID, 1998

Author: PALACIOS GONZALEZ, Manuel
Format: BETACAM SP

Length: 1953"

Production: Pilar Pérez Solano

Script: Manuel Rivas

Sound track: Lucio Godoy

Cameraman: Carlos Ayuso

Editor: Angel Hemindez Zoido
Interpreted by: José Luis Gomez
Distribution: Pilar Pérez Solano

Arfistic reconstruction of the book of poems by
Federico Garcio Lorco, “Poeta en Nueva York”.




REVIEW

SPAIN /BASQUE COUNTRY, 1997

Author: (OLECTIO ZER@

Format: BETACAM SP

Length: 03'20"

Production, script, sound track,
comerman, editor, interpretation

and distribution: Zer@

...Violence in repefition ... “Fillingim the cracks”.
Expressions and attitudes which cannot be catego-
rized or understood in terms of certain structures,
are not universal and cannot be objectified, but can
be perceived, in or through o subjective experience
as we look, our “point of view”...

RHYTHMS

SPAIN/VALENCIA, 1998

Author: DOMINGO BARRIO, David
Format: BETACAM SP

Length: 03'10"

Production and distribution:
Jestis Umbria Brito

Script, cameraman and editor:

David Domingo Barrio

Sound track: Beatles

The hythm of the cosmapolitan cify of Barcelona
accelerates in the month of June the fempo being
set by machines and sounds. Video installations,
concerts, music, discs and people.

REPASAR

ESPANA/PAIS VASCO, 1997

Autor: COLECTIVO ZER@

Formato: BETACAM SP

Duracién: 03'20"

Productor, guidn, banda sonora,

camara, edicion, intérpretes

y distribucion: Zer@

..Violencia en la repeticion... «Tapando el
agujerov. Gestos y actitudes que sin ser sis-
tematizables, no aprehensibles por unas cier-
tas estructuras, no son universales, objetiva-
bles, pero si perceptibles, en o por medio de
una experiencia subjetiva, la de nuestra

mitada y spunto de vistay...

RITMES :
ESPANA/COMUN. VALENCIANA, 1998
Autor: DOMINGO BARRIO, David
Formato: BETACAM SP

Duracién: 03'10"

Productor y distribucion:

Jestis Umbria Brito

Guidn, cdmara y edicion:

David Domingo Barrio

Banda sonora: Beatles

Barcelona, ciudad cosmopolita, acelera sus
ritmos internos en el mes de Junio. Cuando
llega el sonar; las maquinas y el sonido dic-
tan el compas. Video-instalaciones, concier-

tos, musica, discos y gente.

VI FESTIVAL INTERNACIONAL DE VIDED DE CANARIAS

VIIF INTERNATIONAL VIDEQ FESTIVAL OF THE CANARY ISLANDS-

Contacto / contact:

Alameda de Rekalde, 7-1° dcha.

48009 BILBAO-ESPANA/PAIS VASCO
TIf: 944 241 636 * Fax: 944 241 636

Contacto / contact:

¢/ Reina, 12- pta. 6

46011 VALENCIA-ESPANA
COMUNIDAD VALENCIANA
TIf: 963 674 094
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Cﬂﬂ[a(ﬁtﬂ Jr contact:

¢/ Kerria, 32-1° B

28109 Alcobendas. ESPANA/MADRID
TIf: 916 501 169

E-Mail: ajarabo@film calarts.edu

Contacto / contact:
o/ Cadiz, 28-4°- izda.

35012 LAS PALMAS DE GRAN CANARIA

ESPANA/CANARIAS
TIf: 928 253 984
movil: 907 987 245

ROPA TENDIDA

ESPANA/MADRID, 1998

Autor: JARABO PEREZ, A. Itziar
Formato: BETACAM NTSC

Duracion: 10'30"

Productor, banda sonora, edicion

y distribucion: A. Itziar Jarabo Pérez
Guidn e intérprete: N/A.

«Ropa Tendida» es una pieza de animacion
experimental en soporte video, que se apoya

en trabajo digital para reconstruir en panta-

lla un espacio extrafio; real, si consideramos

al espacio mental de este modo, pero no fisico.

S.0S.

ESPANA/CANARIAS, 1998

Autor: PEREA LEZCANO, Damian
Formato: BETACAM SP

Duracién: 06°00"

Productor, guién, cimara y distribucion:
Damian Perea

Banda sonora: David Navarro

Edicién: Javier Ponce, Damian Perea

En un mundo de egoismo e intereses donde
hay que desarrollar la picardia para

sobrevivir.

HANGING CLOTHES

SPAIN/MADRID, 1998

Author: JARABO PEREZ, A. Itzior

Format: BETACAM NTSC

Length: 1030

Production, sound track, editor

and distribution: A. Itziar Jorobo Pérez
Script and interpreter: N/A

“Ropa Tendido” is a piece of experimentol anima-
tion on video which uses digital technology fo
reconstruct on screen o stange space which is
real, if we consider mental space to be so, but not
physical.

S.0.5.

SPAIN /CANARY [SLANDS, 1998

Author: PEREA LEZCANO, Domidn
Format: BETACAM SP

Length: 06°00"

Production, script, cameraman
and distribution: Domidn Pereo
Sound track: Dovid Novarro

Editor: Javier Ponce, Damidn Perea

A world of egofism and vested inferests in which
survival requires an element of craffiness.




SI JAMAIS LA MER

(ANADA, 1998

Author: HAYEUR, Isabelle

Format: BETACAM NTSC

Length: 0545

Cameraman, script, sound track
and editor: Isabelle Hayeur
Distribution: Perte de Signal

(Robin Dupuis)

SLEEP

AUSTRALIA, 1997

Author: FAIRSKYE, Merilyn

Format: BETACAM SP

Length: 10'05"

Production: Bench Press

Script, cameraman and distribution:
M. Fairskye

Editor: Joanne Tilditch

Interpreted by: Sam Vollonoe

Standed ot an Aiport during o heavy sform, a
man reflects on some fateful trips he has made.

SI JAMAIS LA MER

CANADA, 1998

Autor: HAYEUR, Isabelle

Formato: BETACAM NTSC

Duracion: 05'45"

Céamara, guidn, banda sonora y edicion:
Isabelle Hayeur

Distribucion: Perte de Signal

(Robin Dupuis)

SLEEP

AUSTRALIA, 1997

Autor: FAIRSKYE, Merilyn

Formato: BETACAM SP

Duracion: 10'05"

Productor: Bench Press

Guiodn, camara y distribucién:

M. Fairskye

Edicion: Joanne Tilditch

Intérprete: Sam Vallanoe

Un hombre que se ha quedado tirado en un
aeropuerto durante una fuerte tormenta,
reflexiona sobre algunos viajes fatidicos que

ha realizado.

VIII FESTIVAL INTERNACIONAL DE VIDEO DE CANARIAS

VIII INTERNATIONAL VIDEO FESTIVAL OF THE CANARY ISLANDS

Contacto / contact:
272 Villeneuve-H2V2R1
MONTREAL-CANADA
TIf; 514-288-96-34

E-Mail: isa@elfe.com

Contacto / contact:

P.O. Box 532-NSW

2015 ALEXANDRIA-AUSTRALIA
TIf: 61-2-96-98-86-64

Fax; 61-2-96-98-261

E-Mail: fairskye@ozemail com.au
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Contacto / contact:

Ronda Sant Antoni, 45-1-1

08011 BARCELONA
ESPANA/CATALUNA

TIE: 934 246 901 » Fax: 934 246 901
E-Mail: speaking@mx3.redestb.es

Contacto / contact:
Jaravallsgatan 31A-S-216 11
MALMO-SUECIA

TIf: 46-40-16-36-89

Fax: 46-40-16-36-89

E-Mail: kve97ese student3.lu.se

SPEAK

ESPANA/CATALUNA, 1997

Autor: BECK, Michele

Formato: BETACAM PAL

Duraciéon: 02'45"

Productor, guién, cdmara y edicion:
Michele Beck

El video «Speaks escenifica la confrotacion
entre la imagen de un personaje en un moni-
tor que repite «ou cannot speaks y la
misma persona mientras le mira y escucha
de cuclillas sobre un taburete. Este persona-
je parece atormentado por la imagen en la
television y busca una manera de relacio-

narse, escapar o hablar con él.

STORMING BODIES
SUECIA, 1997

Autor: SJUVE, Eva

Formato: BETACAM SP
Duracion: 07'45"

Productor, guion, banda sonora,
camara, editor y distribucién:
Eva Sjuve

Intérpretes: Su-En Butoh Company

«Storming Bodies» es una investigacion del

cuerpo humano en un espacio electronico.

SPEAK

SPAIN/CATALONIA, 1997

Author: BECK, Michele

Format: BETACAM PAL

Length: 02'45"

Production, script, cameraman

and editor: Michele Beck

The video “Speak™ depicts the confrontation
between the image of a person seen on a monitor
repeating “you cannot speak” and the same person
watching it, crouched on a stool. He appears
tormented by the TV image and tries to find o way
of establishing a relotionship with it, escape from it
or falk fo if.

STORMING BODIES

SWEDEN, 1997

Author: SIUVE, Fva

Format: BETACAM SP

Length: 07°45"

Production, script, sound track,
cameraman, editor and distribution:
Evo Sjuve

Interpreted by: Su-En Butoh Company
“Storming Bodies” investigates the human body in
on electronic space.




SURVIVAL SIGNS

MOROCCO, 1998

Author: FATMI, Mounir

Format: BETACAM SP

Length: 12'30"

Production, script, sound track,

editor, interpreted by: Mounir Fofmi
Cameraman: Mounir Fatmi,

D. Beauron, A. Oustad

Distribution: Heure Exquise!

This videa is about the problem posed by the tongue
s the aste organ, the cause of the fall from pora-
dise ond an instrument of longuage.

VAMPASAN

YUGOSLAVIA, 1998

Author: MILOS TODOROVIC, Olivera

Format: BETACAM SP

Length: 19'47"

Production: Shock Art+B92 Video

ond Film Production

Script and direction: 0. Milos Todororovic
Video about a Radio host's love affair told through
the reflections of the listeners of o lote night
phone-in show.

SURVIVAL SIGNS

MARRUECQOS, 1998

Autor: FATMI, Mounir

Formato: BETACAM SP

Duracién: 12'30"

Productor, guién, banda sonora, edicion,
intérprete: Mounir Fatmi

Camara: Mounir Fatmi,

D. Beauron, A. Oustad

Distribucion: Heure Exquise!

Este video trata del problema de la lengua
como drgano del gusto, causa de la pérdida

del paraiso e instrumento del lenguaje.

VAMPASAN

YUGOSLAVIA, 1998

Autor: MILOS TODOROVIC, Olivera
Formato: BETACAM SP

Duracion: 19'47"

Productor: Shock Art+B92 Video

and Film Production

Guién y direccion: O. Milos Todorovic
Video sobre el romance de un locutor de
radio, narrado a través de las reflexiones de
los oyentes que intervienen en un programa-

coloquio por las noches.

VIII FESTIVAL INTERNACIONAL DE VIDEO DE CANARIAS
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Contacto / contact:
B.P. 2906-10001 RABAT-MARRUECOS
TIf: 212/720-74-56
Fax: 212/770-82-66

Contacto / contact:

Majke Jevrosime 14a

11000 BELGRADO-YUGOSLAVIA
TIf: 381-11-4460-387 381-11-3233-165
E-Mail: shock@jbi.bg.ac.yu
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Contacto / contact;
Schéneweiderstr. 19-D
12055 BERLIN-ALEMANIA
TIf: 49-30-685-76-75

Contacto / contact:

Via San Niccolo, 93

50125 FIRENZE-ITALIA

TIf: 39-55- 249-15-11 30-11-45
Fax: 39-55-234-71-52

E-Mail: xbrichs@escac.es

VERKEHR IN FORM

ALEMANIA, 1998

Autor: SALLMANN, Bernhard
Formato: BETACAM SP

Duracion: 06°00”

Productor: Medienwerkstatt Asta Fub
Guidn, cdmara y distribucion:
Bernhard Sallmann

Banda sonora: 1.S., Bach

Edicion: Ulrich Sackenreuter

(Hay algiin tipo de movimiento sin tréfico?

VIDEOSOFIA 1

ITALIA, 1997

Autor: DI CINTIO, Alberto
Formato: BETACAM SP
Duracion: 05°00"

Productor: L'Altraimmagine
Guion: Guy Debord

Banda sonora: Robert Fripp
Camara, editor y distribucién:
Alberto Di Cintio

En contra de todos los «ismos»- menos ideo-

logismo, mds ideas.

VERKEHR IN FORM (TRAFFIC)
GERMANY, 1998

Avuthor: SALLMANN, Bemhard

Format: BETACAM SP

Length: 06°00"

Production: Medienwerkstatt Asta Fub
Script, comeraman and distribution:

Bemnhard Sallmann

Sound track: ).5. Bach

Editor: Uliich Sockenreuter

Is there any movement without troffic?

VIDEOSOFIA 1

[TALY, 1997

Author: DI CINTIO, Alberto

Format: BETACAM SP

Length: 05°00"

Production: |'Alfraimmogine

Script: Guy Debord

Sound track: Robert Fripp
Cameraman, editor and distribution:
Alberto Di Cintio

Against all “Isms" - less “ideologism”, more ideas.
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Rosa Franquet Calvet

Catedritica de Comunicacion
Audiovisual de la Universidad
Auténoma de Barcelona.
Investigador Asociado de la Uni-
versidad de California y Berkeley.
Directora del Master Europeo
Comunicacién Interactiva: Teleco-
municaciones y Multimedia.
Delegada del Premio multimedia
Mébius Barcelona.

Profesora invitada en distintas uni-
versidades de Europa y América.
Desde hace mas de 10 afios realiza
investigacion y experimentacion
en aplicaciones interactivas.

Ha publicado numerosos articulos
y libros sobre medios de comuni-
cacién y tecnologias.

Professor on Audiovisual Communication, Uni-
versidad Auténoma ot Borcelona.

Research Associote. University of California at
Berkeley.

Heod of the European Master on Interactive
Communication: Telecommunicotions and Mul
timedia.

Representative for the Moebius Mulfimedios
Prize Barcelona.

Guest professor at several universities in Europe
and Americo.

She has been carrying out research and experi
mentafion on inferactive applications for over
ten years.

She has published many arficles and books on
mass medio and new technologies.




French. Bom on January 28, 1967 in Hovre (76).

Professional Experience

1998

e MCT: Manogement and Direction, edition of the
mechanisms of investigation in intemet, com-
pany in charge of selling publicity spaces/lots
to the odvertisers.

 Blonde Street Multimedia: Direction of projects,
editing on CD-Rom, editing of web pages, coun-
selling.

1994-1998

o Hectre (College of Editors): Direction of the Muk-
timedia department, application of the system
of informafion and of the tools of production.

In parallel since 1993

® |2 Informafique: Monagement and Direction of
computer and mulfimedio projects (systems of
information, C0-Rom, web pages, investigotion
fasks, stafistics material...) feaching ond advising
the Home Office (SGAP).

1991/1992/1993

© Journalist on Le Monde Informatique, Décision
Micro, Industries, Science & Vie, Info PC, etc.

® The European Centre of Image and Sound: par-
ticipation in educational conferences about muk-
fimedio.

 Member of the interational jury of the Mabius
Prize (prize given to the best works within the
European Union).

Francés. Nacido el 28 de enero de
1967 en Havre (76).

Experiencia Profesional

1998

® MCT: Gestion y Direccién, edi-
cién de mecanismos de investiga-
cién de Internet, compaiia encar-
gada de vender espacios publicita-
rios a los anunciantes.

¢ Blonde Street Multimédia: Direc-
cién de proyectos, edicion de CD-
Rom, de pagina en Internet, aseso-
ramiento.

1994-1998

e Electre (Colegio de Editores):
Direccién del departamento de
Multimedia, aplicacién del sistema
de informacién y de las herramien-
tas de produccion.

Paralelamente desde 1993

¢ L2 Informatique: Gestion y Direc-
cién de proyectos informaticos y
multimedia (sistemas de informa-
ciéon, CD-Rom, paginas en Inter-
net, trabajos de investigacion,
materiales de estadistica,...) for-
macién; y asesoramiento al Minis-

terio del Interior (SGAP).

1991/1992/1993

¢ Periodista de Le Monde Informati-
que, Décision Micro, Industries,
Science&Vie, Info PC, etc.

® Centro Europeo de Imagen y Soni-
do: intervencién en el marco de
conferencias internacionales sobre
multimedia.

e Miembro del jurado internacional
del Premio Mgébius (premio al
mejor trabajo de la comunidad
europea).
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Oliver Cadou

Contacto / contact:
11, rue de I'Yvette

75016 Paris

tlf: 01 428811 18
fax: 01 42 88 12 62

SECCION A CONCURSO » COMITE DE SELECCION
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1990/1991
* Profesor de Matematicas y Estadis-
tica en la Universidad de Paris II.

Formacion Académica

1992

* Doctorado en Robética / Inteli-
gencia Artificial (Laboratorio de
Investigacién del Instituto Técnico
Central de Armamento - DGA).

1990
e Ingeniero en Informatica (Univer-
sidad de Paris XI, Orsay).

1989

e Licenciatura en Ingenieria Mate-
mitica (Universidad de Paris VII,
Jussieu).

Idiomas
* Inglés.
e Aleman: nivel elemental.

1990/1991
o Professor of Mothematics and Stufistics af the
University of Paris II.

Education

1992

o PhD in Robotics/Arifitial Intelligence (The
Loboratories of Invesfigafion of the Central
Technical Institute of Armaments — DGA).

1990
o Computer engineer (University of Poris X,
Orsay).

1989
* M.Sc. in Mathemotical Engineering (University
of Paris VII, Jussieu).

Languages
* English.

* (German: elementary level.



Born in Hannover, Germany, in 1959. Since
1985, she lives and works in Madrid os curator
for exhibitions and electronic ort shows. Befween
1985 and 1990, she co-directs the acfivities of
Espacio “P”. In 1986, she cofounds and directs
the distribution company Alliance Video Art (up fo
1990). Between 1986 and 1988 she organises
the Video Forum Internacional of Spain’s
Museum of Contemporary Art. Since 1990, she
directs Proyectos Culturales S.L. In 1996, she
cofounds and directs In Art 96 - International
Festival of Cybemefic Art at Puerto de Lo Cruz
(Tenerife), os well as the / International Festival
of Infoarchitecture, ot Madrid.

She hos been curator of several exhibifions and
shows, among them the Refrospective on Spanish
Infography Todo Fluye (Everything Flows) af the
Notional Museum Centro de Arte Reina Sofio
(1995), the trovelling show on arfistic infography
(1995) organised by the Institute for Lotin American
Co-operation (IC1), or the exhibition called Arfe
Virtual - Realidad Plural ot Mexico’s Monterey
Museum (1997).

She has been ossistant for the Cddiz Interno-
tional Video Festival between 1990 ond 1994, as
well os for the Mediatheque of La Caixa Foundation
in 1995, or for the Young Art Show (Video) in
1996.

She hos tought many seminars ond speeches
on ort and new technologies in Valencia University
(1995 and 1996), Mdloga (1995), Vitoria
(1997), Pontevedra (1997), or Modrid (1997).

She has collaborated as essayist in publications
such os ABC, Atlantico, Bitmiks, Cinevideo 20,
Kunstforum Internacional and Ef Pais.

Nace en Hannover (Alemania), en
1959. Vive y trabaja en Madrid, como
comisaria de exposiciones y muestras
de arte electronico, desde 1985. Entre
1985 y 1990 codirige las actividades
del Espacio “P". En 1986, es cofunda-
dora y directora de la distribuidora
Alliance Video Art (hasta 1990). Entre
1986 y 1988 organiza el Video Forum
Internacional en el Museo Espaiiol de
Arte Contemporaneo. Desde 1990 es
directora de Proyectos Culturales, S.L.
En 1996 ha sido cofundadora y direc-
tora de In Art'96-Festival Internacional
de Arte Cibernético, en Puerto de la
Cruz (Tenerife), asi como directora
del I Festival Intermacional de Infoar-
quitectura, de Madrid.

Es comisaria de numerosas mues-
tras y exposiciones, entre otras de la
Retrospectiva de Infografia Espanola
Todo Fluye, en el Museo Nacional
Centro de Arte Reina Sofia (1995),
de la muestra itinerante de infografia
artistica (1995), organizado por el
Instituto de Cooperacién Iberoameri-
cana (ICI) o de la exposicion titulada
Arte Virtual - Realidad Plural en el
Museo Monterrey de México (1997).

Ha sido asesora del Festival Inter-
nacional de Video de Cadiz entre 1990
y 1994, asi como de la Mediateca de
la Fundacion La Caixa, en 1995 o de
la Muestra de Arte Joven (Video), en
1996.

Ha impartido numerosos semina-
rios y conferencias sobre arte y nuevas
tecnologias, entre otros, en las Univer-
sidades de Valencia (1995 y 1996),
Malaga (1995), Vitoria (1997), Ponte-
vedra (1997) o Madrid (1997).

Como autora de ensayos y de
publicaciones periodisticas, ha colabo-
rado, entre otras, con ABC, Atlantica,
Bitniks, Cinevideo 20, Kunstforum
Internacional o El Pais.
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Fernando Campos Bayo
y

Cadiz, 31 de Diciembre de 1947. En
1967 ingresa en la Escuela Oficial de
Cinematografia (EOC) en la especiali-
dad de Camara. Participa en el equipo
técnico de diversos rodajes de cine publi-
citario y programas filmados para TVE:
Historia de la frivolidad (N. Ibanez Serra-
dor), Bohemios y La Cancion del olvido
(Juan de Ordua), Cristibal Colon (V.
Cottafavi), etc. Miembro fundador de la
Asociacion Joven Critica Cinematografi-
ca y Miembro de la Junta Directiva de la
Federacion de Cine Clubs del Estado
Espafiol. En 1971 viaja a Santiago de
Chile, becado por el programa Volunta-
rios para América del LE.E. para desarro-
llar el departamento de filmados de
Canal 13 TV de la Universidad Catélica
de Chile. Participa en producciones
publicitarias y documentales como direc-
tor de fotografia y realizador para diver-
sas companias (RN Producciones, Pro-
ducciones JP, Quimant, Chile Films). En
1974 se traslada a Venezuela, donde tra-
baja como realizador y director de foto-
grafia de documentales: Corporativos
para Cinesa, Bolivar Films y Cinefilms.

Edita y dirige VISOR Guia Venezo-
lana de Cine TV, Artes Escénicas y
Audiovisuales (1974-78). En 1979 edita
el Anuario Iberoamericano de Cine y TV.
En 1982 funda CINEVIDEOZ20 Revista
Profesional de los Medios Audiovisua-
les de la que es director. También edita
la Guia Punto de Encuentro, Espacio
Audiovisual y Mundo Audiovisual Ibero-
americano.

Participa en la organizacion de mues-
tras, seminarios y exposiciones (Universi-
dad Interamericana de Puerto Rico, Juve-
nalia, Expoocio, Madridimagen98).

Como periodista especializado asis-
te a numerosos festivales, seminarios,
ferias y mercados internacionales, inter-
viniendo como jurado en festivales:
Gijon y Oviedo (Video), Valencia
(Computergraph), Teruel (Animacion).

Born in Cadiz on December 31st, 1947. In
1967 he joins the Escuela Oficiol de Cinematogra-
fia (EOC) —Cinematography Official School
(EOC)— in the bronch of Comera Operator. During
his studies, he porticipated as o member of technical
stoff in several shootings for advertising and pro-
grommes for Spain’s State Television (TVE): Histo-
fia de la frivolidad (A history of frivolity, by N. Ibé-
fiez Serrador), Bohemios y la cancion del olvido
(Bohemians and the Seng of Oblivion, by Judn de
Ordufia), Cristébal Colon (Christopher Columbus,
by V. Cottafovi), and so on. Founder member of
the ossociation Joven Critica Cinematogréfica
(Young Cinematography Crific) and member of the
board of Spain’s Film Clubs Federafion. In 1971
he travels fo Santiogo de Chile with a grant of the
IEE programme “Volunteers for Americo” in order
to develop the Film Deportment at Channel 13 TV
of Chile’s Universidad Catdlica. He tokes part in
adverfising productions and documentories as
director of photogrophy ond producer for severol
companies (RN Producciones, Producciones JP, Qui-
mant, Chile Films). In 1974 he moves to Vene-
2uelo, where he works os producer and director of
photography in documentaries: Corporafivos para
Cinesa (Corporatives for Cinesa), Bolivar Films and
Cinefilms.

He publishes and directs VISOR (Venezuelan
Guide for Cinema, TV, Performing and Audiovisual
Arts). In 1979 he publishes the Latin American
Yearbook of Cinema and TV. In 1982, he founds
CINEVIDEO20 (Professional Mogozine of Audiovi-
sual Media), which he directs. He also publishes
the quide Punto de Encuentro (Meeting Point),
Espacio Audiovisual (Audiovisual Space) and
Mundo Audiovisual Iberoomericano (Lofin American
Audiovisual Domain).

He participates in the organisation of events,
seminars and exhibitions: (Universidad Inferomer-
cona de Puerto Rico, Juvenalia, Expoocio, Madr
dimagen’98).

As speciolised joumalist he hos ottended
various festivals, seminars, foirs and international
markes, being part of the jury in festivals such as
Giign ond Oviedo (Video), Valencia (Computer-
groph) ond Teruel (Animation).



Born in 1945, he finished his Honours Degree
on Social Communication-Journalism ot the UFMG.

Video director and researcher of electronic
media languages.

Among his independent works, there can be
found installafions, interactive works, videodlips
and experimental videos. He founded the BHZ
Video Forum, Belo Horizonte International Video
Festival, os well os worked os progrommer ond
video curator at the MIS, Soo Paulo Sound and
Image Museum.

He has been a frequent partner in events such
os the Minute World Festival and the Southem
Come Video Festival.

He created and directed Diphusa, on institu-
tion devoted to represent artists and distribute
video works and electronic art, and which is in
charge of organising shows and events for vorious
seminars ond festivals, both national and infemo-
fional.

Nacié en 1965. Licenciado en
Comunicacion Social-Periodismo por
la UFMG.

Realizador de videos e investiga-
dor de los lenguajes de los medios
electrénicos.

Entre sus trabajos independien-
tes, se incluyen instalaciones, obras
interactivas, videoclips y videos expe-
rimentales. Fue uno de los creadores
del Forum BHZ Video, Festival Inter-
nacional de Video de Belo Horizonte y
programador y comisario de videos
del MIS, Museo de Imagen y Sonido
de Sao Paulo.

Colaborador asiduo de eventos
como el Festival Mundial del Minuto
y el Festival de Video del Cono Sur.

Es el creador y director de la Dip-
husa, institucion que se encarga de
representar artistas y distribuir obras
en video y arte electronica, a través
de la cual organiza muestras y comi-
sarias para diversos festivales e insti-
tuciones nacionales e internacionales.
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Enrique Bustamante

Catedratico de Comunicacién
Audiovisual y Publicidad de la Uni-
versidad Complutense de Madrid, y
director del CE.C. (Centro de Estu-
dios de la Comunicacién) de la
Facultad de CC. de la Informacion.

Titular de la Catedra UNESCO de
Comunicacion Internacional por las
Universidades de Grenoble 3-Stend-
hal y Lyon 2 (curso 97-98) Director
de la revista Telos (1985-1997).

Autor de numerosos articulos
cientificos y monografias sobre
industrias culturales, comunicacién
audiovisual y nuevas tecnologias de la

informacion.

Professor of Audiovisual Communication and
Advertising ot the Universidod Complutense in
Madrid, and Director of the C.E.C. (Centre for Com-
munication Studies) af the Faculty of Information
Technology.

Unesco Chair of International Communication
from the Universities of Grenoble 3 - Stendhal and
Lyon 2 (academic yeor 97-98). Director of Telos
magazine (1985-1997)

Author of numerous scientific orticles on cuk
tural industries, oudiovisuol communication and
developments in information technology.



The deregulation of felevision, with the resulting increase in
channels and expansion of broadcosting timetables, has given
rise to on inifial proliferation of the number of audiovisual
programmes broadcost to people’s homes and o porallel audience
fragmentation. Pay TV has, since the mid seventies in the USA
ond since 1984 in Europe, stimulated an increase in progrommes
but, above oll, has created on extensive and expanding doctrine
of paying for audiovisual messages. Moreover, this process has
been reinforced in many countries by the new media, such os
cable and satellite, sfill in their anologue stoge, which ore financed
by advertising or by viewers’ payments.

The figures showing this increase in the demand for audiovisual
programmes on the port of felevision stafions are eloquent. The
Delors White Book estimated of the end of 1993 that the 117
channels then in existence would reach 500 by the end of the cen-
tury, and that broadcost hours would soor from 650,000 fo
3,250,000 in the some period. And the Europeon Audiovisual
Observatory calculated os follows for the 15 EU countries in 1997
some 106 stote channels ond 303 independent channels, plus
around 1,200 regional and local channels, without counting the 49
foreign channels directed at specific audience sectors or the 23 digital
groups already set-up. In the case of Spain, we only need compare
the less than seven thousand hours broadcost on television up to
1982 with the nearly 100,000 reached in recent years.

The main problem posed by this production, however, lies
partly in the confinued atfraction of American programmes, which
hove witessed a ropid increase in volume and value due to the
demand for them, thereby aggravating the deficit of European pro-
grammes. At the same fime, both state television, nof yet free of
risis, and the emerging private stafions have tended to mainfain
a large proportion of their own production inhouse, Even when
sustained demand hos increased the value of national progrom-
mes and shown the added value of originality and innovation of
independent production companies, TV stations hove fended to
use formulos of financed or delegated production, made largely
with their own fechnical and human resources, thus exerfing o
rigorous control and holding onto the copyright for posterior use.

The consequences of this situation con be clearly seen in
Spain: on emerging industry which is relaively important, but is
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La desregulacion de la televisién, con el consiguiente incremen-
to de cadenas y la expansion de los horarios de emision ha signifi-
cado una primera etapa de crecimiento de la oferta de programas
audiovisuales a los hogares y, paralelamente, una primera fragmen-
tacion de las audiencias. La Pay TV o pago por abono ha ocasiona-
do por otra parte, desde mitad de los afios setenta en los Estados
Unidos y desde 1984 en Europa un nuevo aumento de programas
pero, sobre todo, estd haciendo una amplia y creciente pedagogia
del pago de los mensajes audiovisuales. Ademas, los nuevos sopor-
tes como el cable y el satélite, todavia en su etapa analégica, finan-
ciados por publicidad o por el pago del espectador, han incremen-
tado notablemente en muchos paises este proceso.

Las cifras sobre este incremento de la demanda de programas
audiovisuales por las televisiones son elocuentes. El Libro Blanco de
Delors estimaba ya a finales de 1993 que los 117 canales existentes
alcanzarian los 500 a finales de siglo, y las horas de emision ascen-
derian de 650.000 a 3.250.000 para esas mismas fechas.Y el Obser-
vatorio Europeo del Audiovisual contaba ya para 1997 en la Euro-
pa de los quince unos 106 canales publicos y 303 privados, ,mas
unos 1.200 regionales y locales censados, sin contar con 49 canales
extranjeros destinados a publicos especificos ni los 23 paquetes
digitales ya establecidos. En el caso espafiol basta comparar las
menos de siete mil horas emitidas por la television hasta 1982 con
las cerca de 100.000 totalizadas en los tltimos afios.

El problema de esta produccion residia sin embargo, de una parte,
en el atractivo mantenido de los programas estadounidenses, cuyo volu-
men y cuyo valor sobre todo han subido aceleradamente por la compe-
tencia, agravando el déficit europeo. De otro lado, las televisiones piibli-
cas aun en medio de su crisis y las televisiones privadas emergentes han
tendido a mantener de forma interna una parte importante de su pro-
duccién. Incluso, cuando la competencia prolongada ha llevado a reva-
lorizar los programas nacionales y a demostrar el valor afadido en origi-
nalidad e innovacion de las productoras independientes, las cadenas han
tendido a utilizar formulas de produccion financiada o delegada, fuerte-
mente controlada, realizada en buena medida con los medios técnicos y
humanos de las televisiones, y en donde el copyright para explotaciones
ulteriores quedaba enteramente en mano de las televisiones.

Las consecuencias de esa situacion pueden verse claramente ya

en Espana: una industria emergente relativamente importante, pero
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atomizada, separada de la industria cinematografica, con riesgos
escasos pero beneficios limitados; en cambio, unas televisiones de
pesado aparato productivo, que sienten tentaciones de agigantarlo
con la creacion de fabricas de ficcion y fabricas de informacion en su
afin por capturar una mayor parte de los beneficios. Y como coro-
lario de todo ello, un centralismo notable de la industria de pro-
duccién que las televisiones autonomas no han sido capaces de
romper en términos generales en las regiones en donde actiian.

Sobre este panorama europeo y espanol vienen a incidir las con-
secuencias de las técnicas digitales, principalmente en dos planos :
el abaratamiento relativo de los soportes de difusién , y por tanto la
multiplicacion aun mas rapida de la oferta de contenidos; y una
aproximacién més evidente -aunque ya existente previamente-
entre los servicios audiovisuales y las telecomunicaciones. No insis-
tiremos aqui sobre las consecuencias de todo tipo que se derivan de
ambos efectos econémicos y que nos alejarian de nuestro tema,
pero es importante destacar que las tecnologias digitales actian en
definitiva como catalizadores de un proceso de desregulacién y
convergencia econoémica, de proliferacion de la oferta y segmenta-
cion de los mercados que ya se daban en la television analogica.

En cambio, es preciso resaltar como la primera fase del proceso
de digitalizacion, en el que todavia estamos, ha puesto el acento en
la construccion de las redes, en sus infraestructuras y sus equipa-
mientos. La obsesion de la politica europea por el hardware de las
nuevas redes de comunicacion es una muestra significativa de esta
fijacion habitual en la historia por la tecnologia dura, que olvida sis-
tematicamente los contenidos y los servicios a pesar de ser ellos los
que han de justificar, social y econémicamente, el tendido de esas
nuevas redes. Y esta situacion, simbolizada en los presupuestos
dedicados por los programas de la U.E., se repite en cada uno de los
paises e incluso en las regiones europeas con escasas excepciones, a
pesar de los numerosos fracasos soportados, como en el terreno de
la RDSI o en las redes de cable de grandes paises.

Sin embargo, como ocurriera en los satélites o en los grandes
provectos de cableado de los afios 80, la importancia estratégica de
los contenidos ha comenzado a abrirse paso en los Gltimos afios tras
una primera fase de proliferacion de las redes. Primero, fueron los
tedricos e investigadores quienes alertaron de que se repetia el
absurdo dilema entre el huevo y la gallina. Luego, los consultores

divided into finy parts and independent from the movie industry,
with low risks but also limited profits. On the other hand, some
television stafions with heavy production machinery have been
tempted to expand on o gigantic scole ond create fiction and
news factories in their desire o capture a larger slice of the profits.
And os o consequence, we can see o centralised production
industry which the television stations belonging fo the outonomous
provinces have not generally been able to break up.

This is the current state of affairs in Furope and Spain, now
being affected by the consequences of digital technology, mainly
in the following two ways: the relative reduction in the cost of
broadcost medio and the consequent, even faster, proliferation in
the number of programmes, and the infensification of an already
present convergence of audiovisual services and telecommunications.
We shall not dwell here on the multiple consequences which derive
from the economic effects of both, which would divert us from
our main subject, but it is important to emphasise that digitol
tachnology definitely acts as catolyst in the processes of financial
convergence and deregulation, of programme proliferation ond of
market segmentation already present in onalogue television.

On the other hond, it is imporfant fo underline the foct that the
first phose of the digitalisafion process, sill underway foday, has
concentrated on the construction of networks, on infrastructures and
equipment. Hence the obsession, which is nothing new, seen in
European politics for the hardware of the new communicafion
networks, for hard technology, which systematically ignores both
content and services, despite the fact that it is confent and services
which have to justify, both socially and financially, the installafion
of the new networks. And this situation, seen clearly in the E.U.
budgets dedicated fo the sector, is repeated in each of the European
countries and even in the European regions, with few excepfions,
despite the numerous past failures , os in the field of the RDSI or
in the cable networks of large countries.

However, in the same way os hoppened with satellites or
the large cable projects of the eighties, the shategic importance
of content has started to gain ground in recent years, ofter an inifial
phase of network proliferation. Firstly, theoreficians and resear-
chers warned that the absurd dilemma of the chicken and egg
syndrome wos heing repeated. Then consultants advised that



content represented not only the main vehicle for network expansion,
but also the strategic key fo the repayment of the costly investment
involved. Finally, the large telecommunications and communice-
tions groups have indicated in their strategic planning the need to
control the main odded value which lies, in networks conceived
as markets, in the treatment, storoge and sole of information.
The metaphor of the mefer economy, used to define the secret of
the new networks, now applies not only to the controlling of the
user’s access key to the network (the decodifier in television) in
the same woy os telephone, water or gas supplies, but olso, and
especially, to the markets” knowhow and fo the production of
suitble information for those markets.

But whot will these new audiovisual progrommes and ser-
vices be like? The digital offerings available by satellite or on the
most advanced cable networks provide some interesting clues. To
these we must add the interactive element which will be integro-
ted according to the potentiality of each medium and the already
discernible merging of some services, among them some Infemet
services, with digital television. Digital television is also bound to
have o strengthening effect on regional and local felevision.

Mainstreom channels will certainly remain attractive and
will grow in number. Themed chonnels are already growing
ropidly, concentrating on different genres and targefing sectors
of the population. But there is a new type of channel emerging,
oimed of viewers™ particulor leisure and professional inferests.
With interactivity and the modernisation of the networks, these
services will become more attractive and efficient, opening up
new oreas, for example in the field of information and permanent
troining, making use of messages whose components and
longuages ore more and more mulfimedio, and thereby broodening
the field of audiovisual production to include genres that up
until now have been of minority interest or hove been ignored
by traditional TV,

It is important not fo exaggerate fhe shortterm possibilities
that all this opens up for the independent production sector of the
industry. The effect of satellite digital TV has been, once again, o
gaining of ground by the most attractive US programmes, with o
pressumible growth in the European audiovisual deficit. Many of
the themed channels and service channels, will also drow partly
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avisaron de que en los servicios radicaba no solo el motor del atrac-
tivo de la expansion de las redes, sino también la clave estratégica
de la amortizacién de sus costosas inversiones. Finalmente, los gran-
des grupos de telecomunicaciones o de comunicacién han ido sefia-
lando en sus estrategias la necesidad de controlar el mayor valor
afadido que radicaba, en unas redes concebidas como mercados, en
el tratamiento, almacenamiento y venta de la informacién. La meta-
fora de la economia de contadores, con la que se intentaba definir el
secreto de las nuevas redes, ya no reside solo por tanto en el control
de la llave de acceso del usuario a la red (el decodificador en la tele-
vision) como en la telefonia, el agua o el gas, sino también y muy
especialmente en el saber hacer de los mercados y en la produccién
de la informacién adecuada para ellos.

Pero ;c6mo serin esos nuevos programas y servicios audiovi-
suales? Los paquetes digitales ofrecidos ya por satélite o las redes
mis avanzadas de cable nos dan pistas interesantes. Habria que aiia-
dir las dosis de interactividad que se irin integrando segin las
potencialidades de cada soporte, y en la fusién ya divisada de cier-
tas modalidades y servicios de Internet con la television digital.
Habria que sumar también las seguras consecuencias de la televi-
sion digital —por ondas hertzianas, pero también por cable- para el
reforzamiento de la television regional y local.

Los canales generalistas mantendran, ciertamente, su atractivo y
crecerdn en numero. Los canales tematicos aumentan ya rapida-
mente en formas cada vez mas ajustadas a géneros y targets de
poblacién. Pero emerge un nuevo tipo de canal de servicios, orienta-
dos a aficiones concretas y cada vez mis a los intereses profesiona-
les de segmentos muy precisos de clientes. Con la interactividad, y
la modernizacion de las redes, esos servicios se haran mas atractivos
y eficaces, abriendo nuevos campos en el dominio de la informacion
y la formacién permanente por ejemplo, derivando en mensajes cada
vez més multimedia en sus componentes y lenguajes, ensanchando
por tanto el terreno de la produccion audiovisual hacia géneros hasta

ahora minoritarios o marginalizados en la television clasica.

No se deberia exagerar, a corto plazo, las posibilidades que todo
ello da para una industria de produccion independiente. Porque, en
lo inmediato, el efecto de la television digital por satélite ha sido de
nuevo una mayor competencia por los programas estadounidenses

de mayor atractivo, con un presumible aumento del déficit europeo
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en el audiovisual. Muchos de esos canales temiticos y de servicios,
se alimentaran también en parte de productos globales, con el con-
siguiente impulso a la internacionalizacion del audiovisual y de los
productos multimedia.

Pero junto a esos riesgos inmediatos, se abren nuevas posibili-
dades también. Las programaciones generalistas, los canales temati-
cos y de servicios exigirin también y cada vez mas productos
nacionales, regionales y locales, adecuados a las demandas de sus
clientes. Las cadenas de television digital son ademas por naturale-
za, entes difusores mucho mas separados que sus precedentes de la
funcién de produccion. Los productores tendran que trabajar para
segundos y terceros mercados, algo insélito hasta ahora en Europa.
Y las nuevas redes permiten una descentralizacién de la produccion
para todos los ambitos como nunca habia sido posible. A condicion
probablemente de trabajar con géneros, formatos y costes descono-
cidos en el audiovisual convencional, y de integrarse en redes de
distribucién interregionales y transnacionales.

He aqui, en sintesis, las posibilidades que se abren para una des-
centralizacién no sélo de la difusion sino también de la industria de
produccion. Ahi residen también las posibilidades de las regiones de
generar una industria propia, que se constituya como sector punta de
otras producciones en el campo audiovisual 0 multimedia. Pero eso
exige una politica regional capaz de conciliar su promocion de las
redes y los servicios, de coordinar los esfuerzos de las empresas insta-
ladas, prblicas y privadas, de las Pymes muy especialmente, en ese pro-
ceso de produccién y adaptacién a las nuevas demandas. Estructura de
formacion, incluyendo especialmente la formacién permanente, infra-
estructura de comunicaciones, tejido industrial de produccion y entes
regionales y locales de difusion constituyen asi los elementos basicos
para hacer frente a estas redes y esos retos del futuro.

on global products, boosting the infemationalisation of audiovisual
and mulimedia products.

But fogether with these immediote risks, there are also new
possibilities.  Mainstream progromming, themed ond service
chonnels will also require, and more and more so, national, regionol
and local products, adapted to their customers” requirements.
Moreover, digital felevision channels, by their very nofure, are
much more independent than their predecessors were from the
production function. Production companies will hove to work for
secondary and terfiary markefs, something unseen up until now
in Europe. And the new networks will permit the decenfralisation
of production in all oreas in a way that has never before been
possible. This will probably imply working with genres, formats
and costs hitherto unknown in the tradifional audiovisual world,
ond joining into inferregional and transnational distribution
networks.

Here then, in synthesis, are the possibilities opening up
for a descentralization not only of broadcasting but olso of the
producfion industry. They also represent the opportunity for
regions to generate their own industry, as a sector apart from
other productions in the audiovisual or multimedio field. But in
order for this to happen, local politicians must reconcile the
promotion of networks ond services, co-ordinating the efforts of
state and private companies operating in the sector, particularly
of small and medium-sized companies, in this process of production
ond odaptation to the new requirements. The basic elements
needed to face up to these networks and the challenges of the
future are o froining structure, preferably on a permanent basis,
a communications infrostructure, and the co-ordinafion of production
with regional and local broadcosting entities.
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Géneros y formatos

En el panorama audiovisual actual, tan répidamente cambiante
en algunos aspectos, se constata una cierta estabilidad dentro de los
cénones tradicionales en lo que se refiere a la unidad de las temati-
cas y, en cierto sentido, en su tratamiento.

La permanencia de una serie de razas, asumidas y asimiladas
por el piblico desde épocas ya lejanas, no se ha visto esencialmen-
te alterada por el frenético ritmo al que nos hemos visto sometidos
des de el punto de vista de los avances tecnolégicos, ni tampoco,
aunque no en el mismo grado de intensidad, a causa de la fria, cruel
y despiadada batalla librada con el tnico objetivo de alcanzar las
mas altas cotas de participacién popular, masiva, en que se ha con-

vertido el fenomeno de la lucha por la audiencia.

En este sentido, la agrupacién por contenidos (el género) pertene-
cientes a un mismo grupo de productos audiovisuales —destinados en
su mayor parte al consumo televisivo- mantiene unas fronteras de
corte clasico, retocadas, solamente, por ligeros matices formales que, o
bien entremezclan diversos conceptos antes separados y distanciados
entre si, o bien localizan, particularizan, identifican una adaptacion de
las formulas a un medio concreto o a una audiencia segmentada.

Es decir: por un lado persiste el tipo de géneros de programas
(hablando ya en términos de televisién) como documentales, ficcion,
informativos, entretenimiento, educativos, etc.; y, paralelamente en el
tiempo, se han creado, inventado, unas determinadas formulaciones
bajo el nombre de docu-dramas, reality show, dramedia, etc., algunas
de las cuales provienen, como no podia ser de otro modo, ;o si?, de
avalanchas «invasoras» del mundo anglosajén, y mas concretamente
de los Estados Unidos, que se presentan, una vez mas, como los gran-
des experimentadores de las nuevas ofertas televisivas, convirtiéndo-
les, también una vez mas, en los auténticos reyes del mambo en el

territorio audiovisual universal.

Dentro del apartado de los grandes clasicos, citados en el ante-
rior paragrafo, los distintos géneros de programas han ido evolucio-
nando con una cierta légica y tendiendo a una especializacion que
las leyes del mercado han ido enmarcando en el tiempo, facilitan-
do, de este modo, una mayor identificacién con grupos determina-
dos de la audiencia.

Genres and formats

In the present oudio-visual scene, so changing in some ospects,
o cerfain stability can be observed with regard to the unify of
the different subjects and, in o sense, their freatment within the
fraditional canons.

The permanence of a series of “races” assumed and assimilated by
the public for o long fime has not basically been altered by the
frenetic rhythm to which we ore subject because of the tecnological
advances; nor has it been modified by the cold, cruel and relentless
battle for getting the highest figures of populority, which is the
phenomenon of the fight for the audience ot the present
moment.

In that sense, when it comes to gathering subjects with similor
contents (the genre) that belong fo the same group of audio-visual
products (most of them destined to the televisual consumption) a
dossical style is maintained and is only modified by formal light
features. These characteristics con either mix severol concepts
thot were clearly separated ond distanced before, or place, porficy-
lorize and identify an adoptation of the formulas fo o specific
environment or fo a segmented audience.

That is to say; on the one hand, there sfil exists a genre that includes
documentary, fiction, informative, enferfaining and educational
programmes. And, on the other hand, certain formulas have been
created of invented under the nome of docudromas, reality shows,
dromedia, etc. Some of these inventions were infroduced by the
invading Anglo-Saxon ovalonches and especially, by the United
States, who, once again, ore the great experimenters of the new
television offers. This makes them become again the real Kings of
Mambo in the universol audio-visual teritory.

Within the section of the classical TV programmes, their different
types have been marked by some kind of logic and have devek
oped occording fo the specialization that the market forces hove
been imposing throughout the time, which facilitates o major
identification with specific groups of the audience.

The documentory genre hos divided info some subrgroups that in
the end, do not necessarily satisfy the public to which they are



directed. Current affair programmes, documentaries of historical
character, documentaries about ecology, nofure, geography,
turism, wildlife, onthropology, races, people, their customs, etc.
and even the investigative joumalism ore some of the examples of
the natural polarizafion that the development of the environment
has been producing and processing.

Itis exactly the same phenomenon that comes obout in the other
main generic groups already mentioned. In the world of fiction,
the difference in speciolizafion between sitcoms, comedies, dromas,
serials, theatre ploys and series ore not less important. In the
same way, within one common type that comprises all the fiction
films, there are evident differences in contents between seriols of
daily and weekly periodicity. The time of the day ot which they
are going to be broodcasted is olso important and, ot last, it s
also significant if the serial is going to be broadcasted midweekly
or af the weekend.

The newly invented types have only been created fo safisfy the
basic (and in some coses primory) needs of the biggest possible
circles of the population, who are all potentiol consumers. This
permits to increose the funds destined to produce other progrommes
(and/or to rise the benefits visibly of the big companies of the
sector or beyond). And consequently, it allows to increase the
capitol of the big commercial and odvertising companies.

With these objectives, the main TV channels, public or private,
give importance to some specific programmes when it comes fo
organizing their programme plonnings. And following this same
line of thought, there are some genres and short progrommes,
like the reality shows that occupy the first places. Tough, personal
and infimate stories ore told by their main characters without any
sense of shame or ridicule (everyone needs 10 minutes of glory
and fame). They ore coached by  presenter o assure the maximum
spectacle in controst to minimum accuracy ond seriousness. Pure
enfertoinment. New genre. Maximum audience.

Nowadays, (and | would not like to be oo pessimistic) program-
mers” function lies basically in assigning part of each of the the-
motic groups to the audience, according fo their direct inferest.
With regord to chonnels coherence, the creative game of progrom-
ming, of satisfying people with other preferences (although they
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Asi, el género documental, se ha subdividido en subgrupos no
necesariamente coincidentes en el objetivo final de la satisfac-
cién del publico al que van dirigidos. Documentales sobre hechos
de actualidad, mas o menos reciente (Current affairs), documen-
tales de caricter histérico, documentales sobre ecologia,
naturaleza, geografia, turismo, documentales sobre el mundo ani-
mal (Wildlife), sobre antropologia, razas, pueblos, costumbres, e
incluso cierto acercamiento a la informacién mas pura (periodis-
mo de investigacién), son algunas de las muestras de esa especie
de polarizacién natural que la evolucion del medio ha ido proce-

sando y produciendo.

Exactamente el mismo fenémeno aparece en las otras agrupa-
ciones genéricas principales ya citadas : en el mundo de la ficcion la
diferenciacion no se presenta menor en cuanto a la especializacion
entre sitcoms, comedias, drama, culebrones, teatro televisivo, series,
etc. Asimismo, dentro de un tinico genero comtin que engloba toda
la ficcién, hay evidentes diferencias de contenido en un culebron
destinado a franjas de periodicidad diaria y otro de frecuencia
semanal, al igual que se pueden observar grandes matices (valga la
curiosa expresion) entre un culebrén de post-mediodia y otro de
noche ; o bien entre una serie para ser emitida entre semana u otra
producida para el pablico de fin de semana.

En el apartado de los inventos genéricos de los ltimos tiempos, la
razon por la que han sido creados, responde, tinicamente, a satisfacer
las necesidades bésicas (y en algunos casos primarias) de la capa més
amplia posible de la poblacién potencialmente consumidora, hecho
a partir del cual se consigue engrosar las arcas destinadas a la pro-
duccion de nuevos programas (y/o aumentar ostensiblemente los
beneficios de los grandes grupos empresariales del sector o ajenos al
sector) y, consecuentemente, ampliar el capital de las grandes empre-

sas comerciales y publicitarias.

Con estos objetivos, las cadenas de television generalistas, publi-
cas y privadas, conceden un grado de prioridades en el momento de
construir sus respectivas parrillas de programacién. Y siguiendo el
mismo razonamiento, priman espacios y géneros del estilo de los
reality shows: temas escabrosos, intimos y personales, relatados sin
ningtin tipo de vergiienza ni sentido del ridiculo por parte de sus
propios protagonistas (todo el mundo necesita disponer de sus diez

minutos de gloria y fama), y azuzados por un presentador entrena-
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do para proporcionar en todo momento el maximo especticulo,
como contraposicion al minimo rigor y seriedad. Puro entreteni-
miento. Nuevo género. Mixima audiencia.

En la actualidad, y no me gustaria ser exageradamente pesimis-
ta, la funcién de los programadores consiste, en esencia, en repartir
un porcentaje de cada uno de los grupos temaiticos (los géneros)
segtin el directo interés demostrado por la audiencia. El juego cre-
ativo de programar en funcién de una coherencia de cadena, de
satisfacer otros gustos —quizds algo mads minoritarios— de buscar
nuevas formulas con imaginacion, buen gusto, criterios solidos, rigor

y profesionalidad, esté pasando a la historia.

Bajo este punto de vista, la parte optimista de cara al cercano
futuro, consiste en la generalizacién de las cadenas tematicas, feno-
meno que, ademas de atomizar y fragmentar las audiencias, va a
producir un cierto aire de libertad en lo que se refiere a la seleccion
por parte de cualquier telespectador, de su genero preferido. Ahi es
donde el género, en estado puro, va a volver a adquirir una priori-

dad de la que ahora adolece.

En otro orden de cosas, aunque nada alejado de lo anterior-
mente expuesto, el mundo de los formatos se ha desarrollado de la
mano del conjunto de caracteristicas que envuelven el panorama

televisivo actual.
Nadie hablaba, hace bien poquitos afios, de la expresion formato.

La acufiacién de este nuevo término proviene, en sus raices, de
la feroz competencia que se ha desatado tltimamente dentro del
sector audiovisual y tiene como principal objetivo asegurar y pre-
servar las ideas basicas (de contenido y de forma) que configuran la
originalidad y peculiaridades de un determinado producto.

Si bien es cierto que las fronteras que limitan el copyright no
siempre disponen de una nitida definicion, también lo es que el
alud de pirateria generalizada, ha obligado a personas, productoras
y centros emisores a intentar establecer una cierta regulacion en

este campo.

En un principio, la idea del formato deberia responder a crite-
rios de desarrollo de la creatividad, y en muchas ocasiones asi

are a minority), of looking for new imaginative formulos are getfing
odd, os well os the good toste, the solid criteri, the accuracy and
the professionalism.

From this point of view, the generalization of the themafic channels
contributes optimistically to the next future. This phenomenon,
apart from atomizing and dividing the audience into groups, gives
freedom to any viewer when it comes to selecting their favourite
type of progrommes. Thot is how the genre (in its purest state)
recovers the importance that is lacking nowadays.

Changing the subject, although not very much, the world of for-
mats has developed thanks to o set of characteristics related to
the present televisual scene.

A few years ago, nobody used the word format.

This new term was created because of the terrble compefence
that hos been released lofely within the oudio-visual sector and
its main objective is fo ensure and preserve the basic ideos (in
shope and meaning) responsible for the originality and the
special features of o specific product.

Although it is true that the limits of the copyright are not always
clear, itis also right that the generalized piracy has made people,
production companies and broodcasting centres fry to establish
some kind of regulation in this sector.

Basically, the format should respond fo the criteria concerning
the creativity development and thot is how it works on many
ocassions. However, reality shows that it has become a batfle
zone in the middle of the big war for the audience.

The buying and selling of formats is more important s o way of
participating in this war thon useful as an element to improve the
quality of the channel planning.

Some fime ago, buying formats from an outside source permited to
produce odaptations for o public whose location was different from
the place of origin. The resulf of most of this kind of experiences has
not been positive in mony coses becouse, omong other things,
the production of a programme for a specific local viewer was



more economic than the ransference of scripts, dialogues, situations
and characters to another orbit somefimes neor the Antipodes.

| think that it is not necessary to establish the links between genres
and formats simply because they have already been established in
this short writing unintentionally. Anywoy, o deeper research of
the whole subject with many known exomples and international
experiences will permit us fo open debates ond discussions that
moy have o positive effect on the comprehesion of the present
audio-visual phenomenon.
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ocurre, pero la realidad demuestra que se ha convertido en una
zona de combate en medio de la gran guerra por las audiencias.

El mercado de compra y venta de formatos se basa mayormen-
te en disponer de armas contundentes (y de probada solvencia
econémica) para participar en esta lucha, antes que en un elemento
a jugar para obtener un aumento de calidad en una programacién.

Durante un tiempo, la compra de formatos de procedencia
ajena, permitia producir adaptaciones destinadas al consumo de un
publico de localizacién distinta al del lugar de origen. El resultado
de la mayoria de experiencias en este sentido, no ha sido en muchos
casos, positiva, entre otras cosas porque, finalmente, era mas renta-
ble la produccién de un espacio directamente dirigido a un target
de espectador concreto y situado localmente (cultura, costumbres
e idiosincrasia) en una geografia determinada, que el dificil traslado
de guiones, didlogos, situaciones y personajes a otra érbita, a veces

casi en las antipodas.

No creo necesario establecer, ahora, los vinculos que unen los
conceptos de géneros y formatos, por el sencillo motivo de que ya
han sido marcados en este breve escrito de una manera natural. De
todos modos una mayor exploracion en el terreno, con profusién de
ejemplos conocidos y experiencias en el campo internacional, per-
mitira abrir nuevas expectativas de debate y discusién que pueden
repercutir positivamente en la comprension del fenémeno audiovi-
sual actual.
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Marketing in the film industry. Some considerations

We could start by indicating that markefing is not on exact science
in which marketing fools are unequivocally linked to sought-after
resulfs. It is more like a heuristic method which shows us what
we shouldn’t do.

The marketing of films is a complex process because the product
comprises two fundomental component parts: a symbolic confent
and o medium, which is subsequently multiplied. In other words,
the film industry is one of prototypes in which, in order to increase
the value of the product, copies of it are made so that its contents
may be sold in different places and ot different fimes.

Due to its symbolic content and its uniqueness, this is o piece
of merchandise which needs renovating. Its symbolic content
hos the effect of increasing the uncertainty of its sales on the
morket.

The film industry is highly internationalised, with one production
and distribution centre —Hollywood- standing out, polorizing and
controlling the world film market. This is why the income of Ame-
ricon audiovisual companies from the European Union in 1995
wos around USS6,804 million, whereos the income of European
companies from the USA totalled only US$532 million, giving a
Furopean deficit of USS6,273 million.

The prototypes of this industry are characterised by their high
cost, which is on the increase, as are the morketing costs. Thus,
in 1996, the average production cost of o US film was about
USS40 million ond promotion costs added another US$20
million, giving on average total cost per film of USS60 million,
way above the European norm.

The value chain of a film, os o product, is getfing longer; its screening
in cinemos is only one component. Thus, of the USS1,305
million thot Spaniards spend on films, only 35% corresponds to
cinemos (31% fo the video purchase and rental market and 34%
to the paying TV chonnels). Merchandising should not be forgotten
as o source of income; it also has o synergetic effect on the
promofion of the film, thanks to the mass consumption of some
symbol present in the film.
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Marketing en la industria cinematogréfica. Algunas consideraciones

Podemos comenzar sefialando que el marketing no es una ciencia
exacta, que relacione de manera univoca los instrumentos de marke-
ting con los resultados apetecidos. Mas bien es un método heuristico
que nos indica lo que no hay que hacer.

El marketing de peliculas es complejo porque el producto tiene
dos componentes fundamentales: un contenido simbélico y un sopor-
te, que despues se multiplica. En otras palabras, la industria cinema-
tografica es una industria de prototipos, en la que para incrementar su
valorizacion se realizan copias para poder asi vender los contenidos en

distintos lugares y en distintos momentos.

Debido a su contenido simbélico, y a su unicidad, se trata de una
mercancia que es necesario renovar y dicho contenido simbélico

incrementa la incertidumbre de venta en el mercado.

Otra caracteristica especifica es que es una industria muy inter-
nacionalizada, en la que destaca un centro de produccién y
distribucion ~Hollywood- que polariza y controla la industria cien-
matografica mundial. Esto es lo que significa que los ingresos de las
empresas norteamericanas del sector audiovisual, en la Unién Euro-
pea, en 1995, fueran de 6.804 millones de délares USA, mientras que
los ingresos de las empresas de la Union europea, en USA, eran tan
s6lo 532 millones de délares, lo que significa un déficit para la Union
europea de 6.273 millones de dolares.

Los prototipos de esta industria se caracterizan por sus elevados
costes, que ademas son crecientes, lo mismo que los costes de marke-
ting. Asi, en 1996, los costes medios de produccién de un film en Esta-
dos Unidos eran de 40 millones de délares y los de promocién otros
20, lo que significa que un coste medio por film de 60 millones de
délares, muy por encima de lo que sucede en Europa.

El cine como mercancia tiene la caracteristica de que su cadena de
valorizacién se alarga. Esto significa que la exhibicion en las salas cine-
matograficas es (inicamente uno de los componentes. De esta forma, de
los 1.305 millones de délares que los espaiioles gastaron en peliculas,
Ginicamente el 35% corresponde a las salas de cine (31% a la venta y
alquiler de video y 34% la televisién de pago). Como fuente de ingresos
no debe olvidarse el merchandising que ademés tiene la particularidad de
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afectar sinergéticamente a la publicidad de la pelicula, mediante la masi-
ficacion del consumo de algiin simbolo presente en una pelicula.

Resulta un lugar comin sefialar que el marketing es una idea nor-
teamericana, que casa bien con las majors y no con el modo de hacer
de Europa. En otras palabras, se suele oponer el film-producto (USA)
al film-obra (Europa). Mientras que el primero se destinaria al merca-
do de masas, utiliza el marketing a lo largo de su cadena de valoriza-
cion, tiene una venta mundial y presupuestos muy considerables, el

film-obra se caracterizaria por exactamente lo contrario.

Es cierto que las majors, al estar integradas verticalmente -ya que
producen y distribuyen sus films—, y dado la enormidad de los recur-
sos que les caracteriza, las majors pueden concebir e implementar una
estrategia de marketing tinica y coherente, espaciotemporalmente
hablando. En el espacio, porque bien mediante filiales, asociaciones o
en solitario, las majors distribuyen sus productos mundialmente. Tem-
poralmente, porque disenian la explotacién del film a través de las
denominadas ventanas de valorizacién, asi como a través de otras acti-
vidades complementarias, como el merchandising.

En el caso europeo, la situacion es distinta. La financiacion de un film
y la produccion estan separadas de la distribucion y es mas compleja que
en el caso norteamericano, ya que la financiacion es maltiple, especial-
mente en el caso de los productores independientes, Dicha separacion
supone ademis la imposibilidad de que haya una linea conceptual de
marketing tnica. Incluso en el caso de que un distribuidor intervenga
desde el principio de la concepcion de un film, es muy corriente que el
marketing comience una vez que el film ha sido acabado.

En Europa, los films independientes recurren a un intermediario
—sales agent- que vende los films a distribuidores en cada territorio.
Muchas de los principales agentes de ventas tiene su sede en Londres
(J&M Entertainment, Majestic Films, CiBy 2000, ...) e intervienen direc-
tamente en la financiacion de algunos films, generalmente en lengua
inglesa. Para un productor es fundamental que un agente de ventas con-
tribuya a la financiacién de un film, porque esto va a significar un mayor
compromiso y esfuerzo a la hora de venderlo. Estos intermediarios tie-
nen ademds de un conocimiento del mercado internacional un poder de
negociacion mayores que el del productor individual, lo que les permi-
te estudiar y buscar el distribuidor maés interesante en cada territorio,
segtin el tipo de film de que se trate. Aunque parezca paradéjico es mas

Morkefing is known fo be an Americon ideo, which marries well
with the major studios and not with the European way of doing
things. In other words, the Americon ond European types of film
are usually diometrically opposed. Whereas the former is destined
for the mass market, using markefing os part of its value chain
with world soles and considerable budgets, the latter is usually
distinguished as exactly the opposite.

The major film studios, with their verfical structure, including pro-
duction and distribution, and enormous financial resources, con
conceive and implement a unique marketing strategy, coherent in
terms of time and spoce. In terms of space because, thanks to
offiiated or ossociated companies, or on their own, the major studios
distribute their products world-wide. In terms of time because
they design the exploitation of the film through the so-called
value windows, os well as through other complementary activities,
such as merchondising.

The situation in Europe is different. The financing and production
of films are kept separate from the distiibution and the situation
is more complex thon in Americo, as the finance comes from
several sources, especially in the cose of independent production
companies. This seporation makes a unique conceptual line of
markefing impossible. Even when the distributor is involved in the
project from the very conception of the film, marketing generally
begins once the film is finished.

In Europe, independent films use on infermediary —a sales
ogent— who sells the films to distributors in each territory.
Many of the main soles agents are bosed in London (JEM
Enterfoinment, Majestic Films, CiBy 2000....) ond ore
directly involved in the financing of some films, generally in
English. For a production company, it is fundomentol that o
sales ogent contribute to the financing of a film, because
this will mean o higher level of commitment to selling it.
These infermediaries also possess, apart from a wide knowledge
of the international market, o greater negofiating power than
on individual production company, enabling them to locate the
best distributor in each territory, according to the type of film.
Although it may seem paradoxical, it is easier to produce a film
thon it is to distribute it. This is why many films never reach
the cinemo.



So, the first mission for a production company is to find an agent
and motivate him to represent them abroad and to distribute the
film. That motivation will depend on the elements present in the
film (actors, director and genre), as well os on the past success
of the people involved in the film. The figure of the sales agent
is not only used by European production companies, but also by
independent American production companies, who offen use this
type of intermediary to sell distribution rights on the international
morket.

Generally speaking, efforts are mode fo reduce the unpredictability
of a film, that is, the uncertainty of whether it will be successful
or not, by multiplying the elements present in it. So, o film may
be seen because it features parficulor actors or actresses, because
it has o particulor director, is about o particular subject, has o
parficulor director of photography, parficular speciol effects,
media coverage, prizes, because it has been successful in o
parficulor orea or country, has had high box office takings in
record time, efc.

The more elements the film possesses, the easier it will be fo
inferest the soles agent and fo sell the rights fo o distributor. In
the movie industry, personal relationships ore fundomentally
important, but many transactions are initiated ond carried out of
the different intemational festivals and markets. There is o market
sequence starfing with the first one, which is when the idea is
sold, and continuing until the film is finished and is presented ot
o Festival, which could be the fifth market, for example.

As the film tokes shape and posses through the different markets,
the marketing tools used mulfiply and take shape. So, in the first
market, the general idea of the script, costing and director will be
sold, and publicity, press conferences efc. are used. Afterwards,
in the successive markefs, photos of the actors ond actresses
during the shoot ore presented, olong with trailers and showreeks,
and some iniial sessions are set up for the press or parficularly
influential collectives.

Any marketing handbook will indicate that the first step in the
conception ond designing of o markefing plon consists in the delimi-
tufion of the target oudience. In principal, there are two woys of
classifying oudiences: by film genre or consumer type. From o
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facil producir un film que distribuirlo. Esto es lo que significa que

muchas peliculas no lleguen a ser proyectadas en las salas.

Asi, para el productor la primera misién es buscar un agente y
motivarle para que le represente en el extranjero y para que el film sea
distribuido. En esta motivacion influirin los elementos presentes en el
film (actores, director, y género), asi como los éxitos que hayan cose-
chado las personas que interviene en el film. La figura del agente de
ventas no sélo es utilizada por los productores europeos, sino tambien
por los productores independientes norteamericanos, que muchas
veces recurren a estos intermediarios para la venta de los derechos en

el mercado ineternacional.

Con caricter general, se puede establecer que la aleatoriedad de
un film, es decir la incertidumbre de si va a tener éxito o no, se inten-
ta reducir multiplicando los elementos presentes en él. Asi, un film
puede ser visto porque aparecen determinados actores/actrices o un
determinado director, por la temitica, por la direccién de fotografia,
por los efectos especiales, por la cobertura mediitica, por los premios
que ha obtenido, por el éxito en un determinado pais o zona, o por un

box office alto, alcanzado en un tiempo récord...

Cuantos mas elementos pueda ofrecer un film, mas facil sera inte-
resar a un agente de ventas y mas facil serd la venta de derechos a un
distribuidor. En la industria cinematografica son fundamentales las
relaciones personales, pero muchas de las transacciones se inician y se
realizan en los diferentes festivales y mercados internacionales. En
estos existe una secuenciacion, que va, desde el primer mercado, en el
que se vende la idea, hasta que el film est4 acabado y es presentado en
un festival, que puede ser el quinto mercado, por ejemplo.

Debido a que el film va tomando forma conforme se recurre a los
mercados, las herramientas utilizadas por el marketing van multipli-
cindose y tomando corporeidad. Asi, en el primer mercado, se vende-
ré la idea del guion, el casting, el director, a la vez que se recurre a las
relaciones piblicas (publicity), ruedas de prensa, etc. Posteriormente,
en los sucesivos mercados, se van presentando fotos de los actores y
actrices durante el rodaje, trailers, showreels, o se organizan primeras
sesiones destinadas a la prensa o a determinados colectivos influyentes.

Cualquier manual de marketing va a senalar que el primer paso en

la concepcion y diseiio de una accion de marketing consiste en la deli-
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mitacion del publico objetivo. En principio, existen dos maneras de
clasificar las audiencias: segiin los tipos o géneros de film o distin-
guiendo los diferentes tipos de consumidores. Desde un punto de
vista del marketing esta es mas interesante, porque permite delimitar
mejor el tipo y contenidos de las acciones de marketing.

Una de las maneras de hacerlo es recurrir a criterios objetivables,
como por ejemplo la edad de los destinatarios. Segtin datos de Screen
Digest, en Italia, el 50% de la audiencia en salas correspode a los jove-
nes de 14-24 afios, cifra que aumenta al 61% en Gran Bretana y al
57% en Espana.

Por supuesto que el diferente comportamiento de los publicos de
los diferentes paises, en relacion al cine, deberd implicar campanas de
marketing diferentes, si bien, no debera variar el posicionamiento gene-
ral. Las majors en Estados Unidos y las distribuidoras en Europa, van a
calcular el box office potencial. Con caracter general, se puede estable-
cer que la aleatoriedad de un film, es decir la incertidumbre de si va a
tener éxito o no, se intenta reducir multiplicando los elementos. Asi, un
film puede ser visto porque aparecen determinados actores/actrices o
un determinado director, por la tematica, por la direccion de fotografia,
por los efectos especiales, por la cobertura mediatica, por los premios
que ha obtenido, por el éxito en un determinado pais o zona, o por un
box office alto, alcanzado en un tiempo récord...

Una vez identificado el publico objetivo, el distribuidor debe con-
siderar tres factores fundamentales: fecha de estreno, nimero de copias
v lugares de estreno. Estas decisiones deben realizarse con bastante
antelacion, especialmente en el caso de las peliculas de las que se espe-
ra un gran éxito. La fecha del estreno es de una extrema importancia,
ya que debera estar relacionada con las practicas y usos sociales rela-
cionados con el cine. En este sentido, podemos decir que en la mayo-
ria de paises, la mayor afluencia de publico a las salas de cine tiene
lugar alrededor de las navidades (octubre a enero), siendo mayo y junio
los meses de menor afluencia. Es por eso que en Espaiia, Disney estre-
na sus peliculas siempre en noviembre. Claro que ademas de conside-
rar la época en que el piblico acude més al cine, deben tenerse en
cuenta los festivales y sus mercados correspondientes, para explotar en
su caso el premio o la mencién alcanzada en dichos eventos. Debe
tambien tomarse en consideracion las fechas de estreno del resto de los
films, especialmente los que estén dirigidos a un pablico objetivo idén-
tico, de manera que puede establecerse la necesidad del distancia-

marketing point of view, the latter is more inferesting as it
permits a better delimitation of the type and contents of the
marketing plan.

One of the ways of doing it is o use objecfive citeria like, for
example, the age of the end-users. According to information from
Screen Digest, in Italy, 50% of cinema oudiences ore made up of
young people of 14-24, a figure which rises to 61% in UK and
57% in Spain.

Of course, the way that oudiences in different countries react fo
films must imply different marketing compaigns, although the main
posifioning should remain unaltered. The major studios in USA and
the European distributors colculate the potential box-office takings.
Generally speaking, efforts are made to reduce the unpredictability
of a film by multiplying the elements in it. So, a film may be seen
because it features particular actors or actresses, becouse it has o
particular director, is obout a particulor subject, hos a parficulor
director of photography, particular special effects, media coveroge,
prizes, becouse it hos been successful in a porticulor area or
country, has hod high box office fokings in record fime, etc.

Once the target udience hos been identified, the distributor has fo
bear in mind three fundomentally important factors: the premiére
date, the number of copies required and the places where it wil
be launched. These decisions must be made well in advance,
particularly when the film is expected to be o great success. The
premire date is extremely important as there are o number of
social customs and norms to be taken into account. For example,
in most countrigs, the highest cinema cudiences are recorded
around Christmas (from October fo Jonuary), and the lowest are
recorded in May ond June. This is why Disney olways lounches ifs
films in Spain in November. As well os the trends in cudience
attendonce, the film festivals and their corresponding morkets
must also be taken info account, in order to make the most
of any prize or speciol mention that a film might obtain. The
premiére dates of other films, especially those aimed at the same
target audience, ore also imporfant and the simultoneous lounching
of two films with the same theme should be avoided. Also significant
is the day on which o film is shown for the first fime ot the cinemo;
this varies between Wednesdoys and Fridays, depending on
which country you look at.



The next decision is the so-called exploitation shategy, which
involves deciding how many cinemos will show the film. The
same audience figures con be reached in a certain period of fime
and in o certain number of cinemos, or during a longer period of
time in fewer cinemos. What's more, the exact location of the
cinemas must be decided, toking info occount which cifies and
even which cinemas o use.

Very high-budget films, cimed ot the massive audiences and
needed fo recuperate the investment made, will have o massive
exploifation strategy, because a film does not lust very long in the
cinemas. But on inifiol selection of some cities can work wel, as
a successful film will give rise to media coverage which will
prepare the woy for the film’s lounch in other cities. For speciolised
films, you can start with  limited number of copies, shown in o
limited number of capital cities and subsequently odd fo them, on
0 weekly basis.

In any case, all possible channels and mechanisms of communico-
tion will be used fo ensure thot the lounch is o success: press,
radio, television and external advertising. One form of advertising
that hos emerged recently involves felevision progrommes spe-
cialising in films; they show scenes and sequences from current
films, interview octors and actresses efc.

The distributor tends fo be better ploced than the producer fo
design the devices destined to attract the film’s torget audience,
such as posters and frailers. In Europe, distributors often have fo
design the marketing compaign once the film is finished, and
they complain that this mokes the posters, trailers ond other
grophic materiol used more expensive, mainly because the
contents hove fo be adopted to the market, whereas @ markefing
strategy normally implies just the opposite.

The lust step in the value chain of the film is the screening. In
Europe, cinema audiences have been falling since the sixfies,
although there hos been something of o recuperation since
1993. One of the factors that hos influenced this recuperation
has been the proliferation of mulfi-screen complexes. At the same
time, the rise of the video and Pay-TV channels is considered fo
be o factor os, olthough they may be viewed as compefitors fo
the cinema, they contribute to the creation of o film culture,
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miento en el tiempo, especialmente en el caso de tematicas parecidas.
Es tambien importante el dia en que se estrena en salas, lo cual ocurre
entre miércoles y viernes, dependiendo de los distintos paises.

La siguiente decision es la denominada estrategia de explotacion.
Se trata de decidir el niimero de salas en las que se va a presentar la
pelicula. Un mismo nimero de entradas se puede conseguir en un
determinado periodo de tiempo con un niimero determinado de salas,
o en un mayor periodo de tiempo con un menor nimero de salas.
Ademis, deberan decidirse la ubicacion de las salas: en qué ciudades

e incluso en qué salas.

Los films de muy alto presupuesto, de los que se esperan grandes
audiencias -necesarias para recuperar la inversion- tendrin una
explotacion masiva, ya que la vida de un film en salas es relativamen-
te breve. Pero también cabe una salida en ciertas ciudades, que en caso
de que la pelicula tenga éxito va a generar una cobertura mediatica
que prepara el lanzamiento en otras ciudades. En el caso de films espe-
cializados, se puede comenzar con un nimero reducido de copias, en
un reducido niimero de capitales, para después ir incrementandolas,

Semana a semana.

En todos los casos, se utilizaran todos los canales y mecanismos de
comunicacion posibles para asegurar el lanzamiento: publicidad en
prensa, radio, television y publicidad exterior. Un tipo de publicidad
reciente es el que tiene lugar a través de programas de television espe-
cializados en cine, en los que se muestran escenas y secuencias sobre

peliculas de actualidad, se entrevistan a actores y actrices, etc.

Suele indicarse que el distribuidor esta en mejor posicion que el pro-
ductor a la hora de disefiar los mecanismos destinados a atraer al piiblico
objetivo a quien estd destinado la pelicula, como los posters y los trailers.
En el caso europeo, muchas veces el distribuidor esta obligado a disefiar
la campania de marketing, una vez que la pelicula esti acabada, de ahi
que se quejen de que esto encarece la realizacion de los posters, de los
trailers y de todo material grifico que se utilice, debido principalmente
a que en este caso hay que relizar la adaptacion de los contenidos al mer-
cado, cuando una estrategia de marketing sefiala lo contrario.

El dltimo eslabén en la cadena de valor del film es la exhibicion. A
partir de los 60, asistimos en Europa a una importante caida del con-

sumo de cine en salas y desde 1993 a una cierta recuperacién. Uno de
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los factores que influyen en esta recuperacion es la multiplicacion de
los complejos multicines. Junto a esto se suele considerar el auge de los
mercados de video y de la television de pago, que aunque desde el
punto de vista del ocio se consideran como competidores de las salas,
contribuye a la creacion de una cultura cinematografica, que afectaria
positivamente al interés del piblico por el cine y a la asistencia a las
salas. Como esta disminucion de la afluencia del publico a las salas
afectaba en primer lugar a las majors norteamericanos, estas fueron de
las primeras en renovar la industria de la exhibicién en Europa, en con-
creto a través de los cines multisalas, a mediados de los 80.

Un problema que deben afrontar los exhibidores es que los distri-
buidores suelen negociar con ellos bloques de peliculas, en los que
cada titulo de éxito viene acompaiado de otros menos exitosos.
Resulta claro que las salas independientes tienen muchas menos posi-
bilidades de negociacién que los grandes circuitos, como el caso de

Cinesa, de la que son accionistas la Paramount y la Universal.

En general, son los distribuidores quienes corren con los gastos de
publicidad y de realizacion de copias (P&A), limitindose los exhibi-
dores a la contratacion de publicidad en la prensa local para anunciar
el estreno del film. Resulta en este caso clara la ventaja de que gozan
los exhibidores que también son distribuidores, porque ademas pue-
den planificar la fecha de estreno de los films, asi como el tiempo que

van a estar en las salas.

Los exhibidores ademas de la publicidad local pueden realizar
otras iniciativas de marketing, que van desde la programacién de films
destinados a distintos segmentos de ptiblico (cine de arte y ensayo,
peliculas en version original, sesiones golfas, proyecciones tematicas,
maratones de cine, etc). Ultimamente, es comtin que las salas multi-
cines elaboren una revista, en la que se da cuenta de los films activos
en las salas, asi como de los estrenos venideros.

Debemos sefialar que también pueden influir sobre el precio de
los tickets, estableciendo precios diferenciales, segin tipos de publico
(estudiantes, jubilados), segtn asiduidad (bonos), segin el dia (dia del
espectador). Los precios de los tickets se caracterizan por su unicidad,
ya que si consideramos una misma sala, los precios de las entradas de
las distintas peliculas, con distinta duracién, distintos contenidos y dis-
tintos presupuestos, cuestan lo mismo. También los precios, dentro de

una misma ciudad tienden a ser idénticos.

which hos o posifive effect on the public’s interest ond cinema
attendance. The mojor American studios were the first fo renovate
the screening industry in Europe, with the introduction of multi-
screen cinemas in the mid eighties, as they were the principal
victims of the reduction in oudience figures.

(One problem facing cinemas is thot distributors tend fo negotiate
in terms of packets of films, so that one successful film will be
accompanied by other less successful ones. Obviously, independent
cinemas hove for less negofiating power than the lorge circuits,
like Cinesa, which counts Poramount ond Universal among ifs
shareholders.

Generally, the distributors pay for the advertising and the making
of copies (P&A), and the cinemas are responsible only for faking
out adverfising in the locol press to announce the film's lounch.
Those cinema groups who are also distributors hove o clear
advantoge here, s they con plan the lounch date os well os the
length of time the film will be shown ot the cinema.

Additionally, the cinemas may embark on other markefing ink
tiatives, such as the programming of films cimed at o common
target audience. Lotely, the mulfi<inema complexes have started
publishing o magazine containing information about the films
currently showing ot the cinemas os well as the upcoming ones.

They con also influence the pricing of fickets, by establishing dif-
ferent prices for different members of the oudience (students,
pensioners), infroducing seoson fickets and special prices for o
particular doy. Tickets prices are generally uniform, if we take
info account that in any one cinema, the price of o ficket for dif-
ferent films, of different lengths, contents and budgets is the
same. Prices also fend o be the same within the some cify.
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El sector del Viideo en la Unidn Europea.
Acceso al mercado Europeo

I. Introduccién

La Comision Europea, dentro de su Programa MEDIA II, ha
establecido un mecanismo de estimulo al sector del video con-
sistente en un APOYO A LA EDICION Y DISTRIBUCION EN
VIDEO Y MULTIMEDIA DE PELICULAS Y PROGRAMAS
AUDIOVISUALES EUROPEOS.

El objetivo de la ayuda es fomentar la edicion y distribucion de
catilogos de peliculas y de programas audiovisuales europeos
recientes por parte de editores y distribuidores europeos, en todos
los soportes de video dirigidos al consumo doméstico (incluyendo
videocasete, videodisco, CD-I y CD-Rom).

Para que el catilogo se considere elegible debera:

— Incluir al menos tres obras europeas, y ser distribuido en su
totalidad en el plazo de seis meses a partir de las siguientes
fechas de presentacion: 3 Abril 1998, para el periodo de
estreno entre el 1 de Julio hasta el 31 de Diciembre 1998; y
25 de Septiembre de 1998 para el periodo de estreno com-
prendido entre el 1 de Enero y el 3 de Junio de 1999.

El catilogo solo podri ser distribuido en aquellos territorios en los
que el distribuidor tenga establecida una red comercial de distribucion.

La concesién de la ayuda se ajustard a un procedimiento de
seleccion y, en funcién de la disponibilidad presupuestaria, la
Comision seleccionara los editores y distribuidores de video/multi-
media beneficiarios, conforme a los siguientes criterios:

e Total de peliculas y/o programas audiovisuales europeos pro-

puestos para su edicion.

e Porcentaje de peliculas y/o de programas audiovisuales euro-

peos no nacionales incluidos en el catalogo.

* Presupuesto para la edicion y distribucion de las obras pro-

puestas.

e Plan de edicion y distribucién (estrategia de marketing y dis-

tribucion, actividades de promocion y publicidad, acuerdos
de distribucién, niimero de discos o casetes en funcion de las

expectativas del mercado).

The Video sector in the European Union.

Access to the European market

|.- Infroduction

The European Comission, within its programme MEDIA I, is
promofing the video sector by SUPPORTING THE EDITION AND
DISTRIBUTION ON VIDEQ AND MULTIMEDIA OF EUROPEAN FILMS
AND AUDIO-VISUAL PROGRAMMES.

This initiative hos been token in order to boost the edition
and distribution of cofologues of the latest European films and
oudioisual programmes on behalf of European publishers and
dealers, for all types of video recorders for home use (including
video cassette, video disc, CD-1 and CD-ROM).

The catalogue will only be elegible if:
— At least three European works are included , and ifs total

distribution takes place within six months of the following
presentation dotes: 3 th April 1998, for the release
period between 1st July to 31t December 1998; ond
25th September 1998 for the release period between
1st Jonuary and 3 th June 1999.

The catologue will only be distributed in those femitories in which
a commerciol net of distribution has been estoblished by the dealer.

The Comission will select the publishers ond dealers fo be
beneficiaries in accordonce with the following criterio:

Total of European films and/or audio-visual programmes
proposed for their editions.

A percentage of films ond /or audio-visual European pro-
grommes (Sponish are not in this section) included in
the catalogue.

Budget for the publication and distribution of the works
proposed.

Plan of publicafion ond distribufion (markefing ond
distribution strategy, activifies of promotion and publicity,
agreements on distribution, quantity of discs and cossettes
depending on the market prospects).

Valuation, by means of the catologue proposed, of the
different culfures in europe , especially of the works



produced in countries in which either the copacity of
production or the linguistic or geographical orea has its
limitations.

The European Comission has given the operators in this sector
some advice that they will have to foke info account if they want
to be beneficiaries of this programme:

* Furopeon film or audio-visual programme:

Al fiction works (including cartoon films) or documentaries
mostly produced by European companies and with o significant
participation of European professionals.

Al films ond oudiovisual programmes whose character is
publicity, pornographic ond racist are explicitly excluded. Those
films ond audio-visual programmes that make stotement in sup-
port of violence will also be clearly rejected.

Special attention will be paid to films and audio-visual pro-
grommes directed fo teenagers and children.

European oudio-visual works or films (not Spanish)

Europeon films or oudio-visual works will be considered os if
they were national provided that they were made in member
countries or they participated in the Programme Medio with o
percentage in the finoncing os high as possible. The rest of the
countries will not be considered os notional.

o Distribution (cinema), edition (video), diffusion (TV)

All commercial activifies designed to show to o wide audience
o film or a TV progromme in different types of video recorders.
Theses activities might refer fo the technical edition of the oudio-
visual work (dubbing/subfitling, copies, registration charges,
efc.) or marketing and promotion (frailers and advertising moterial,
commercials, efc).

*  Multimedia or video editor

All the European companies that, having previously adquired
the edition rights of a film or audio-visuol programme for o defer-
mined territory, are directly responsible for its edition (including
video cassette, video disc, (D1 and CD-ROM). These companies
also negofiote the dates and conditions of its launch and distribu-
fion expenses.
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¢ Valorizacion, a través del catilogo propuesto, de la diversidad
cultural europea, en especial de las obras producidas en los
paises con escasa capacidad de produccion o de drea lingiiis-
tica o geogrifica limitada.

A los efectos de estas ayudas, la Comisién Europea ha definido
a los operadores en este sector de la siguiente forma:

e Pelicula o programa audiovisual europeo

Toda obra de ficcion (incluidas peliculas de animacién) o docu-
mental, producida mayoritariamente por una o mas empresas euro-
peas con una participacion significativa de profesionales Europeos.

Quedan explicitamente excluidas de las ayudas que se describen
las peliculas y programas audiovisuales de caracter publicitario, porno-
gréfico, racista o aquellas/os en los que se haga apologia de la violencia.

Se prestard especial atencion a las peliculas y los programas
audiovisuales dirigidos al ptblico infantil y juvenil.

* Obra audiovisual o pelicula europea no nacional

Las obras audiovisuales o peliculas europeas seran consideradas
como nacionales en aquellos paises miembros o participantes en el
Programa MEDIA que intervengan en la produccion con el mayor
porcentaje de participacion en la financiacién. En los demis terri-
torios serén consideradas no nacionales.

e Distribucion (cine), edicion (video), difusion (TV)

Toda actividad comercial encaminada a poner en conocimiento
de un piblico amplio una pelicula o un programa de television en
diferentes tipos de soportes. Esta actividad puede referirse a aspec-
tos de edicion técnica de la obra audiovisual (doblaje/subtitulado,
realizacién de copias, expedicion, etc...), asi como a acciones de
marketing y de promocion (realizacion de trailers y de material
publicitario, adquisicién de espacios publicitarios, organizacién de

actos de promocién, etc...).

® Editor de video o multimedia

Toda empresa europea que, habiendo adquirido previamente
los derechos de edicion de una pelicula o programa audiovisual
para un determinado territorio, es directamente responsable de su
edicion (incluyendo video-cassette, videodisco, CD-I y CD-Rom),
negocia las fechas y las condiciones de su lanzamiento en el merca-

do nacional, y asume los gastos de edicion y distribucién.

SEMINARIO: DISTRIBUIR AUDIOVISUALES
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® Empresa de produccion/distribucion independiente

La independencia de las empresas de produccion se determinara
en funcion de los vinculos que esa empresa mantenga con uno o varios
difusores de television, teniendo en cuenta los criterios siguientes:

— Participacién de uno o varios difusores TV en el capital de la
empresa.

— Relacién comercial de la empresa con uno o varios difusores:
en concreto, una empresa de produccién no se considerara
independiente si, en un periodo de tres afios, més del 90 % de
su volumen total de negocios ha sido generado por una
misma empresa de difusion.

—~ Propiedad de los derechos de explotacion de las obras produ-
cidas.

— Independencia creativa con respecto a los difusores TV.

La independencia de las empresas de distribucion se determina-
ra en funcion de los vinculos que esa empresa mantenga con uno o
varios difusores de television, en términos de capital o comerciales.

Estos criterios se aplicaran teniendo en cuenta las caracteris-
ticas especificas de los sistemas audiovisuales de los distintos Esta-
dos Miembros, en particular en lo relativo a la evaluacion de los
vinculos comerciales entre empresas de produccion y cadenas de

television.

* Empresa europea

Toda empresa que sea propiedad directa o por participacion
mayoritaria de nacionales de los Estados Miembros de la Union
Europea (o de nacionales de otros paises europeos participantes en
el programa MEDIA), y que esté registrada en uno de esos paises.

II. Anilisis: El video como mercado cinematogrifico

al margen de las salas.

De un total de hogares en la UE estimado en 141 millones, mas
del 60%, es decir, 89 millones, estaban equipados al menos con un
magnetoscopio en 1995, y cerca de 100 millones en 1996. En Esta-
dos Unidos, con un niimero de hogares menor (95 millones), esta
equipado el 83%, es decir 78 millones de hogares. Los indices de
crecimiento de los mercados de magnetoscopios, dependientes de
los respectivos niveles de saturacion, son para el periodo de 1994-
95 del 3,7% para la UE y del 0,6% para el mercado americano.

* Independent production/distribution company
The independence of the production companies will be deter-
mined depending on their finks with TV networks ond taking into
account the following criterio:
— capitol investment of TV networks in the company.
~ commerciol relationship of the company with networks:
a production company will not be considered independent
if, within three years, over 90% of the fotal volume of
business has been generated by one TV network;
— possession of the operating rights of the works pro-
duced;
— creative independence in relafion to the TV network.

Independence of distribution companies will be determined
according to their links with TV networks, in both commercial and
financial terms.

The criferia will be opplied taking into account the specific
features of the oudiovisual systems of the member countries,
ond in particulor regarding the evaluation of the commercial links
between production companies and TV networks.

= European companies

All companies that belong either directly or for the most
part o nationals of the member countries of the European
Union (or to nofionals of other European countries that take
part in the progromme MEDIA), and which ore registered in
one of those countries.

Il. Analysis: Video os o film market on the fringe
of cinema

In 1995, roughly 89 out of 141 million households within
the UE, that is fo say, 60% of them had ot least o mognetoscope.
In 1996, the ratio amounted to almost 100 million. In the
US, 78 out of 95 (83%) households have got one. The rate of
incrense of magnetoscope market depending on respective levels
of soturation reached 3i7% in the UE and 0,6% in the US during
the period of 1994-95.



Video management income represent obout 16% of world
audiovisual industry, with a surprising increase on soles over the
lost few years fo the detriment of video renting which, neverthe-
less, has lightly risen since 1993.

Within the 15 members of the EU, the volume of video renting
has stabilised in 640 million over the last few years. Soles
increased from 92 million units in 1990 to 220 millions in 1995
nowodays surpassing in a 65% the income of rentals and with
better results than those of European cinemas. It seems that
there fs sfill an important margin for the development of video
renting becouse 40% of those hoving o magnetoscope do not buy
pre-recorded cassettes; recent studies show that this sector and
that of liberal activifies together only represent 12.6% of the
sales market opposed to 23.8% pensioners and 19.3 workers.

EU video management income, soles and rent inclusive,
have excelled 5000 million ECUS for the first time in 1996. This
industry, which noficed o moderate increose in infenational
ferms, keeps on rising in Europe (+7.8%) where the market in
spife of being 10 times bigger than 10 years ago, has not reached
the level of maturity of that of the US yet. The most powerful
national markets ore those of the UK with a 26% of total market
of the EU, France (22%), Germany (16.5%). This set of markets
with that of Ifaly and Spain represent 78.5% of the turnover in
Europe.

If, in terms of genres, we anolyse the European market,
films, porticularly US films, ore the main segment with o 43%
followed closely by children’s programmes which represents
37%. The remaining 20% represents a segment apart from film
thot is made up of very different works: documenturies, sports,
music and enterfainment programmes. Editorial policies focus on
offering o wide range of programmes, not only in films but also
conceming oudiovisual works. In 1996, many new fitles came to
enrichen the ovoilable repertoire, leading the British market the
edition with 4600 titles that year.

In the US market, home-video sales, an estimated 16500
million dollors (15500 million ECUS) also grow (+7% in 1996).
The increase of 30% from DISNEY income is the reason for the
good noted results. A very efficient marketing policy based on car-
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Los ingresos de la explotacion en video representan alrededor
del 16% de los recursos de la industria audiovisual mundial, con un
aumento espectacular estos tltimos afios de la venta en detrimen-

to del alquiler, que, no obstante, ha experimentado cierto auge
desde 1993.

En los 15 Estados Miembros de la UE, el volumen de alquile-
res se ha estabilizado en los tres dltimos afios en aproximadamen-
te 640 millones. Las ventas pasaron de 92 millones de unidades en
1990 a 220 millones en 1995, superando hoy en dia, en un 65%,
los ingresos de los alquileres y con mejores resultados que los
ingresos de las salas en Europa. Parece que todavia existe un
importante margen de progresion para la venta de videos, puesto
que un 40% de los duefios de magnetoscopios no compran casset-
tes pregrabados: recientes estudios demuestran que los cuadros
superiores y las profesiones liberales solo representan un 12,6% del
mercado de la venta, frente a un 23,8% de pensionistas y un 19,3%

de obreros.

Los ingresos del mercado de la explotacion de video en la UE,
incluidos la venta y el alquiler, han superado en 1996, por primera
vez, los 5.000 millones de ECUS. Esta industria, que registré un
crecimiento moderado a nivel mundial, continta aumentando en
Europa (+7,8%), donde el mercado, a pesar de su multiplicacion
por diez durante la dltima década, atin no ha alcanzado el nivel de
madurez de Estados Unidos. Los mercados nacionales més potentes
son los del Reino Unido, con un 26% del mercado total de la UE,
Francia (22%) y Alemania (16,5%). El conjunto de estos mercados,
con los de Italia y Espana, representan el 78,5% del volumen de fac-

turacion realizado en Europa.

Si se analiza el mercado europeo en funcion de los géneros, los
largometrajes, en particular, las peliculas americanas, constituyen el
principal segmento, con el 43%, seguidas del sector animacién
infantil, que se sitia en el 37%, representando el 20% restante un
segmento al margen de las peliculas, compuesto de obras muy dife-
rentes: documentales, deportes, musica y especticulos. En las poli-
ticas editoriales se constata la voluntad de diversificar mucho la
oferta, tanto en obras cinematogrificas como en obras audiovisua-
les. En 1996, muchos titulos nuevos vinieron a enriquecer el reper-
torio disponible, siendo el Reino Unido el mercado lider en edicion,
con 4.600 titulos en 1996.

SEMINARIO: DISTRIBUIR AUDIOVISUALES
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En el mercado americano, el consumo total de video domésti-
co, estimado en 16.500 millones de délares (15.000 millones de
ECUS), ha experimentado también un incremento (+7% en 1996).
El aumento del 30% de los ingresos DISNEY es la causa de los bue-
nos resultados registrados. Una muy eficaz comercializacion en la
venta de peliculas de animacion dirigidas al pablico infantil conti-
ntia siendo la base del éxito de la compaiiia, confirmando asi la evo-
lucion positiva del coleccionismo de video en los hogares. De esta
tendencia de consumo estin empezando a aprovecharse también

los titulos de accién.

El papel central del mercado del video en la industria cinemato-
grfica se pone de manifiesto en Estados Unidos, donde los ingresos
totales del mercado de la venta de video pasaron de 7.000 millones
de délares (6.400 millones de ECUS) en 1995 a 8.300 millones de
délares (7.500 millones de ECUS) en 1996, y donde la distribucion
en soporte video representa mas del 40% de los ingresos de un largo-
metraje, frente al 20% de la exhibicién en salas. La venta directa de
productos audiovisuales envasados (video, laser disc y pronto DVD)
esta incrementando su importancia dentro de las fuentes de ingresos
de las industrias cinematogréficas y de las companias de television.

No obstante, hay que sefalar que el resurgir del video no puede
considerarse completamente estable. En el afio 1998 apareceran
nuevos competidores por el tiempo del ocio y por el consumo.
Habré mas peliculas en la television, por lo que las necesidades de
alquiler y venta seran menores . La llegada de la television digital,
y especialmente el suministro de peliculas mediante PPV, VoD y
nearVoD, asi como la television Internet y el formato DVD, consti-

tuirdn una seria amenaza para el mercado del video.

El lanzamiento en 1998 del DVD (Digital Versatile Disk) en
Europa va a suponer una etapa importante en la oferta de progra-
mas en soportes pregrabados. Este nuevo soporte digital esta llama-
do a convertirse en una nueva fuente de crecimiento para los edi-
tores, y deberia conducir a una nueva manera de consumir el cine
en casa. Ademis de su buena resolucién (500 puntos por linea fren-
te a 430 en el laserdisc y 250 en el cassette VHS), el DVD ofrece una
mejor calidad de sonido que el CD audio, a la vez que propone a
los consumidores una serie de funciones interactivas (hasta 8 idio-
mas y alrededor de 32 versiones subtituladas), asi como la posibili-
dad de elegir tanto el formato 4/3 como el 16/9.

toon film sale for children, keeps on being the key of its success as
it shows the evolution of home-video collecting. Action fitles are
toking advantage of this consuming tendency.

The main role of video market regarding the film industry is
clearly shown in the US where the fotol monagement income
increased from 7000 million dollars (6400 million ECUS) in
1995 to 8300 million dollars (7500 million ECUS) in 1996 and
where the distribution of video tape represents over 40% of film
income, opposed to 20% of that of cinemos. Direct sales of
audiovisual products (video, laser disc and soon DVD) is increasing
ifs imporfance within the sources of income from film industry
and TV companies.

Nevertheless, there is need to say that video resurgence can
not be considered completely stable. By 1998, new compefitors
in search of leisure time and consume will appear. More films will
be displayed on TV, thus renting or selling will not be necessary
and will decrease. With the arrival of digital TV, especially PPV,
VoD and nearVoD, along with Intemet TV or DVD format will be
a serious threat for the video market.

The launching of DVD (Digitol Versatile Disk) in Europe in
1998 will mean an important stage in the offer of programmes
in pre-ecorded devices. This new digital ifem is called to become
a new source of increase for editors and should lead fo o new
woy of consuming cinema of home. Apart from its good resolu-
tion (500 dofs per line instead of 430 in a loser disc and 250
in a VHS cassette) DVD not only offers a better sound quality
thon that of CD audio, but of the some fime, a range of inferac:
tive functions (up fo 8 foreign longuages and about 32 dubbed
versions), or the possibility of choosing both 4/3 16/9 for-
mats.

However, recent studies prove that this forthcoming techno-
logy is not going fo stop the existence nor the development of so
popular medium os is VHS which will become the essential outlet
for recorded audiovisual programmes within the next few years.

With this estimation of the European Commission, would
be concluded this short report to be included into the Festival
(otologue. Nevertheless, on the 29th other relevant ospects of



this industry will be analysed, which can be of greot inferest to
those participating in the sessions. They ore mentioned s it
follows:

IIl. European Audiovisual Observatory (Statistical Yearbook,
1997):

MIL1.  Number of video edifion and distribution compo-
nies.

MILII. Software Offer.

LI Consumer Expenses.

MILIV. General Trends.

ILV. Percentage of sales and renfing of video casset-
fes.

IV. Distribution of Video ond Multimedia (The MEDIAII Pro-
gramme/ Biminghom  Audiovisual Conference, 6-8
April, 1998).

V. Video Lives o Tronsition Stage.

VI.  Without Relevant Titles.
VI Slow Down.

VIl Video Updating.

V.V, Internotional Duplicators.

OEA. Stafisticol Yearbook

2 IDATE

3 Screen Digest, SEV, IVF

Adoms Medio Research

(. Brown The new economics of audiovisual production
(Finantial Times, 1997).

However, other specialists share the opinion that bad pro-
grammes on some TV chonnels as well as high quality of video
titles will guarantee its rental and selling height.
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No obstante, los ultimos analisis confirman que la aparicién de
esta tecnologia no va a paralizar la existencia ni tampoco el desa-
rrollo de un soporte tan popular como el VHS, que constituira en
los proximos afios el mercado esencial para los programas audiovi-
suales grabados.

Con esta valoracion de la Comisién Europea, se daria por fina-
lizado esta breve ponencia para su inclusion en la Catalogo del Fes-
tival. Sin embargo, el dia 29 se analizarin otros aspectos de esta
industria que pueden ser de interés para los participantes en las Jor-

nadas. Se citan de forma enunciativa los siguientes:

III. European Audiovisual Observatory
(Statistical Yearbook 1997):
I[ILI.  Namero de empresas de edicion y distribucion de
video.
IILIL  Oferta del Software.
IILII. Gastos de Consumidores.
[ILIV. Tendencias Generales.
V. Numero de ventas y alquileres de video cassettes.
IV. Distribucion de Video y Multimedia (The MEDIA II Pro-
gramme / Birmingham Audiovisual Conference -6 a 8 de
abril 1998-).
V. Video Vive una Etapa de Transicién:
V.. Sin Grandes Titulos.
VL.  Ralentizacion.
VIII.  Modernizacion del Video.
V.IV. Duplicadores Internacionales.
OEA. Annuaire Statistique
2 IDATE
3 Screen Digest, SEV, IVF

Adams Media Research

C. Brown The new economics of audio-visual production (Finan-
cial Times 1997).

Sin embargo, para otros especialistas, la mala programacién de
las cadenas de television, asi como la existencia de titulos de gran
calidad garantizaran un apogeo tanto del alquiler como de la venta

de videos.
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Knut Gerwers

Nacido en agosto de 1965. Sus
primeros trabajos en la técnica del
video tuvieron lugar en 1987. En
1989 realizo su primer video, Kopflé-
cher. Tuvo a su cargo el archivo de los
mejores videos en el Festival de Video
Europeo para Jovenes de 1990. Desde
1989 trabaja para Transmedia, en el
VideoFest Berlin en la seleccion del
programa, concepto y organizacion.
Es autor de numerosas obras como,

por ejemplo:
Slaves of Inheritance, Part 1

Premio al mejor trabajo experi-
mental en video en el Festival de
Video y Super-8 de Bruselas. Men-
cion especial en el Festival Video-
Formes, Clemont-Ferrand.

Zeit Messer / Time Knife or:

Clock Face. Primera muestra en el
Videofestival Kassel. Video-teatro
Schnittstelle, dir: A. Dillenberger.

The Grandinquisitor, video-teatro
en directo con Hermann Treusch,
en la Volksbiihne am Rosa-
Luxemburg-Platz, Berlin. ETC.

Bom Aug. ‘65. 1987, first works on video.
1989, first full length video-piece Kopflicher /
Headholes. Commissioned for the archive of the
best videos ot the Furopean youth video festival
1990. Since 1989 he works for Transmedia ot the
VideoFest Berlin in the programm selection and
concept ond organization. He wos made many
video-art topes and installations, like for example:

Slaves of Inheritance / Part |

Price for the best experimental video work at
the Video Festival and Super8 in Brussels,
Special mention af the VideoFormes festival,
(lermont-Ferrand.

Zeit Messer / Time Knife or:

Clock Face. Premiere exhibition af the Video-
festival Kassel. Video theatre project Schniffs-
felle - dir: A, Dillenberger.

The Grandinquisitor - videodive-theotre with
Hermann Treusch - of the Volkshiihne am
RoscLuxemburg-Platz, Berin. ETC.




Curatorial work / presentations /
lectures

1989-1998
Work for the transmedia / VideoFest Berlin:
concept and programme selection and presentation.

1997

VideoFestival Pamplona : The Festival in the
Age of it's Technical Dis/solution. Web-Wise-Art
Sites / New Media Art from the UK and Germany.
A selection of new arfistic medio projects from the
UK and Germany of the Hong Kong University for
Science and Technology - in collaboration with the
Goethe Institute, Hong Kong. Curafion and organiz-
tion of «Berlin Alchemie»

1997/98

Curation of the intemetpart of the Media-ata-
logue and member of the traveling festival Medien
Kunst Aktuell.

Curation of an extensive presentation of Mulfi-
Media ortworks from Berlin (video / CO-ROMs ond
internet projects) - incl. lectures and workshaps.

Trabajos de direccion,

presentaciones y conferencias

1989-1998
Trabajos para Transmedia, Video-
Fest de Berlin: concepto, seleccion de

programa y presentacion.

1997

Conferencia en el Mediasimposio
y Videofestival de Pamplona: The Fes-
tival in the Age of its technical dis/solu-
tion Febrero 1997, direccién y pre-
sentacion de la muestra: Web-Wise-
Art-Sites / New Media Art proceden-
te del Reino Unido y Alemania. Abril
1997, direccién y organizacion de
Berlin Alchemie.

1997-1998

Direccion de la seccion de inter-
net del Media-catalogo y conjunto de
la muestra itinerante Medien Kunst
Aktuell.

Direccion de una amplia presen-
tacion de trabajos multimedia proce-
dentes de Berlin (video, CD-ROMs y
proyectos en internet), con conferen-

cias y talleres.
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Arte [] online [!]
La lentitud y los pensamigntos sobre la red de nervios

Todos lo hemos oido: la red es el [medio del] futuro.

El futuro va a ir lento o, mas exactamente: el medio mas rapido
del futuro rapido es actualmente uno de los més lentos en cuanto a
sus capacidades productivas. Una realidad paradéjica, que siempre
es un buen estado para producir arte.

Las limitaciones pueden ser una inspiracion esencial para men-
tes y artistas ingeniosas. Muchas de las grandes obras de arte salie-
ron de conflictos con un infinito nimero de limitaciones. Asi, gra-
cias a Dios, no tenemos atn las Autopistas de Datos prometidos y
los 500 canales de television online.

Pero echemos un vistazo a algunos limites que la red[arte] ha
estado, o estd, en proceso de romper.

El GRAN Paso

La red y el arte en/de la red atin se producen en nuestras peque-
fias cajas computacionales. Hace bastante tiempo, ellos empezaron
su cruzada fuera de las oficinas en nuestras salas de estar — convir-
tiendolas en hibridos espacios de trabajo, descanso, juego, y posi-
blemente la creacion del arte. Fabuloso.

Un espacio cotidiano combinado con todas las ofertas virtuales
para convertirse en un genio de bajo presupuesto y autodidacta del
arte[red] en solo unos cuantos meses [semanas, afios..., ;quién sabe...?]

Es la profanidad y el éxtasis ~todo en una pequena caja- dividi-
dos por [posiblemente] un mero click del raton.

Todo esto podria sonar algo divertido, pero también podria sig-
nificar un paso serio e importante en el camino para concebir, crear

y reconocer el arte.

Otro buen resultado podria ser que la etiqueta ARTE en si
misma pierde mas y mas importancia en el proceso de la hibrida-
cioén continua y una accesibilidad mucho mas ficil en lo que res-
pecta a producir TI (Tecnologia Informatica) por su cuenta.

Art [?] online [!]

Slowness and thoughts on the net of nerves
We all heard it: The net is the future.

The future is going to be slow - or, more exactly: the fastest
medium of the fostuture is currently one of the slowest in terms
of it's productive abilifties. A paradoxical reality - which is always
0 good state-ofbeing fo produce art in.

Limitafions can be o great inspiration for inventive minds ond
ortists. Tons of greot art-works came out of struggles with an
infinite number of limitations. So, thanks God we don’t have
the promised Dato-Superhighways and 500 online-TV channels
yet.

But let's look ot some limifs that the net{arf] hos been - or is in
the process of breaking.

The BIG Crossover

The net ond the art on / of the net still happens in our little com-
putationakboxes. Quite some time ago they've began their cru-
sade out of the offices info our living rooms - tuming them into
hybrid spaces of work, rest, play ond possibly the creation of art.
Fabulous.

An everyday workspace combined with all the virtual offerings to
become  self-tought low-budget genius of [nefart in just o few
months [weeks, years...who knows...?]

It's profanity ond ecstasy - all in one litfle box - divided by [pos-
sibly] just one mouse-click.

This all might sound sort of funny but could os well mean o
serious great, great sfep in the woy we conceive, create and
recognize arf.

Another good outcome might be that the label “ART in itself gets
more and more unimportant in the process of continuous hybridizo-
fion and o much easier accessibility in terms of producing IT yourseff.



Just where would you draw the line befween good crafimanship
ond arf?

Commercials, news, all kinds of work, play and ...well, ort ore
happening in the some box [es] - and the basic rules are more or
less the same for all of these different elements when it comes to
defining o good web-project. This IS quite someting, os it brings
[back] art closer to the everyday life - eventually it is a fusion-
medio, combining virtually elements of all art- and lifeforms.

The Infemet is probably the medium which shows most clearly
the impossibility and the obsolete idea of o fixed concept of on
artform.

Beuys would have loved it. His often misunderstood stotement
that «Everyone is an orfist» gefs o few steps closer to it’s twisted
[virtuol] reolity.

Anyway... the subject is:

Art on the net

To be more specific we should address this subject as art under
netconditions.

The question that keeps popping up frequently: is the Intemet
generating a new art form of it's own?

This question is os tough (and possibly) boring os the stoneage-
old question of what is art, anyway?

However, there are criterias that define o good web-project. Here
are some keywords thot define the conditions of artworks - or
working on ort [or any other given project] on the nef;

minimalism
The bigger the ever-growing pressure of the masses of dofo on

the net, the greater the need to minimalize your own offerings -
without losing the actuol content.
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(Dénde exactamente dibujaria usted la linea entre la buena arte-
sania y el arte?

Los anuncios, las noticias, toda clase de trabajos, juegos y... claro,
arte, se suceden en la[s] misma[s] caja[s] - y las reglas basicas son
més 0 menos las mismas para todos estos elementos diferentes
cuando se trata de definir un proyecto de un buen web. Esto en si
ES bastante, puesto que vuelve a situar al arte mas cerca de la vida
cotidiana (al fin y al cabo, es una fusién-medio, combinando ele-
mentos virtuales de todo el arte) y a las formas de vida.

Internet es probablemente el medio que muestra con mayor
claridad la imposibilidad y la idea obsoleta de un concepto fijo de

una forma de arte.

Beuys lo habria amado. Su afirmacién, a menudo incomprendi-
da, de que Todo el mundo es artista se encuentra a muy pocos pasos
de su torcida realidad [virtual].

De todos modos,...la cuestion es:
El arte en la red

Para ser mis especifico, deberiamos enfocar este tema como arte

bajo las condiciones de la red.

La pregunta que aparece inesperada y con frecuencia: ;genera

internet una nueva forma de arte, propia?

Esta cuestion es tan ardua y (posiblemente) aburrida como la vieja
cuestién de la Edad de Piedra de ;qué es el arte, de todos modos?

Sin embargo, hay algunos criterios que definen un buen pro-
yecto de web. Aqui, hay algunas palabras claves que definen las con-
diciones de las obras de arte, o de trabajar en el arte [0 cualquier
otro proyecto dado] sobre la red:

minimalismo
Cuanto mas grande es la incipiente presion de las masas de los

datos en la red, mayor es la necesidad de minimizar sus propias
ofertas - sin perder el contenido actual.
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El minimalismo es una virtud en casi cualquier forma de arte —
pero en ninguna otra parte, es tal su necesidad inherente.

Actualmente, ESTA es posiblemente la forma de arte mas grande
de la red. Una lucha constante contra la corta dimension, siempre en
descenso, del espacio de atencion de las comunidades globales.

fragmentacion

La construccion y la de[con]struccién de los contenidos inicia-
les son los elementos mas importantes cuando se trata de concebir
CUALQUIER clase de proyecto para un medio no-lineal. Es un
poco el trabajo de un doctor: necesitas saber donde puedes cortar
exactamente la carne sin matar al organismo entero, al tiempo que
se mantienen vivos los nervios que mas tarde lo [re]conectaran con
los otros trozos ya cortados que se encuentran proximos a €l en el
espacio de datos. Trata de definir la estructura narrativa inherente
de una idea/contenido compleja/o — sea ficticio u objetivo. Un web-
site (una pagina web) [complejo] es un montén potencial de frag-
mentos, las piezas individuales de las que se configuran por el usua-
rio, aunque de formas muy diferentes.

Pero para hacer que este proceso interactivo se produzca, lo que
idealmente culminaria la obra de arte-red, es inevitable crear pre-
viamente los cortes y las reconexiones precisas, para crear una red
de estilo propio.

pensamiento sinaptico

Tras haber fragmentado y no linearizado su contenido y sus
conceptos, uno tiene que conectar el puzzfe entero otra vez. La
descripcion mas apropiada para estas estructuras de datos fluc-
tuantes e hiper-relacionadas es probablemente la de red-nervio.
Una nube digital de datos, que contiene formas hibridas de gru-
pos de informacién, que solo funcionarin bien, si estin
conectados de forma apropiada/aprovechable, similar a la de los
circuitos eléctricos. Una similitud atn maés fuerte o incluso un
modelo para esta combinacion es la red humana de nervios, y
especialmente la estructura cerebral del ser humano, cuyas lineas
de nervios de datos sindpticos combinan circuitos de légica con
dreas que proporcionan respuestas emocionales, imaginacion,

pensamiento asociativo, etc.

Minimalism is o virtue in almost ony artform - but nowhere else
it is such an inherent necessity.

Currently THIS is possibly the greatest net-artform. A constant fight
against the ever decreasing shorfness of the globokcommunifies
attention span.

fragmentation

The construction and de [con]struction of the initial confents are
the most important elements when it comes to conceiving ANY
kind of project for a norineor medium. It's a bit of a doctor’s
work: you got to know where exactly you can chop the meat
without killing the entire organism and while keeping alive the
nerves that'll loter [re]connect it to the other chopped-off bits
hovering next fo it in dataspace. It's about defining the inherent
narrafive structure of a complex idea / content - be it fictional
o factual. A [complex] website is a potential heap of fragments,
the individual pieces of which are brought info shape by the user
- olbeit in very different ways.

But to make this inferactive process happen - that'll ideolly com-
plete the net-ortwork - it's inevitable to to create the right cufs
and re-connections before - fo create o net of your own,

synaptical thinking

Having frogmented and nondinearized your content ond concepts,
one hos to connect the whole puzzle ogain. The most suitable descrip-
fion for these fluctuating and hyperlinked datostructures is probably o
nerve-net. A digital cloud of data, containing hybrid forms of
information clusters - that will only work well, if they are connected
in o suitable / workable way - similaly fo elecrical curcuits. An even
stronger similarity or even o model for this combination is the human
net of nerves - and especially the humon broinstructure, where
synapfical dota-nerve-ines combine circuits of logic to areas providing
emotional responses, imoginafion, ossociafive thinking etc.

It is this combinafion, that makes a human tick, think, feel, work

...alfogether - the better the connections the more intelligent and
sensitive the human user will function.



The some goes for the structure of any web-project - call it art
or anything else. So, the basic metophor on building o webart-
project is, to find / construct the perfect synapfical structure for
it.

A nervous-system of hyperfinks that blows the online-fife into the
entire organism of the project.

It should be complex enough fo hold the interest of the explorers
coming from outside of the system - and ot the same time trans:
parent enough, so that it does not create a net neurosis-syndrom-
and frustrated visitors, never to be seen ogain.

The right way of structuring your content eventually means also
progromming the visitor - resp. his or her's offention. It also
means fo foresee possible response-patterns. In this way it is on
inferactive way of working, even in the state of conceiving o
net{art]work.

layered contents

This is really o sbmenu to the synapticol approach of structuring
content.

The necessory concepts of minimalism and fragmentation of
dataclusters do not meon that all substantial and king-sized
portions of dafa have fo be avoided by oll means.

No other medium like the net is offering / demanding the
connection of complex subjects, arfistic elements efc. This is
asking for new ways of conceiving oll kinds of content / art
works - borrowing a lot from the techniques of cut-up’s and
re-sampling your own and possibly foreign dato.

Think of it os a pool of arfistic dato. The next level should shine
through ond sfimulafe the users continuous appetite / atfention.
And it should be remembered that there are sfill users that don’t
mind o few screenull's of text / material on o subject that s of
REAL interest to them. If you offer o big coffer of valuable data,
it's ‘simply” on of your tasks to lure the visitor into the deepest
and frequently expanding data-depths.
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Es ésta la combinacion que hace al humano desenvolverse, pen-
sar, sentir, trabajar... todo junto: cudnto mejor son las conexiones,

mis inteligente y sensible el usuario humano funcionara.

Lo mismo sucede con la estructura de cualquier proyecto de web,
llamémoslo arte o de otra forma. Asi, la metafora basica en el
momento de elaborar un proyecto artistico de web es encontrar/cons-
truir la estructura sinaptica perfecta para ello,

Un sistema nervioso de hiper-relaciones que golpea inesperada-
mente a la vida-online en el organismo entero del proyecto.

Deberia ser lo suficientemente complejo para atrapar el interés
de los exploradores que llegan desde fuera del sistema, y al mismo
tiempo, lo suficientemente transparente, de modo que no cree un
sindrome de neurosis a la red, y que los visitantes frustrados nunca

vuelvan a ser vistos.

La forma adecuada de estructurar su contenido implica, al fin y
al cabo, programar también al visitante, prestandole atencion. Tam-
bién implica prever posibles patrones de respuesta. De esta forma,
se trabaja de una manera interactiva, incluso en el momento de

concebir una obra [de arte] de la red.
contenidos cubiertos

Este es realmente un submenu al enfoque siniptico de estruc-

turar el contenido.

Los conceptos necesarios de minimalismo y fragmentacion de
los grupos de datos no implican que todas las porciones sustancia-
les y de gran tamaiio de datos tengan que evitarse por todos los

medios.

Ningun otro medio como la red ofrece/demanda la conexién de
materias complejas, elementos artisticos, etc. Esto pide nuevas for-
mas de concebir todas las clases de contenido/obras de arte, toman-
do prestadas muchas de las técnicas de cut-up! y volviendo a tomar
muestras de sus propios datos y, posiblemente, de los ajenos.

Piense en ello como una fuente de datos artisticos. El proximo

nivel deberia relucir y estimular a los usuarios un/a continuo/a ape-
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tito/atencion. Y deberia recordarse que atin hay usuarios que no les
preocupa pequefias pantallas llenas de textos/materiales de panta-
lla amplia sobre un asunto que es de interés REAL para ellos. Si
ofrece un gran cofre de datos valiosos, simplemente entre sus tareas
esta la de tentar al visitante en los abismos de datos mas profundos

y frecuentemente en expansion.
colaboraciones

Por supuesto, ésta no es una necesidad — pero ningin otro
medio facilita colaborar con gente (ademas de vivir bastante lejos)
que comparta intereses/conceptos/ideas similares. Esto va mucho
mas alla de las estandarizadas entradas al libro de huéspedes o al
intercambio de direcciones de correo electrénico. Los grupos de las
diferentes formas y de arte y expresiones se pueden combinar en
cualquier website dado —en diferentes versiones y visiones [perso-
nales]- y pueden ser actualizadas con frecuencia, etc. Textos, imé-
genes, sonidos, animaciones,... se pueden juntar por medio de los
colaboradores, que ofrecen sus diversos talentos; el resultado sera
mayor al de los elementos individuales.

Supone la apertura del sistema y la posibilidad de afadir y
modificar los contenidos y las estructuras permanentemente, lo
que hace a las posibilidades de proyectos de colaboracion tnica, y
diferentes, en comparacion con las colaboraciones en otras dreas

del arte.
actitudes hibridas

En general, se puede decir que el web ofrece las mejores posi-
bilidades a aquellos artistas que lo enfocan con una actitud hibri-
da. Esas personas que traen una apertura para recontextualizar y
de[con]struir los conceptos e ideas con las que suelen trabajar, y
con quiénes, en el mejor de los casos, ya han trabajado en las dife-
rentes dreas de la produccioén artistica. Las posibilidades de la red
como medio de fusion deberian venir casi automaticamente para

ellos.
conclusion/ones

El arte en el web esta determinado en su mayoria por el arte de

su estructuracion.

collaborations

This, of course, is nof a necessity - but no other medium makes
it easier to colloborate with people (also living far away) who
share similar inferests / concepts / ideas. This goes for beyond
the standardized questbook entries or e-mail exchange. Clusters
of different artforms ond expressions can be combined on any
given website - in different [personal] versions and visions - they

con be updated frequently efc.

Texts, images, sounds, onimations .... can be put together by con-
tributors offering their various talonts - the result will be more
than its individual elements.

It is the openness of the system and the possibilty fo add and
modify the contents and structures permanently, what makes the
chances of collaborative projects unique - and different, compared
o colloborations in other areas of art.

hybrid attitudes

In general it can be said, that the web offers the best possibilities
to those rtists that approach it with o hybrid atfitude. Those peo-
ple who bring an openness to recontextualize and de(con]struct
the concepts ond ideas they're usually working with - and who -
ideally - have olready worked in different oreas of ortistic pro-
duction. The chonces of the net as o medium of fusion should
come almost automatically fo them.

conclusion/s

The art on the web is mostly determined by the art of ifs struc-
furing.

The best types of online-urt are those projects, that could not be
presented better in any other form of art - through any other
medium.

This olso means that thou shall not simply fronsfer ol artforms
os wiifing / cinema / TV etc. onto the net AND call them netart
without re-sfructuring them odequately before.



BUT... this does NOT mean that one should not consider these art-
forms / works and ideos of the post for the work on the net -
quite on the confrary...

RE-DE-CONSTRUCT THE PAST FOR SOME IDEAS OF
A POSSIBLE FUTURE

The more inferesting projects might be those, that ore addressing,
or rather re-(ad)dressing subjects ond topics from the pre-net era.

The old slagan that the future will be digital or digitalised - well,
this is hardly big news anymore, right? The best question would
probably be: does this reolly matter and will it change the future
in any substantial way?

It seems that the future will consist of the re-constructed post -
ok, this probably sounds boring and absolutely retro-minded foo
- however, this might be more imporfant and reality-based than
the once-hip-statement above.

Back to the beginning [of the text] - back fo the future
The Fact is: the future has never been invented out of thin air.

| am not sure about this example - but imagine to re-de-cons:
truct Jomes Joyce's Ulysses in o truly odequate way for the
net to chop the 1000 pages-and-something info dotabits-
and bytes to find the non-linear nerves omong them to add
the material you think is important o if, to ask for contributions
from others: Ulysses cartoons, Leopold-Bloom-24hours-eal-
audio-soundscapes etc.

This is of course a work that will virtually never be finished - but
sfill - after the first initial set-up of the most substantial segments:
isn't it possible that in the process of this task you have:

 Totally releoned the original Ulysses [o personal update in
the age of being digitol].

* You've leaned almost infinitley much about similarities of web-
wiseway-of-working ond the ways of constructing + wrifing
(nodinear) literature,
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Los mejores tipos de arte-online son esos proyectos, que no
podrian presentarse mejor en otra forma de arte, a través de cual-

quier otro medio.

Esto también implica que no transferira simplemente antiguas
formas de arte como la escritura, el cine, la television, etc., en la red

Y las llamara arte-red sin restructurarlas antes adecuadamente,

PERO...esto NO implica que uno no debiera considerar estas
formas/obras de arte e ideas del pasado para el trabajo en la red,
todo lo contrario. ..

RE-DE-CONSTRUIR EL PASADO PARA ALGUNAS IDEAS
DE UN POSIBLE FUTURO

Los proyectos mas interesantes podrian ser ésos, que se dirigen,
0 mejor que se re-dirigen, a asuntos y topicos de la era pre-red.

El antiguo eslogan de que el futuro serd digital o estara digitali-
zado (bueno, esto ya ha dejado de ser una gran noticia, /no es cier-
to?) La mejor pregunta probablemente seria: ;tiene este asunto una
verdadera importancia, como para cambiar el futuro de una forma

sustancial?

Parece que el futuro consistird en el pasado re-construido, OK,
probablemente esto suene aburrido y también absolutamente
retrasado, sin embargo, esto podria ser mas importante y basado en
la realidad que la afirmacion-otrora-moderna mencionada ante-

riormente.
Regreso al comienzo [del texto] — regreso al futuro

El hecho es: el futuro nunca ha sido inventado fuera del trans-

parente aire.

No estoy seguro de este ejemplo, pero imaginense re-de-cons-
truir el Ulysses de James Joyce de una forma fehacientemente ade-
cuada para la red. desmenuzar las 1.000 péginas y pico en peque-
fios datos y bytes encontrar los nervios no-lineales entre ellos, ana-
dir el material que consideres importante para ello, pedir colabora-
ciones de otros: dibujos del Ulysses, muestras sonoras reales de 24
horas de Leopold Bloom, etc.
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Este es por supuesto un trabajo que virtualmente nunca estara
acabado, pero atin, tras los primeros sistemas iniciales de los segmen-
tos mis sustanciales: no es posible que en proceso de esta tarea haya:

* Vuelto a descubrir totalmente el Ulysses original [una “actua-
lizacion” personal de la era “digital”].

¢ Aprendido casi infinitamente mucho sobre las similitudes de
la manera sabia de web de trabajar y las maneras de construir
+ escribir literatura (no lineal).

e Y finalmente... por cierto... creado una forma de arte/o al

menos una obra de su creacion.

Creo que la red no se trata tanto de un mundo completamente
nuevo, propio, sino mas bien de un espejo y una amplia reserva de
posibilidades contemporaneas para reinventar el mundo como es.

La red es un bastardo, grande y brillante, de formas y conteni-
dos hibridos, es mucho mas hibrida y compleja que incluso el video
o la televisién debido al gran niimero de inputs INDIVIDUALES.

Puede ser el infierno y el paraiso post-modernistas para los indi-
viduos o para los grupos creativos de gente al mismo tiempo. Veri-
fique estas posibilidades hibridas del medio, los sensacionales resul-
tados mutacionales de combinar las diferentes disciplinas del arte,
los contenidos inusuales, la gente y los espacios.

Mi consejo gratuito a toda la gente que intenta seguir trabajan-
do con la red de maneras creativas+artisticas: no se impresione con
toda la Hotwired-Nettimed-Micro-Gone-Soft-Multi-Media-Super-
Hype (Superconectada-Red controlada por el tiempo-Micro-Ida-
Soft-Multi-Media-Super-Hype).

® Una herramienta recién desarrollada seguramente se traduce
en nuevos ingresos en las cuentas de las empresas, pero no
NECESARIAMENTE en un paso adelante en cuanto a posi-
bles expresiones artisticas y simpatia-por el usuario. [Verifi-
que cuéintos de estos paquetes de software supercomerciali-
zados Just outta Beta, la famosa pagina superconectada atn se
esta ofreciendo, y ya saben a que me refiero].

¢ Dificilmente un medio/una forma de arte tiene que llevar la
carga de tantos algos-tedricos-criticos de la red como la
red[arte]. Ser Politicamente Correcto hasta el punto de la

o And finally...by the woy...you've created an ortform / or ot
least one work of it's own

| think the net is not so much a completely new world of its own,
but rather o mirror and a vast pool of contemporary possiblities
to renvent the world os it is.

The net is a bright big bastord of hybrid forms and contents - it is
so much more hybrid and complex than even video or television
because of the huge number of INDIVDUAL inputs.

It can be postpostmodern hell and paradise to individuals or cre-
ative groups of people o the same time. Check out those hybrid
possibilities of the medium - the sensational mutational resulfs of
combining different disciplines of art, unusual contents, people
and spaces.

My uncalled-or advice to all people trying to work on / with the
net in creative + artistic ways: don't get foo impressed with oll
the Hotwired-Nettimed-Micro-Gone-Soft-Mulfi-Medio-Super-Hype.

A newly developed tfool surely brings new money into the
accounts of the companies - but not NECESSARILY a step forward
in terms of possible arfistic expressions and userrigndliness.
[Check out how many of those hyped Just outta Befa software
packages the fomous Hotwired site is still featuring itself, and
you know what | mean.)]

Hardly any medium / artform hos to carry the burdens of so
many self-oppointed net-critics-theorists-somethings os the
net{art]. Political Correctness to the point of frue paranoia creeps
into  lot of debates, manifestos ore written more frequently thon
gven the ltalian Futurists managed in their fime. As everywhere
on the net - it's your own art of structuring this content and find
the truly good / imporfant materiol. Read it, but remember:
there’s always the delete button. [The ART of filtering and o well
developed individual ignorance can be o virtue too.]

It would be nice and by far more constructive, if all those net-
theorists, hopping from festival fo festival, would stop (or ot least
pause) their ronting and babbling about the future of the net(s).
These ore often fufile [becouse complefely hypthefical discussions



about non-existing media eggs, with actually no one knowing the
kind of superhen of the future. [Bill Gates is, s we oll know, the
most [un] fovoured model for this, but | would not bet my DNA
structure on this.]

The net, os is IS, does not welcome you to THE future, but to a
very earthy form of the present. A kind of easy-to-uccess medio-
mirror of the present. And THAT exactly makes it so fascinating.

And so, if THE new is really a re-invention of the past in the pre-
sent fense + sense, than the net is surely the perfect place for o
new art form of it's own.

The future of the net[?]

| had o splitting headache from which the future was made - as
Jim Morrison put it - could be o useful hint to o possible future.

The art on the web of the future should be that heodache.

An irritating, creative ache, massaging the nerves of the net[s].
This is the woy the net might hove o worthwhile future in the
future.
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paranoia real te sumerge en multitud de debates; se escriben
manifiestos con mucha mas frecuencia que incluso en la
época de los Futuristas italianos. Como en todas partes en la
red; es su propio arte de estructurar este contenido y de
encontrar el material verdaderamente bueno/importante.
Léalo, pero recuerde: siempre hay un botén de borrar. [El
ARTE de filtrar y también una bien desarrollada ignorancia
individual puede ser una virtud].

Seria bueno y por extension mas constructivo, si estos tedricos
de la red, saltando de festival en festival, pararan (o al menos hicie-
ran una pausa) su lenguaje y su balbuceo sobre el futuro de la(s)
red(es). Estas suelen ser futiles discusiones (porque son completa-
mente hipotéticas), que tratan de huevos mediiticos inexistentes,
en los que nadie conoce actualmente la clase de super-gallina del
futuro. [Bill Gates es, como todos sabemos, el modelo mas
[des]favorecido para ser ésta, pero no apostaria mi ADN por ello].

La red, como es IS, no te da la bienvenida al futuro, sino a una
forma muy prictica del presente. Una especie de facil-acceso al
espejo-de los medios del presente. Y ESO exactamente lo hace tan
fascinante.

Y asi, si lo nuevo es verdaderamente una re-invencion del pasa-
do en tiempo presente+sentido, que la red es seguramente el lugar

perfecto para una nueva forma de arte de su creacion.
El futuro de la red[?]

Tuve un terrible dolor de cabeza de que el futuro ya estaba decidi-
do, como Jim Morrison dijo, podria ser una sefial atil para un posi-

ble futuro.

El arte en el web del futuro deberia ser ese dolor de cabeza.

Un dolor irritante, creativo, dar masajes los nervios de la(s)
red[es].

Esa es la forma en la que la red podria tener un futuro valioso

en el futuro.

! Técnica que consiste en escribir dividiendo las lineas o las paginas de la prosa, para
luego re-arreglar estos fragmentos y que fue popularizada por el novelista William
Burroughs.
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Centre for Experimental Creation
THE SOUND WORKSHOP

The Sound Workshop forms part of the Centre for Experimental
Creation at the University of Castilla Lo Mancha. s centre of acfivifies
is located at the Fine Arts Faculty ot Cuenca. The Sound Workshop
was setup in 1993 thanks fo an inifiafive led by Profesor José Anto-
nio Sarmiento and a group of students (Javier Ariza, Kepo Londo
etc.), with the cim of providing o seffing in which to create, investi
gate and disseminate sound ond radiophonic ort. Ever since it wos
set up, the Sound Workshop has concenfroted on producing RAS
magozine (Magazine of Sound Art), presenting publications and
organising exhibitions, performances, rodio programmes etc.

RAS mogozine has been publishing since 1995 on on
annuol basis. Its aim is the diffusion of work by artists who work
with sound. To date, in the three editions published, it hos featured
work by the historical pioneers (Duchamp, Schwitters, Artoud,
Welles efc), work from the seventies (Beuys, Dubufet, Lemaifre,
Opalka etc) and unpublished work by presentdoy outhors
(Withehead, Appel, Iges, Lopez, Bericat, Lucier).

Among their publications, the following are noteworthy:

Marinetti: [ radio futurista, 1993. This orticle, by José
Antonio Sarmiento, includes the Lo Rodia manifesto written by
Marinetti and Masnata ond published by the Gozzete del Popolo
de Turin on 22nd September 1933. It also includes the scripts of
the five radiophonic addresses written by Marinetfi and o single.

Valcarcel Medina: Motores, 1994, (ossette contoining
the sound work presented by Valcdrcel Medina in the Seiquer
gallery in Madrid, 17th April 1974.

Kostelanetz: John Cage en radio y cinta, 1994. Published
on the occasion of the rodio programme produced by Radio Fontana
Mix, dedicated in its entirety to John Cage. A 24-hour collage
progromme was broadcast on the 101.1FM frequency in Cuenca
with works, fexts, inferviews ond general informafion in an
impossible attempt to condense all his work into one day. The
programme was trosmitted on 24th and 25th November, 1993.
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Centro de Creacion Experimental

TALLER DE SONIDO

El Taller de Sonido forma parte del Centro de Creacién Expe-
rimental de la Universidad de Castilla La Mancha. Su centro de
actividad esté en la Facultad de Bellas Artes de Cuenca. El Taller de
Sonido se cred en 1993 bajo la iniciativa del profesor José Antonio
Sarmiento y un grupo de alumnos (Javier Ariza, Kepa Landa, ...)
con el objetivo de ser un espacio para la creacion investigacion y
difusion del arte sonoro y radiofénico. Desde su creacion, el Taller
de Sonido ha centrado sus actividades en la edicion de la revista
RAS (Revista de Arte Sonoro), en publicaciones y en la organiza-
cion de exposiciones, performances, programas de radio...

La revista RAS, de periodicidad anual, se edita desde 1995. Su
objetivo es la difusion de obras de artistas que trabajan con el soni-
do. Hasta ahora, en los tres nimeros publicados, se han dado a
conocer trabajos de la vanguardia histérica (Duchamp. Schwitters,
Artaud, Welles...), de los afios setenta (Beuys, Dubufet, Lemaitre,
Opalka, ...) y obras inéditas de autores actuales (Withehead, Appel,
Iges, Lopez, Bericat, Lucier).

En cuanto a las publicaciones hay que resefar las siguientes:

Marinetti: la radio futurista, 1993. Edicién de José Antonio
Sarmiento que recoge el manifiesto de La Radia escrito por Mari-
netti y Masnata y publicado en la Gazzete del Popolo de Turin el
22 de septiembre de 1933. Se incluye ademés los guiones de las
cinco sintesis radiofénicas escritas por Marinetti y un single.

Valcarcel Medina: Motores, 1994. Cassette que contiene la

obra sonora presentada por Valcircel Medina en la galeria Seiquer

de Madrid el 17 de abril de 1974.

Kostelanetz: John Cage en radio y cinta, 1994. Obra editada
con motivo del programa de radio realizado a través de Radio Fon-
tana Mix y dedicado integramente a John Cage. Durante 24 horas,
en el 101.1 FM de Cuenca, se emitié un programa collage con
obras, textos, entrevistas e informacién general en un esfuerzo
imposible de condensar todo su trabajo en un solo dia. El programa
se realiz6 el 24 y 25 de noviembre de 1993.

MUESTRAS: ARTE SONORO



VIII FESTIVAL INTERNACIONAL DE VIDEO DE CANARIAS

MUESTRAS: ARTE SONORO

VIII INTERNATIONAL VIDEQ FESTIVAL OF THE CANARY ISLANDS

Archivo de Arte Sonoro. Boletin cuyo fin es informar sobre la
actualidad del arte sonoro. El primer nimero se publico en 1997.
En él se incluye criticas de libros, discos, un articulo de Varcarcel
Medina sobre sus obras realizadas en el Taller de Sonido y un arti-
culo de Javier Ariza sobre su obra Low Level Galardonada en el III

Concurso Internacional de Creacion Radiofénica.
Luigi Russolo: el arte de los ruidos, 1998. Edicion de José

Antonio Sarmiento y Juan Agustin Mancebo. Libro publicado por

las ediciones del movimiento futurista en Milan en 1916.

(/Coémo suenan las manzanas?

Archive de Arte Sonoro. Joumal which gims fo inform about
the current stote of sound art. The first edition was published in
1997, featuring book ond disc reviews, an article by Varctrcel
Medina on the projects he produced in the Sound Workshop and
an orficle by Javier Ariza on his piece Low Level awarded of the
IIf International Competition for Radiophonic Creation.

Luigi Russolo: e/ arfe de los ruidos, 1998. By José
Antonio Sarmiento and Juan Agustin Mancebo. Book published
by the futurist movement in Milon in 1916.

"haz de luz" La manzana se haya definida por una maya espacial
(escaneo) de 365 puntos,que establecen los valores sonoros de
la lectura (intensidad,altura y panoramico).

planta

alzado

visualizacion
de cortes de
la  manzana
segln sevan
sucediendo.

ventana
principal

"cabeza
lectora”

la partitura se conforma a partir de tres valores
tiempo, altura e intensidad.

Interfase de visualizacion de la obra ";como suenan las manzanas?" (R.A.S 3) de Federico Muelas




Portadas de los nimeros 1, 2 y 3 de RAS. Revista de Arte Sonoro.
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Juan Millares Alonso

Arquitecto. Doctor en Arquitectura por la E.T.S.
de Arquitectura de Madrid (apto cum laude) con la
tesis El Espacio Imaginario, sobre las relaciones entre
el espacio de la arquitectura y del cine. Desde 1986
hasta la actualidad es profesor Titular de Audiovi-
suales en la Facultad de Bellas Artes. (Universidad
Complutense de Madrid). Como Realizador vy
Guionista ha hecho, entre otras la serie de ficcion
para TVE Mucho cuento. Guién y direccion. 13 capi-
tulos de 30 minutos. cada uno (1990). El capitulo
piloto para una serie de television: Cartas no escri-
tas. Idea, guién y direccion 30 minutos. Documen-
tal (1994). Web site en Internet, en colaboracion
con Sylvia Molina: El Rastro (1996). Guién para lar-
gometraje documental: American Star. Historias de
un trasatlantico (1997). También ha organizado y
dirigido el Taller de CD-Rom Madrid y los Nave-
gantes como continuacién del curso de Doctorado:
Metrépolis y los navegantes. Arte y experiencia de la
ciudad: del paseante al internauta (1997). Ha pre-
sentado diversas ponencias a congresos: compartida
con Sylvia Molina Muro, con el titulo de
www.calle.dobledireccion, leida en el I Congreso
Internacional Ciber@rt de Valencia. En 1996
Comunicaciéon para los Encuentros de Video en
Pamplona dentro del Festival de Video de Navarra,
con el titulo de tr.ee. vs LA.C. / A.A.A., el mismo
ano De los viajes y los juegos: Ovum y Fuge-Lemoine,
o del arte (posible) en CD-Rom, publicado por la
ACC L’'Angelot para el Congreso Internacional Arte
en la Era Electrénica. Perspectivas para una nueva
estética. Barcelona. En 1997 Conferencia dentro del
ciclo A creacion en soportes tecnoléxicos en la Facul-
tad de Bellas Artes de la Universidad de Vigo, el
mismo aio El video doméstico o lo obsceno como una
de las Bellas Artes. Catalogo de la exposicién Video-
degradable. Sala Rekalde. (Bilbao). En 1997. Liber-
tad de (video) creacion (video) vigilada. Catalogo de
la exposicion de trabajos de alumnos de la Facultad
de Bellas Artes de Bilbao. Etc.



Architect. PhD in Architecture (cum loude)
from Madrid's E.TS. (Higher Technical College) of
Architecture with o thesis entitled £/ Espacio Imagi-
nario on the relationship between architectural
spoce ond the cinema. He hos been Professor of
Audiovisuals of the Fine Arts Faculty of the Universi
dad Complutense of Madrid since 1986. His projects
os director ond scriptwriter include, among others,
the fictional series for TVE (Spanish TV) Mucho
cueno, consisting of thirteen 30-minute episodes,
which he directed ond scripted (1990); a 30-minute
pilot progromme for o TV documentary series called
Cartas no escritas, which he scripted ond directed,
based on on originol idea of his own; on Inferet
web site in collaboration with Sylvia Molina: £ Rastro
(1996), and the script for the fulHength documentary
American Star. Historias de un fransatidntico (1997).
He also organised ond ran the CD-ROM workshop
Madrid y fos Navegantes os an extension of the
Doctorate Course Mefrdpoli y los Noveganfes. Arte
y lo experiencia de lo ciudad: del paseante al inter-
naufa (1997). His conference lectures include o
collaboration with Sylvia Molina Muro entifled
www.calle.dobledireccidn, presented in the First
International Ciber@rt Congress in Valencio; the
lecture entitled .ee. vs LA.C /AAA which formed
part of the 1996 Encuentros de Video in Pamplono
(port of the Novarra Video Festival), ond in the
same year in Barcelono De los vigjes y los juegos:
Owm y Fugedemoine, o el arte (posible) en (-
ROM, published by ACC LAngelot for the Intemationol
Congress Arfe en lo Era Electrdnica. Perspectivas
para una nueva estética. In 1997, he gove a confe-
rence 0s part of the course A creacidn en soportes
tecnoléxicos in the Fine Arts Faculty of the University
of Vigo as well os making £l Video Doméstico o o
obsceno como una de los Bellos Artes. Catalogue of
the exhibifion videodegradable, Solo Rekolde
(Bilbao), 1997. Libertad de (video)creacidn
(Video)vigilodo. Cotologue of the exhibifion of
pupils” work of the Fine Arts Faculty of Bilbao. Etc.
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Para saber de qué hablomos cuando hablamos de Arte en CD-ROM

Si usted es un artista y utiliza el CD-Rom como soporte para la
creacién de sus obras habra sin duda notado la dificultad de expli-
carse cuando le preguntan qué es lo que esti haciendo. ;Debe decir
Arte en CD-Rom, un CD-Rom artistico, un CD-Rom de Arte o, sim-
plemente, un CD-Rom y alld se las entienda el que pregunta con su
propia imaginacioén? Y si usted no es un artista sino un consumidor,
gozador o espectador de las denominadas obras de Arte y no ha teni-
do la oportunidad todavia de ver y escuchar un CD-Rom que no sea
ni una enciclopedia multimedia, ni un juego interactivo ni un CD
musical con iméagenes y datos afadidos, no podra sospechar, ni por
aproximacion, qué puede ser algo que relacione Arte con CD-Rom.

Una de la sefias de identidad del Arte Contemporaneo para la
mayoria de eso tan vago llamado publico, es su caracter raro. Y esto
también vale cuando hablamos de soportes técnicos como es el caso
del CD-Rom. Incluso entonces aquella afirmacion es, si cabe, mas
exacta. El problema de los soportes técnicos (fotografia, cine, video,
etc.) es que todos ellos se identifican con algo que reconocemos,
con algo codificado en un lenguaje que hemos aprendido incons-
cientemente, desde las peliculas a la television, desde la publicidad
hasta las imagenes de prensa, sin que nadie nos las haya explicado
o enseiiado. Sabemos también que los soportes tradicionales del
Arte (esa instituciéon moderna), sélo albergan objetos de arte, obras
de arte. Un lienzo siempre contendré un cuadro, mejor o peor, figu-
rativo o abstracto pero, en cualquier caso, perteneciente al territo-
rio del Arte, nunca (v no me atreveria a insistir demasiado dadas las
cosas que se han visto y se verin), algo ajeno por completo al
mismo, por ejemplo un acta notarial, una declaracion de hacienda
o un diccionario ilustrado. Una foto puede ser funcional como una
imagen de prensa o de publicidad, pero también puede ser eso que
se llama una foto artistica, una pelicula puede ser lo que todos
entendemos como una pelicula, o sea, una ficcién que entretiene,
pero también una pelicula artistica y, en este caso, el calificativo
vuelve a referirse a su no funcionalidad, a su caricter indetermina-
do, extrafio, raro. Frecuentemente la frontera que separa lo practico
de lo artistico es muy imprecisa: esas atroces imagenes de las ham-
brunas africanas o de algunas de las carnicerias con que la prensa
nos educa en la insensibilidad todos los dias son tan informativas y
funcionales como ferozmente bellas, una pelicula de Almodévar o
de Woody Allen (y no digamos de Greenaway) pueden ser tan

What do we mean when we talk about Art on CD-ROM

If you ore an arfist and you use CD-ROM as means fo create
your work, you will undoubtedly nofice how difficult it is to
explain exoctly what you are doing. Should you say Art on (D-
ROM, on arfistic CD-ROM, on Art CD-ROM, or simply, a CD-ROM,
ond leove the rest to the imagination of the person who osked
you about it? And if you ore not an arfist, but rather use, enjoy
or just contemplate so-called works of Art and haven't yet had the
chance to see or heor a CD-ROM that is neither o mulfimedio
encyclopaedia, an interacfive gome nor o musical (D with odded
images and doto, you will have no way of knowing, or even
coming close to understanding, what something that relates Art
with CD-ROM can be.

One of the identifying characteristics of Contemporary Art for
most of what we vaguely call the public, is its Strange nature.
This also applies when we tolk about technical media and it s, if
anything, even mare pertinent in the case of CO-ROM. The problem
with technical medio (photography, cinema, video etc.) is that
they are ol idenfified with something that we recognise, something
coded in o language that we have leamt unconsciously, without
anybody feaching us or explaining it fo us. This applies to everything
from films to television, from odverfising fo press images. We
also know that the fraditional forms of Art (thot modem institufion)
only include art objects, works of Art. A canvas will always contain
0 picture, better or worse, figurative or abstract, but, in any case,
belonging to the field of Art, never (and | would no dare to insist
foo much given the things we have seen and will see), anything
completely foreign to Art such os, for example, an offidavit,
an income tax refurn or on illustrated dictionary. A photo can be
functional when used in a press image or in on advertisement,
but it can olso be what we coll an arfistic photo; a film can be
what we oll understand os o film, that is, on entertaining piece
of fiction, but it can also be on arfistic film, in which cose the
adjective refers once again not fo its functionality, but fo its
indeterminate, strange, odd nature. The border between practical
and orfistic is often very blured: those atrocious images of famines
in Africa or some of the comage with which the press educates
us in insensitivity every day are os informative and functional os
they are ferociously beautiful; o film by Almodévar or Woody
Allen (not to mention Greenaway) can be very enfertaining ond



amusing as a conscious product of what we call cinemotographic
ort. But, generally speaking, we fend o label os arfistic those
things which, os for as technicol media are concemed, are associated
with that which is not useful, recognisable or even comprehensible.
Think of 80% of experimental film production and 90% of video-
art, give or take o percenfage point.

So then, the first rule fo distinguish an Art CD-ROM is ifs non-
functional, indeferminate quality, ifs ambiguity, i.e. its uselessness
and ifs strangeness. Becouse, in the end, after hoving seen it and
listened to it, someone will inevitably ask, and what's it for?
Something which would never have occurred to anybody looking
ot o picture, even if it were by Rothko. This apporent absurdity
(what is the point of making something that is useless, is expensive
and, on topol that, nobody buys it?), is one of the innumerable
enigmas thot fuel the consumer society of the second half of this
century. And it is an enigma scarcely exploined by the iregular
concessions of grants ond public subsidies for arfisfic creafion,

Well, we have now established an initicl approximation to
our Art CD-Rom: I'm not sure what | am going to find. The next
step s to osk What do | do with it? | con look ot a paining,
read a book or listen to o symphony, but what do | do with o
CO-ROM? Let us suppose that we don’t hove the slightest under-
standing of the subject, and that we are completely illiterate in
digitol matters. And let us use this somewhat absurd supposition
in order fo fry to agree on what CD-ROM means. It occurs to me
that the most sensible thing would be to do o quick runthrough
of the infricate ond sometimes obscure conventional glossary in
order fo try and clarify the fitle of this article: what do we really
mean when we folk about Art in CD-ROM?

ROM

We have known what a (D is ever since we witessed
(many with great nostalgia) the disappearance of those dusty,
block LPs, substituted by small discs thot can be threaded onto the
fip of the index finger and which sound great. In less descriptive
terms, a (D is a medium which stores sounds ond enables them
o be reproduced. The novelty consists in the fact that o CO-ROM
is o disc which is inserted ino o computer, and not into 0 mere
reproducer of the sound of the discs. The suffix ROM which goes
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entretenidas y divertidas como productos conscientes de eso que
llamamos arte cinematografico. Pero, en general, lo que etiquetamos
como artistico es algo que, en los soportes técnicos, va asociado con
lo no util, lo no reconocible, incluso lo incomprensible. Piensen
ustedes en el ochenta por ciento de la produccién de cine experi-
mental o de vanguardia y el noventa y cinco por ciento del video-
arte, punto mas, punto menos.

Luego la primera norma para distinguir un CD-Rom de Arte es
su caracter no funcional, su indeterminacién, su ambigiiedad, es
decir, su inutilidad y su rareza. Porque al final, después de haberlo
visto y escuchado, alguien inevitablemente preguntars, ;y para qué
sirve esto? Cosa que no se le hubiera ocurrido a nadie en el caso de
contemplar un cuadro, aunque fuera una obra de Rothko. Este apa-
rente despropdsito, ((qué objeto tiene hacer algo que no sirve para
nada, es caro y encima nadie lo compra?), es uno de los innumera-
bles enigmas que animan la sociedad de consumo de esta segunda
mitad del siglo. Enigma apenas explicado por la incierta concesion
de becas y ayudas de dinero ptiblico para la creacion artistica.

Bien, ya tenemos una primera aproximacién a nuestro CD-Rom
de Arte: no sé con qué me voy a encontrar. El siguiente paso seria
qué hacer con él. Puedo contemplar un cuadro, leer un libro o escu-
char una sinfonia, pero qué tengo que hacer con un CD-Rom.
Supongamos que no tenemos ni remota idea del asunto y que
somos unos analfabetos integrales en la cuestion digital. Y sirvanos
esta hipotesis, un tanto absurda, para que tratemos de ponernos de
acuerdo en qué significa un CD-Rom. Para ello se me ocurre que lo
mias sensato seria hacer un ligero repaso del intrincado y a veces
oscuro glosario habitual por tratar de aclararnos en lo que se pro-
metia en el encabezamiento de este texto: de qué hablamos, real-
mente, cuando hablamos de Arte en CD-Rom

ROM

Sabemos lo que es un CD desde que hemos notado (muchos
con gran nostalgia) la desaparicién de los negros y polvorientos long
plays y su sustitucion por pequefios discos que se ensartan con la
punta del dedo indice y que suenan estupendamente. En términos
menos descriptivos, un CD es un soporte que almacena sonidos y
permite su reproduccion. La novedad consiste en que el CD-Rom es

un disco para introducir en un computador, ya no en un simple
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reproductor sonoro de discos. El sufijo ROM que acompana al nom-
bre de nuestros discos compactos forma parte de la inevitable sopa
de letras del desarrollo tecnolégico contemporaneo y significa memo-
ria tinicamente de lectura (Read only memory). Es decir, un soporte
que almacena datos de diverso origen, imdgenes, sonidos, textos,

pero reconvertidos a una misma naturaleza, la digital.
Interactividad

Primera contradiccion: el cardcter cerrado del CD-Rom que solo
me permite intervenir en los datos almacenados y en su configuracion
preestablecida. Cualquier persona medianamente informada sabe per-
fectamente que hoy el mundo del ordenador esta estrechamente liga-
do a la comunicacién a través de ese misterioso entramado de redes
llamado Internet cuya principal caracteristica es el estar ahi, estar
conectado, estar on line. Un espacio donde ese reclamo publicitario
que es la interactividad cobra todo su sentido porque nos permite
actuar y reaccionar, donde podemos realmente (virtualmente) inter-
cambiar informacién. ;Qué hace entonces un soporte que no permi-
te mas que el simple juego con los datos almacenados sin que esos
datos puedan ser alterados? Posiblemente ahi esté el final del CD-
Rom que ha sido un soporte clave a la hora de definir nuevos proce-
dimientos de trabajo y creacion en el territorio digital.

Multimedia

Sigamos con los reclamos publicitarios. Multimedia. Muchos
medios. Acumulacién de medios diferentes: imagenes, sonidos, textos,
grificos, etc. Todos pasados por la turmix digital y, por lo tanto, todos
con una genética comuin: ceros y unos. Esta acumulacion de medios
que el término multimedia anuncia oculta una exigencia inexcusable
que todo CD-Rom como soporte digital debe cumplir: el caricter
transversal que interrelaciona los diferentes medios. El término que
mejor expresa esta exigencia es, quizés, el de hipermedio.

Hipertexto

Para entender mejor qué afiade a un medio cualquiera el prefi-
jo hiper, basta con aproximarse al tema a través del hipertexto.
Conocemos perfectamente la estructura marcadamente lineal que
el texto tradicional posee, su fuerte caricter unidireccional. El

hipertexto se diferencia en que algunos de los elementos de su

with the nome compact disc is part of the inevitable jorgon of
contemporary technological development and means Read Only
memory, i.e. it is o medium which stores data from different
sources: images, sound and texts, oll converted into the same
digital format.

Inferactivity

The first contradiction we come across here s that the closed
noture of the CO-ROM enables me fo infervene in the data stored
only in ifs pre-estoblished configuration. Any average-educated person
knows perfectly well that today, the world of the computer is
closely linked to communication by means of that mysterious
fromework called the Internet, whose main quality is that of
being there, being connected, being on line. It is o space in which
the adverfising buzzword of interactivity really comes into its own
because in it we con act and react, really (virtually) inferchange
information. What, then, is the point of a medium which merely
allows you to ploy with the data stored in it and does not ollow
you to olter thot dota? This may possible spell the end of the (-
ROM, which has played o vital role in defining new working and
creative procedures in the digital field.

Multimedia

Let us stay with the advertising buzzwords. Multimedio. Lots
of medio. An occumulafion of different media: imoges, sounds,
texts, grophics efc. All passed through the digital mixer and,
therefore, ol with common genetics: noughts and ones. This
accumulation of media indicated by the term mulfimedio hides the
inevitable requirement that every CO-ROM os o digital medium
must meet: the transversal character that interrelates the different
media. Perhaps the best woy of expressing this requirement is by
using the term hypermedium.

Hypertext

In order to gain a better understanding of what the prefix
hyper adds fo any medium, oll we need fo do is to approach the
subject through the hypertext. We are perfectly fomiliar with the
distinctly linear structure of fraditional text, with its strong unidi-
rectional quality. Hypertext is different in that some of the ele-



ments of its linear structure, some words, become doors, keys,
windows, whatever you like to call them, to other fexts. The elu-
sive nature of this structure makes the final reading of the fext
just os relevant as the fext itself, because the different possibilities
which unfold as we read open a voriety of new fexts. The reader
thus becomes an indispensable parficipant in the building of the

hypertext.

Forecosters, advertisers, salesmen and other exponents of
the current technological advances emphasise the active role of
the spectator or reader of hypermedia compared with the
submissive passivity of the spectator or reader of the traditional
arfs. A person contemplating Las Meninas or even watching
Potemkin, to cite two indisputedly artistic works of art, adopts o
purely receptive attitude whereos the user of on inferactive Art
(D-ROM differs in this respect because he, by definition, has fo
toke an acfive part in deciphering the work in question. What's
more, without this participation, the work would not exist. Not
because the work would fail to unfold before the senses but
because without the element of a personal reading, the work
would be no more than o mere possibility. The spectator or
reader no longer possively watches, listens or reads, he has
become a user, he navigates....

Navigation

Novigotion is the next fetish-term inevitably included
among the different computer terms, among which we, of course,
find our CD-ROM. To navigate implies to move about, but not
along o narrow one-way channel as in the cose of the reading of
traditional texts and, by extension, os in the typical westem
thought process with its linear structures of logicreloted couse
and effect. Instead it implies fo move about across surfaces and
spaces consisting of more than one dimension, fo use tools and
processes that help us to travel between the indeterminate, the
ambiguous and the uncertain, to know that only we can close
the work in question, only we con give it meaning ond resolve
its potentiality through our own action, through our own personal
navigation. The new mefaphors or images of contemporary
culture and thought coincide with the very elements with which
technology presents us: fragments, the map, the rhizome,
underwater worlds efc.
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estructura lineal, algunas palabras, se convierten en puertas, llaves,
ventanas o lo que ustedes quieran, hacia otros textos. De tal forma
que la lectura final del mismo se convierte, forzada por esta estruc-
tura en continua evasién, en un hecho tan relevante como el texto
en si, porque la lectura y sus distintas posibilidades abren nuevos y
diversos textos, y convierten al lector en un participe imprescindi-
ble en la construccién del hipertexto.

Los profetas, propagandistas, vendedores y demds exponentes
de la tecnofilia actual destacan el papel activo del espectador o lec-
tor de los hipermedios en comparacion con la sumisa pasividad del
espectador o lector de las artes tradicionales. Un observador de Las
Meninas, incluso un espectador del Potemkin, por poner dos obras
indiscutiblemente artisticas, tendrian una actitud puramente recep-
tiva ante ellas mientras que un usuario de CD-Rom de arte inte-
ractivo se distinguiria de los anteriores por una obligada actividad
participativa en el desciframiento de la pieza en cuestién. Es mas, si
no hay participacién no hay obra. No ya porque la obra no se des-
pliega ante la percepcion de los sentidos sino porque al no haber
una opcion personal de lectura la obra queda simplemente como
posibilidad. El espectador o lector ha perdido su condicién de tal
para convertirse en usuario, que ya no mira, ni escucha, ni lee pasi-

vamente sino que navega.
Navegacion

Navegacion seria el siguiente término-fetiche que acomparia
inevitablemente las diferentes expresiones del computador y entre
ellas, claro, nuestro CD-Rom. Navegar implica entonces, moverse,
ya no a lo largo del estrecho canal unidireccional propio de la lec-
tura de textos tradicional y por extensién de los procedimientos del
pensamiento occidental clasico con sus estructuras lineales, causa-
les y l6gico-racionales, sino moverse a través de superficies o espa-
cios de mas de una dimension, utilizar herramientas y procedi-
mientos que nos ayuden a transitar entre lo indeterminado, lo ambi-
guo y lo incierto, saber que solo nosotros podemos cerrar la obra en
cuestion, darle sentido, resolver su potencialidad a través de nuestra
propia accion, a través de nuestra personal navegacion. Las nuevas
metaforas o imagenes suministradas por la cultura y el pensamien-
to contemporéneos coinciden en las mismas preocupaciones que la
propia tecnologia hace, simplemente, presentes: los fragmentos, el

mapa, el rizoma, los mundos submarinos, etc.
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Hasta aqui el reclamo publicitario. ;Significa lo anterior que el
espectador-lector tradicional ha sido hasta ahora un ser indefenso
ante la prepotencia autoritaria del autor-artista que con su concep-
cion cerrada y completa de la obra ha constrefiido su libertad de
interpretacion? ;Significa que el usuario navegante ejerce un papel
mucho mis activo, participativo y democratico en la construccion de
la obra de arte, elevindose asi, a la categoria de coparticipe del
autor-artista en la titularidad final de la misma? Todos estos dispa-
ratados equivocos que facilmente pueden derivarse de la lectura de
muchos textos fascinados por las nuevas tecnologias digitales encu-
bren algo mucho mas significativo y, también, mucho mds simple,
que las tecnologias electrénicas en su fase digital acaban, de una vez
por todas, con gran parte del caricter mitico de la obra de arte tra-
dicional y de sus procedimientos.

Juego

El ltimo de los conceptos asociados al soporte CD-Rom que
vamos a sefialar (quedarian muchos mas pero, tal vez, estos sean los
mis relevantes), es algo que se deriva directamente de la navega-
cion, es decir, de la posibilidad de eleccién de distintas rutas que se
le ofrece al usuario. En otras palabras, el juego. Jugar es otra de las
grandes mercancias intelectuales desde el Mayo del 68. Las tecno-
logias digitales simplemente la hacen técnicamente factible e
incuestionable: tenemos que jugar. El juego, en contrapartida, alige-
ra, trivializa, banaliza. Es imposible ya recuperar la gravedad del
arte tradicional, su solemnidad ha quedado totalmente desactivada
en el paso a través de los aparatos electrénicos. El soporte técnico
no permite la nobleza y el alcance de las grandes obras de otros
tiempos. La pérdida de los valores antiguos es, también, un hecho
técnico. Estamos ya ante otra realidad.

Estas son algunas de las cuestiones que el soporte CD-Rom
sugiere, Si al final de la lectura de este texto no tiene usted una
idea mas formada de qué es realmente un CD-Rom de Arte estoy
convencido de que no sera por la oscuridad o torpeza de mis razo-
namientos (que también cuentan) sino porque, en el fondo, sigue
existiendo algo imposible de explicar, algo que reconocemos, inti-
ma, profundamente, como auténtica creacion artistica, (ya sea en
soporte arcilla o en soporte disco compacto), porque nos devuelve
aquello que (decia Heidegger) ya sabiamos pero que habiamos

olvidado.

Up to here the advertising buzzwords. Does all this mean that
the tradifional spectotorreader has, up unfil now, been defenceless in
the face of the abusive, authoritorian power of the authorarfist who,
with his closed, complete conception of the work of art has restricted
its freedom of interpretation? Does it mean that the user who novi
gates plays o much more active, parficipative ond democratic role in
the making of a work of or, thus raising himself o the rank of co-
porticipnt with the author /artist in the final tfribution of authorship
of the work? All these mistaken obsurdities, easily deduced from the
reading of many of the texts which are fascinated by the new digital
technologies, hide something much more important and much simpler,
namely that the electronic technologies in their digital phase have put
an end, once and for all, fo o great deal of the mythical character of
the tradifional work of art and ifs processes.

The Concept of Ploy

The lost of the concepts associated with the CD-ROM medium
that we ore going fo comment on (there are many more, but
these are, perhaps, the most relevant) is something which derives
directly from navigation, i.e. from the possibilty of choosing be-
tween the different routes offered to the user. In other words, the
concept of play, which is one of the great intellectual legacies of
May 1968. The digitol technologies simply make it technicolly
feasible and unquesfionable: we have fo play. On the other hand,
playing has the effect of making everything lighter, more trivial
and banal. The gravity of tradifional art has been lost forever, defu-
sed by its possage through electronic gadgets. The technical
medium does not allow for the nobilify and the scope of the great
works of art of other eras. The loss of old values is, also,  fechnical
fact. We are now faced with a new, different, reality.

These are some of the questions raised by the CD-ROM
medium. If, having read through to the end of this text, you do
not have a clearer idea of what an Art CD-ROM really is, I'm con-
vinced that it is not becouse my arguments are clumsy or obscure
(although that may have something to do with it), but rather
because, in the lost analysis, it remains something that is impossible
to explain, something that re recognise, on an infimote, deep
level, os real artistic creation (be it in clay or on compact disc),
because it gives us back something which (as Heidegger says)
we olready knew but hod forgotten.
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El Video en los Noventa

La interactividad, las redes, y la no linealidad son todas palabras
de moda que parecen contener un sentido de promesa utépica, a
menudo relacionada con la historia del arte electrénico, que nos
hace recordar los comienzos del arte medidtico. Durante los sesen-
ta, el Cine de Pantalla Ancha, los happening multimedia, los even-
tos con multiples pantallas, las nuevas tecnologias y los conceptos
inter-medios caracterizaron una época de innovacién y nuevos
avances. Fue dentro de esta atmésfera en la que el video se conver-
tiria en una de las sendas artisticas mas importantes hacia la eman-
cipaci6n social y genérica, al igual que como medio para ampliar los
limites de la percepcion. Ya desde 1966, el suefio de Nam June Paik
era contemplar la creacion de una videoteca que incluyera todos los
principales recursos visuales (incluido el suyo). Podria convertirse
en una especie de archivo que fomentara la sensacién de blisqueda
y el tratamiento creativo del material visual, de modo similar a la
concordancia entre la literatura Shakesperiana secundaria y las
obras originales' Treinta afos después, tan solo empezamos a cum-

plir este suefio con la llegada de los medios digitales.

Incluso con anterioridad, su critica de la televisién habia con-
ducido a Paik a trazar visiones utépicas. Debido al VVHF del laser,
dispondremos de suficientes programas de radio para tener emisoras
silo para Mozan, sélo para Cage, sélo para Bogart, emisoras de tele-
vision que solo emitan peliculas underground, etc? Desafortunada-
mente, todavia no hemos tenido esa fortuna en lo que respecta a la
television no lineal a través de la navegacion por canales; desde
luego no de la forma en la que Paik lo previé programaticamente
alla por 1965. A pesar de la existencia del liser, los cables de fibra
éptica y las antenas parabélicas, no resulta posible que la clase de
canales que Paik concibio lleguen a existir, mas bien, seguira indu-
dablemente la incesante lista de programas de entretenimiento y
debate bienintencionados.

Durante los setenta, las primeras estrategias globales, tanto
artisticas como politicas (véase el proyecto de Internet de Jochen
Gerz) se canalizaron hacia la produccién de cintas individuales por
parte de autores e intérpretes. Aunque dicha produccion sufriria un
notable aumento durante los ochenta, esta obra apenas sali6 de los
festivales especializados. ;Y qué queda de esas utopias hoy en dia?
El niimero de cintas de video arte que se producen han disminui-

Video in the Nineties

Interactivity, networking, and norinearity are all buzzwords
which seem fo contain o sense of utopian promise - offen associe-
ted with the history of electronic art - that reminds one of media
art’s beginnings. During the sixties, Exponded Cinema, multimedia
hoppenings, multiscreen events, new technologies ond infermedia
concepts characterised an era of innovation and new departures.
It wos in this climate thot video was to become one of the most
important artistic paths towards gender and social emancipation
as well as o means of extending the bounds of perception. Way
back in 1966, it was Nam June Paik’s dreom to see the creation
of  videotheque made up of all the major visual resources (inclu-
ding his own). This would be an archive which promoted o sense
of inquiry ond creative treatment of visual material similar to the
concordance between Shakespearean secondary literature and
the original works". Thirty years lofer, we are only just beginning
to fulfil this dream with the advent of digital medio.

His criticism of television had prompted Paik to begin weoving
utopian visions even earlier: ‘As a resulf of the VVHF of the laser,
we will have enough radio programmes to be able to have pure-
Mozart stafions, pure-Cage stations, pure-Bogart stations, television
stations that show only underground films efc.2. Sadly, we still
hoven't struck it lucky os for as nonineor television via channel
surfing is concerned, cerfainly not in the way in which Poik
programmotically envisoged it back in 1965. In spite of the
existence of laser, fibregloss cables ond sotellite dishes, it is not
likely that the kind of chonnels Paik had in mind will ever exist,
instead, the endless round of entertainment progrommes ond
wellmeaning chat shows will doubtless confinue.

It was during the 70s that early global arfistic and polifical
stiategies (see Jochen Gerz' intemet project) were channelled
info the production of individual topes by performers and auteurs.
Although this production was to see a sharp increose during the
80s, the work barely left the confines of specialised fesfivals. And
what of these utopias is left today? The number of video art tapes
being produced has dropped, the opportunities for dissemination
remains marginal at best; in the face of the public’s lack of interest
in discussing social issues, many altemafive media centres have
disbanded. On top of this, video artists ore now confronted with



the fechnical nemesis of the traditional video fape. The shortco-
mings of the expensive laser disc will be comected by the fime
the new digital videodisc DVD appears on the scene in the next
years. This development will mark the end of the magnetic tape
0s a recording moterial. Does this mean the end of video art?

Paradoxically, the answer is - no. For there are positive signs
that the public ot lorge have begun to change their perception of
video art and hence, their viewing habits. Based on the ground-
breaking work of video festivals in Berin, Bonn, Marl and
Osnabr, ck (also in recent years the Oberhausen Short Film Festi
val) and on my own experience as curator for video af the Centre
for Art and Media in Karlsruhe, | am hoppy to say that the pres-
figious Intemational Award for Video Art has af lost been established
by the ZKM and the broadcaster SWF as a major felevision event,
transmitted not only in Germany, but olso in Austria ond more
recently, Switzerland, too. For the post six years, this oward
presentation hos been seen by hundreds of thousands of viewers.
The award itself is now accompanied by a handsome cash prize
of no less than 65,000 Deutschmarks.

Further evidence for the popularisation of video art can be
seen in the increasing tendency for museums to present video
sculpture and installations. The opening of the Ars Electronica
Centre in Linz in 1996 and the ZKM in October 1997 represent
milestones in the acceptance of media ort os an estoblished art
form. The vorious departments of the ZKM are to present the
first permanent exhibition of contemporary art focusing on
video installofions; there will also be o media museum containing
inferactive installations and the ZKM mediatheque will contain on
extensive collection of historical video art and electronic music
which can be refrieved ot will by the individual user. The ZKM is
not only unique to Germany, it is the only museum of its kind in
the warld.

Apart from the institutionalisation of media art in the widest
sense of the word (see also the acodemies for media art in Cologne
and Karlsruhe), there is another, more formally arfisfic reason for
the confinued relevance of video art in a more specific sense. It
is only when one begins to review historical positions does the
supposedly passé linear video fope reveal ifself os an art form
which has always managed fo eschew linearity. Unlike pure film
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do, las oportunidades para la distribucién son, como mucho, margi-
nales; pues como resultado de la falta de interés del puablico por tra-
tar temas sociales, muchos centros mediéticos alternativos se han
desintegrado. Encima, los artistas de video se enfrentan ahora con la
némesis técnica de la cinta de video tradicional. Las deficiencias del
caro disco laser se veran corregidas con el tiempo con la aparicion
en escena del nuevo videodisco digital DVD en los proximos afos.
Este avance supondra el final de la cinta magnética como soporte
de grabacion. (Es este el fin del video arte?

Paradojicamente, la respuesta es no, ya que existen senales posi-
tivas de que el gran publico ha comenzado a variar su percepcion
del video arte y, con el, sus hdbitos visuales. Gracias a la pionera
labor de festivales de video en Berlin, Bonn, Marl y Osnabriick
(también en los tiltimos afios el Festival de Cortometrajes de Ober-
hausen), y a mi propia experiencia como comisario para el video
del Centro de Arte y Medios de Kalrsruhe, me alegra afirmar que el
prestigioso Premio Internacional de Video Arte, por fin se ha con-
vertido gracias al ZKM y el canal SWF en un acontecimiento tele-
visivo destacado que se transmite no sélo a Alemania, sino también
a Austria y Suiza, desde hace poco. Durante los altimos seis afios,
cientos de miles de espectadores han contemplado la presentacion
del premio. El propio premio ahora va acompaiiado de la nada
desdeiable cantidad de 65.000 marcos alemanes (5.500.000 ptas.).

Otras evidencias de la popularizacién del video arte se pueden
apreciar en la tendencia al alza para que los museos desplieguen ins-
talaciones y esculturas en video. La apertura del Centro de Artes Elec-
tronicas en Linz en 1996 y del ZKM en octubre de 1997 representan
hitos en la aceptacion del arte mediatico como forma de arte estable-
cida. Los diversos departamentos del ZKM van a presentar la primera
exposicion permanente de arte contemporaneo centrado en las insta-
laciones en video; también habréd un museo de los medios que con-
tenga instalaciones interactivas y la mediateca del ZKM dispondré de
una amplia coleccion de video arte historico y musica electronica que
el usuario puede recuperar cuando lo desee. El ZKM no solo resulta
tnico en Alemania, es el tiinico museo de su clase en el mundo.

Aparte de la institucionalizacion del arte mediatico en el senti-
do mas amplio del término (véasen también las academias de arte
mediitico de Colonia y Karlsruhe), existe otra razon artistica mas
formal para la relevancia continuada del video arte en un sentido

MUESTRAS: CURRENT MEDIA ART



VIl FESTIVAL INTERNACIONAL DE VIDEO DE CANARIAS

MUESTRAS: CURRENT MEDIA ART

VIIL INTERNATIONAL VIDEO FESTIVAL OF THE CANARY ISLANDS

mas especifico. Solo cuando se empiezan a revisar las posiciones
historicas, la cinta de video lineal, supuestamente caduca, se
demuetra como una forma de arte que siempre se las ha arreglado
para evitar la linealidad. A diferencia de la narracién pura de las
peliculas, el video arte aprovecha pardmetros interactivos y tempo-
rales totalmente diferentes y es lo que, desde el mismo principio, ha
caracterizado el arte de las instalaciones de circuito cerrado y otras

representaciones, asi como el video arte.

Los artistas del video poseen una actitud completamente dife-
rente hacia el flujo de imagenes, hacia sus motivos poéticos, artisticos
0 pictéricos; una actitud que delimita claramente el espectro de la
produccion de video arte también en Alemania. Tras los pasos de la
generacion de obras clasiscas por parte de video artistas como Klaus
von Bruch, Marcel Odenbach y Ulrike Rosenbach, un grupo de artis-
tas que se establecié durante los ochenta, ha utilizado el medio con
brillantez y firmeza hasta el momento actual a finales de los noven-
ta. Estos artistas son Volker Schreiner, con su estructuralismo cuasi-
narrativo, Gusztav Hamos, representado aqui con su homenaje espe-
cial en video a la historia del cine, o Jean-Frangois Guiton, cuyo docu-
mental de viajes utiliza imdgenes enigmaticas en un montaje asocia-
tivo para revolucionar el sentido de linealidad para desplazarse de un
lugar a otro. Efectos digitales ingeniosos, aunque bien integrados
(Rotraut Pape) pueden apreciarse junto con el estilo més personali-
zado de Angela Hanke-Wahls y Antal Lux, cuyo lenguaje visual
puede tener, sin duda alguna, un efecto hipnético sobre el espectador.
Holger Mader, un artista jéven no muy conocido todavia en la esce-
na internacional, utiliza la intensidad de un aspecto cautivador en su
potente, casi opresivo retrato de un extraio, mientras que el autorre-
trato de Katharina Wibmer combina la experimentacion visual con
una ruptura ingeniosa e irénica de las ilusiones.

Andreas M. Kaufmann trabaja principalmente con proyecciones.
Como Mader y Wibmer, es un artista mediatico de los noventa, que
trabaja en el mismo limite del sentido de percepcion del espectador,
su retrato pictérico parece negar el arte basado en el tiempo, solo
para afianzarlo de la manera mas eficaz. Se ha incluido al artista
noretamericano Bill Seaman en esta seleccion debido a que su galar-
donada obra, Passage Sets (logré el Premio Internacional de Video
Arte y la Videonale de Bonn), se concluyé en el ZKM durante su
estancia alli. Ademis, el trabajo de Seaman es un ejemplo destacado

de una pieza de multimedia que existe tanto en cinta como en ins-

narration, video art makes use of completely different femporal
ond inferactive parameters ond it is this which, from the very
beginning, has characterised the art of dlosed circuit installation
ond other performances as well as the production of video art.

Video arfists have o radically different attitude to the flow of
images, to their painterly, orfistic or poetic mofives” an attitude
which clearly delineates the spectrum of video art production also
in Germany. Following the generation of classical works by video
artists such s Klaus vom Bruch, Marcel Odenbach and Ulrike
Rosenbach, @ group of artists estoblished themselves during the
1980s which has made steadfost ond brilliant use of the medium
up to the present time at the end of the 90s. These are ortists
such os Volker Schreiner with his almost narrative-ike structuralism;
Guszt-v H-mos, represented here by his special video homage to
cnema history; or Jean-Francois Guiton, whose fravelogue makes
use of enigmatic images ond an associotive montage to revolufio-
nise the sense of linearity in moving from one place to another.
Ingenious, yet welintegrated digital effects (Rotrout Pape) can
be found alongside the more personalised style of Angela Hanke-
Wahls ond Antal Lux, whose visual language can certainly hove
on hypnotic effect on the viewer. Holger Mader, a young artist
not os welkknown on the intemationol scene os yef, makes use
of the intensity of a spellbound look in his powerful, olmost
oppressive portrait of o stranger, whilst Katharing Wibmer's self
portrait combines visual experimentation with a witty and ironic
shattering of illusions.

Andreas M. Kaufmann works primarily with projections. Like
Mader and Wibmer, he is a media orfist of the 90s; operating ot
the very edge of the viewer's sense of perception, his painterly
portrait appeors to negate fime-based art, only fo reinforce it in o
most effective woy. The American ortist Bill Seaman has been
included in this selection because his awardwinning work Passage
Sets (main prizes of Internotional Award for Video Art and
Videonale Bonn) was completed ot the ZKM during his residency
there. Seaman’s work is, moreover, o prominent example of o
mulfimedio piece which exists as both tape and installafion and
can be presented either in a lineor or an interactive way. The
selection of current video art ranges from more work which
mokes use of installofion space (such as Martin Dommann’s
deconstructivist analysis of film language) fo pieces which have



the appeorance of clossical documentary ond yet, since they
constantly refract and undermine their various stylistic elements
and levels of narration, have long since passed the visual boundary
info the world of the ironic essay (Friederike Anders, Hartmut
John). Concentrating on the work of o handful of individual
auteurs this collection can be seen os a starting point for a reflection
on more fradifional methods of production os opposed to latter-
day forms of interconnecting group dynamics. Just how ferfile
each area can be for the other is reflected in the work of artists
working in between genres such as Friederike Anders or Merel
Mirage.

Nowadays, fine artists think nothing of moving between
traditional ort forms and new medio; video orfists have simply
exponded their arfistic activity fo include instollations and
inferactive projects. Yet no matter how hard one tries, the viewer
will be hard pressed to find anything specific on the subject of
German post-reunification society in the 90s - Friederike Anders is
the only artist whose work addresses this theme in some way.
The lack of preoccupation with this topic on the part of media
artists is significant. In the early days of video, ortists were
concerned with exploring the medium’s specific attributes. In the
80s, the era of the pop video, there was less investigation and
more playful exploitation of the medium’s visual properties. Video
art ot the end of the century, however, operates on a rather more
subtle level, monipulating images, peaple and objedts, foying
with the idea of globolisafion and the depiction of lost or regained
subjectivity. Indeed, arfists foday seem more concerned with finding
out exactly what it is thot characterises an image in the elecfronic
age and the need to establish the sort of o context in which an
image becomes visible.

Rudolf Frieling

1 Nom June Poik, ‘Niederschriften eines Kulturomaden, Aphorismen, Briefe,
Texte, Cologne, 1992, p. 121.
2 lbid,, p.116.
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talacién y puede presentarse de manera interactiva o lineal. La selec-
cién del video arte actual abarca desde maés obras que se aprovechan
del espacio de la instalacién (como el anilisis decontructivista del
lenguaje filmico de Martin Dammann) hasta piezas que conservan
la apariencia del documental clisico y, sin embargo, puesto que se
refractan constantemente y socavan sus diversos elementos estilisti-
cos y niveles narrativos, hace mucho que han traspasado el limite
visual hacia el ambito del ensayo irénico (Friederike Anders, Hart-
mut Jahn). Si nos centramos en la obra de un puiiado de autores
individuales, esta coleccion puede observarse como punto de parti-
da para un reflexion sobre los métodos mas tradicionales de pro-
duccién, en contraposicion con formas recientes de interconectar la
dinamica de grupo. Los frutos que cada campo puede producir en el
otro quedan reflejados en la obra de artistas que trabajan combi-
nando géneros, como Friederike Anders o Merel Mirage.

En la actualidad, los grandes artistas no se plantean desplazarse
entre las formas de arte tradicional y los nuevos medios; los artistas
de video sencillamente ampliaron su actividad artistica para incluir
instalaciones y proyectos interactivos. No obstante, a pesar de los
intentos, el espectador se vera presionado a descubrir algo especifi-
co sobre el tema de la sociedad alemana post-reunificacion de los
noventa; Friederike Anders es la Ginica artista cuya obra trata dicho
topico en cierta manera. La falta de preocupacion sobre el asunto
por parte de los artistas mediaticos es significativa. En los primeros
dias del video, a los artistas les preocupaba la exploracién de los
atributos especificos del medio. En los ochenta, en la época de los
videos musicales, hubo menos investigacion y una explotacién mas
juguetona de las propiedades visuales del medio. Sin embargo, el
video arte de finales de siglo funciona a un nivel bastante mas sutil,
manipulando iméagenes, personas y objetos, jugando con la idea de
la globalizacién y la representacién de una subjetividad perdida o
recuperada. De hecho, los artistas hoy en dia parecen mas preocu-
pados por encontrar qué es lo que caracteriza exactamente una
imagen en la era electrénica y la necesidad de establecer la especie

de contexto en el que una imagen se haga visible.

Rudolf Frieling

! Nam June Paik, «Niederschriften eines Kulturnomaden. Aphorismen, Briefe, Textes,
Colonia, 1992, p. 121.
2 bid, p. 116.

MUESTRAS: CURRENT MEDIA ART



VIII FESTIVAL INTERNACIONAL DE VIDEQ DE CANARIAS

MUESTRAS: CURRENT MEDIA ART

VIII INTERNATIONAL VIDEO FESTIVAL OF THE CANARY ISLANDS

El Color Marron / Friederike Anders

Ensayo documental con varios bucles temporales que giran al
revés. Examen psicoanalitico de las raices profundas del caricter
nacional aleméin que utiliza ejemplos escogidos que emergen. Una
aventura textual con collage que incluye extractos de noticiarios de
television, grabaciones caseras de video y referencias a cuentos infan-
tiles tradicionales y a libros de texto escolares. La pieza entrelaza los
siguientes niveles paralelos: a) la historia real de un caso de incendio
provocado en una residencia para refugiados en Rostock en 1992 y
b) una serie casi inconexa de entrevistas y encuentros con mi padre
y mi tia. En el filo mismo entre las dos lineas de investigacion se situa
el tema de la mierda. El material marrén surge en un doble papel,
tanto como metafora anal para la limpieza, el orden y la diversion
bajo unn régimen marrén (es decir, Nazi) al igual que como motivo
cuidadosamente colocado para los actuales excesos racistas (como en
la frase: extranjeros de piel marron que cagan en prados alemanes).

Apareciendo en medio de este rigido paseo entre al montaje
politicamente correcto y la revelacién inquietante esta la imagen de
un perro salchicha. Este es el plano que aparece al principio y al
final de la pelicula. Al igual que el perro malo Waldi de los libros
infantiles, este salchicha simboliza la imagen deliciosamente horrible

del excremento del otro asi como los placeres obtenidos por recha-

zar la ley, prohibiendo y obedeciendo...

Die Farbe Braun / Friederike Anders

A documentary essay in several fime loops rofafing in reverse.
A psychoanalytical examination of the deep roots of the German
national character using selected examples that surface. A textual
odventure-cum-collage containing excerpts from TV news pro-
grammes, home video recordings and references fo fraditional
childrens’ storybooks and school textbooks. The piece interweaves
the following parallel levels: o) the real story of a case of arson
af on asylum-seekers’ hostel in Rostock in 1992 and b) o loosely-
structured series of interviews and encounters with my father
and my aunt. At the cutfing edge between the two strands of
investigation lies the subject of shit. The brown stuff surfuces in
a double-tole, os both an anal metaphor for cleanliness, order
and hoving fun under a brown (i.e. Nozi) regime as well as o
corefully-placed mofif for current racist excesses (as in the phrase:
Brown-skinned foreigners who crap on German lawns).

Appearing in the midst of this tightrope-walk between politi-
colly-correct montage ond embarrassing revelation is the image
of a Dachshund. It is this picture which appears at the beginning
and end of the film. Just like the bod dog Waldifrom the childrens’
baok, this Dachshund embodies the delightfully horrible sight of
another’s excrement as well os the pleasures fo be had from
laying down the law, prohibiting and obeying ...

Friederike Anders, Die Farbe Braun (El Color Marrin /
The Colour Brown), Video, 1994, 31'

Direccin / Mastering:

Francesco Sacco, Rainer von Rottenburg.



Ich hab’ mal einen Film mit Paul Newman gesehen /

Martin Dammann

| develop forms of representation which enable the viewer
to perceive imoges which have been freed from their referents.
Most of the fime | fry not to manipulate the images in any way,
| merely work on organising the way they are presented. Viewed
corefully and without prejudice, images emerge which develop
their own logic and power of expression - and which seem to convey
something completely different to what is being shown.

| Once Sow a Film with Paul Newman in it deals with the
reconstruction of comera movement. Digitized single fromes
token from pan shots are linked by an animation program and
reduced in size in such o woy thot the frames appear to be
grodually disploced according to the comera movement. The
detoils not covered by the next image remain visible, while the
follow-on sequence superimposes itself over the rest of the
frame. The film you are watching freezes at the points where
the previous shots can sfill be seen, producing a hybrid consisting
of static and moving image.

Martin Dammann, Ich hab’ mal einen Film mit Paul New-
man gesehen (He visto una pelicula con Paul Newman /1
have watched a film with Paul Newman), Video, 1996, 5',
muda / silent.
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Una vez vi una pelicula de Paul Newman /
Martin Dommann

Desarrollo formas de representacién que permitan al especta-
dor percibir imagenes que han quedado libres de sus referentes.
Gran parte del tiempo no intento manipular las imagenes de nin-
guna forma, solo trabajo en organizar la forma en que se presentan.
Observadas con atencidn y sin prejuicios, surgen imdgenes que
desarrollan su propia logica y poder expresivo, y que parecen trans-

mitir algo totalmente diferente a lo que se muestra.

Una vez vi una pelicula de Paul Newman trata de la reconstruc-
cion del movimiento de camara. Fotogramas simples digitalizados
obtenidos de tomas panordmicas se unen mediante un programa de
animacion y se reducen de tamano de modo que los fotogramas
parecen desplazarse gradualmente de acuerdo con el movimiento
de cimara. Los detalles que no cubre la siguiente imagen siguen a
la vista, mientras que la secuencia siguiente se superpone sobre el
resto del fotograma. La pelicula que se observa se congela en los

puntos en los que las tomas previas atin pueden verse, produciendo

un hibrido de iméigenes estiticas y moviles.

e
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Viajes / Jean-Frangois Guiton

Naci en la época en la que la gente atn dudaba en volar de
Pekin a Paris a tltima hora de la tarde porque temian llegar a casa

entrada la noche.
Henri Michaux, Avenir

De manera que se reduce la distancia hasta el fin del mundo,
Jean-Frangois Guiton cita la divertida descripcién de Michaux sobre
el tiempo comprimido. Las fotografias de nuestra mente estin pre-
formadas, en mayor o menor medida, por el turismo. Los trofeos que
encontramos y llevamos a casa son estereotipos intercambiables del
exotismo. Tomando como punto de partida los viajes carentes de
experiencias, Guiton sigue profundizando, capitulo a capitulo, en las
capas superpuestas de la percepcion; y cuanto mas lejos nos vamos,
mas simples se tornan las imégenes. Al final, no vemos més que unos
contornos borrosos, y en la radiante oscuridad comprendemos stibi-

tamente en qué consiste viajar: abrirse a experiencias diferentes.

Rudolf Frieling

Voyages / Jean-Fracois Guiton

| was born in that age when people still hesitated to fly from
Peking to Paris in the lote ofternoon because they were ofraid
they might arrive home foo late in the evening.

Henri Michoux, Avenir

As the distonce fo the end of the world diminishes, Jean-
Francois Guiton quotes Michaux” ployful description of compres-
sed time. The pictures in our minds are pre-formed - to o greater
or lesser extent - by tourism. The frophies we find and take home
are inferchangeable stereotypes of the exofic. Toking experienceless
fravel as point of departure, Guiton proceeds to dig, chapter by
chapter, into overseen loyers of perception. And the further we go
info the world, the more simple the images become. At the end,
we are viewing no more than sketchlike contours. And in the
bright dorkness we grasp suddenly what fravel is about: opening
oneself up fo different experiences.

Rudolf Frigling

Jean-Frangois Guiton, Voyages (Viajes), Video, 1994, 13’




Rt']’liﬂ Rt“LOL]I’ / Gusztiv Himos

The moment of orrival in the big city wos always o popular
subject for Berlin-elated literature and films. In o tope dedicoted
to the memory of Walter Ruttmann’s Geliebten: Berlin, a Danish
girl buys a return ficket to Berlin and offers the viewer o free ride
through seven decades of German history. The architectural
wastelonds of Anhalter Bahnhof ond Potsdomer Platz act os seftings
for electronic inserts with archive footage recounting Berlin’s
historiography: ‘20s metropolis, Nazi rule, war, division, Socialism
in the Eastern sector, the workers” uprising of June 17, and, from
construction fo foll, The Wall. Subtle digitol effects enable the gir
fo effortlessly shrug off one persona and toke on another, gliding
thiough different media plones os required. The fastforward
return joumey culminates in o somersault that propels her info
the age of virtual urban planning.

Rudolf Frieling

Gusztav Hamos, Berlin retour (Regreso a Berlin / Return to
Berlin), Video, 1996, 7'13"

Guidn / Screenplay: Gusztiv Himos, Katja Pratschke. Soni-
do / Sound: Katja Pratschke. Miisica / Music: El Gordo.
Montaje / Editing: Mariann Bichler, Clemens Radke. Acto-
res / Actors: Michaela Schmidt, Markus Stein. Produccion /
Production: Lichtblick S.L. Colonia / Lichtblick Ltd, Cologne.
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Berlin Retorno / Gusztiv Hamos

El momento de la llegada a la gran ciudad siempre fue un tema
popular para las peliculas y la literatura relacionada con Berlin. En
una cinta dedicada a la memoria del libro de Walter Ruttmann
Geliebten: Berlin (Amantes: Berlin), una chica danesa compra un
billete de ida y vuelta a Berlin y le ofrece al espectador un paseo
por siete décadas de historia alemana. Los despojos arquitecténicos
del Anhalter Bahnhof y la Potsdamer Platz hacen de escenario para
las inserciones electronicas con material de archivo que relata la
historiografia berlinesa: la metrépoli de los afios veinte, el régimen
Nazi, la guerra, la division, el socialismo en el sector oriental, el
levantamiento de los obreros del 17 de junio y, desde su construc-
cion hasta caida, el Muro. Los sutiles efectos digitales permiten que
la chica se libre con facilidad de un personaje y encarne otro, desli-
zandose por diferentes medios segun se requiera, El viaje de retor-
no hacia adelante culmina en una voltereta que la despide hacia la

era de la planificacion urbana virtual.

Rudolf Frieling
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Suefios licidos / Angela Honke-Wahis

Utilicé los fragmentos de suefios y notas de diarios de una per-
sona gravemente enferma para desarrollar secuencias de palabras e
imégenes que arrojaran alguna luz sobre su estado fisico y mental,
pero que ademds se produjera una fusién con mi propio mundo de
los suefos. El intento de controlar los sueiios, manipular las reali-
dades experimentadas y provocar la interconexién de diferentes
planos de la consciencia (practicas aplicadas en los suefios lticidos)

condujo a hileras de imagenes que reflejan el ambivalente mundo

emocional de alguien en cautividad.

Lucid Dreaming / Angela Hanke-Wahls

| used the fragments of dream and diary notes of a seriously ill
person to develop sequences of words and images that throw
some light on his/her physical and mental state but also result in
o fusion with my own dream warld. The attempt fo monifor dreoms,
manipulate experienced realities and bring about the interlocking
of different planes of consciousness (practices applied in lucid
dreaming) led to streams of pictures reflecting the ombivalent
emotional world of someone in captivity.

Angela Hanke-Wahls, Lucid Dreaming (Sueiios licidos),
Video, 1997, 16'10"
Sonido / Sound: Dirk Schafer.



Akt: IIl}_—]_C - Fiir Franz / Hartmut Jahn

This video portrays in o dorkened room an ogeing female
body in all its apparent ugliness. The subtle and reduced presen-
tation enhances the concentration on the vivacity of this elderly
woman, who speaks about sexuality in o notural way which
instantly makes it clear that no foboos are being (forcibly) broken.
In John's portrait, the viewer is foscinated by the personality of
the subject portrayed. A long fime ago, Inge was an orfists’
model, and today she poses once again for the comera. The title
implies she is doing it for Franz, the wordless man sitting beside
her. Itis sfill the exception that a female voice is articuloted while
the man keeps quiet in front of o comero.

Rudolf Frieling

In Nude Model: Inge - for Franz, the representation of the
body is natural, conveying no sense of furious attack on the
taboo.The refreshing presence with which the old woman talks
about her sexuality tums this tape also info o touching portroit.

Jury-stotement, German Award for Video Art 1994

Hartmut Jahn, Akt: Inge - fiir Franz (Toma: De Ingre para
Franz / Act: From Ingre to Franz), Video, 1994, 6'

Fotografia / Photography: Jochen Philip, Hartmut Jahn.
Sonido / Sound: Herr Otte. Actores / Actors: Ingeborg Freu-
denberg, Franz Natuka. Praduccion / Production: Jahn Video.
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Modelo desnudo: Inge-para Franz / Hartmut Jahn

Este video representa, dentro de una habitacion oscura, a un
cuerpo de mujer envejecido con toda su aparente fealdad. La sutil
y reducida presentacion destaca la concentracién sobre la vivacidad
en esta mujer anciana, quien habla de su sexualidad de una mane-
ra natural, lo que al instante aclara que no se presenta (forzosa-
mente) ningtin tabt. En el retrato de Jahn, el espectador queda fas-
cinado por la personalidad del sujeto representado. Hace mucho
tiempo, fue modelo de artistas, y hoy ella posa una vez mas para la
camara. El titulo implica que lo hace por Franz, el hombre silen-
cioso sentado a su lado. Atin resulta excepcional que una voz feme-
nina se articule mientras que el hombre permanece callado frente a

la cAmara.
Rudolf Frieling

En Modelo desnudo: Inge para Franz, la representacion del cuer-
po es natural, no transmite sensacién de ataque furibundo al tabu.
La refrescante presencia con la que charla la mujer anciana sobre su

sexualidad, ademas convierte a esta cinta en un retrato conmovedor.

Comunicado del jurado. Premio Aleman de Video Arte 1994,
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Videopintura n.® 5 / Andreas M. Kaufmann

La idea basica de las Video Pinturas es, tomando prestado el tér-
mino de Erik Satie musique d’ameublement, una especie de video
d’ameublement. Las grabaciones se encuentran dentro de un bucle
que funciona incesantemente, pero al que no se le tiene que pres-

tar constante atenci6n, mas bien como una pintura en el muro.

La materia prima para esta cinta de video es la imagen de una
figura que repetidamente se vuelve hacia y contra el espectador. Los
fotogramas individuales se han re-capeado, disuelto y ralentizado en
el ordenador hasta el punto de que el espectador no puede estar
seguro si mira a un fotograma de video congelado. No existe esa sen-
sacion de staccato en la imagen que dé una pista de que la imagen se
esta moviendo continuamente, justo en el limite de su sentido de la
percepcion. Una vez que el cerebro ha percibido que, en verdad, esta

es una imagen en movimiento, el proceso ya ha concluido.

Esta cinta estd ideada para aparatos de television domésticos.

Videopainting No. 5 / Andreas M. Kaufmann

The basic idea behind the Video Paintings i, to borrow Erik
Satie’s term musique d‘omeublement, o kind of video d'omev-
blement. The recordings are on a loop which plays constantly but
which doesn’t have fo be poid constont attention, rather like a
painting on the wall.

The row material for this video tape is the image of o figure
repeatedly tumning towards and away from the viewer. The indi-
vidual fromes have been re-layered, dissolved and slowed down
in the computer to such an extent that the viewer cannot be sure
that he isn’t looking ot o video freeze frame. There is no stoccato-
like shuffling of the image fo give him a clue thot the imoge is in
fact confinually moving, just at the edge of his sense of perception.
Once his brain hos realised that this is indeed 0 moving image,
the process has olready finished.

This tape s designed for domestic television sets.

Andreas M. Kaufmann, Videopainting No. 5 (Pinturas de
Video No. 5), Video, 1997, continua / loop.

Fotografia / Photography: Holger Reuter. Actor: Jean-Michel
Phéline. Montaje v procesador de imagen / Editing, image
processing: Norleon Graff, Andreas M. Kaufmann, Holger

Reuter.




Hypnose / Antal Lux

All human beings have an urgent need to free themselves
from all kind of action and from the necessity to take responsibility
for decisions. Because this need is not as developed (or os well
preserved) in every one, some of us ore more easily hypnofised,
while others surrender only superficially to the hypnosis, and
some cannot be hypnotised at oll.

This 1996 German version of the 1993 tope uses blurred
traces of figurative imagery and, on the sound level, the repefefive
suggestive voice that tries fo help relox single body parts: My
right arm is heavy, really heavy. Completely quiet and reloxed.
My attention is in my right arm and my right arm is heavy, really
heavy, etc.

Rudolf Frieling

Antal Lux, Hypnose (Hipnosis / Hypnosis), Video, 1993/6, 5'

VIII FESTIVAL INTERNACIONAL DE VIDEO DE CANARIAS

VIl INTERNATIONAL VIDEQ FESTIVAL OF THE CANARY ISLANDS

Hipnosis / Antal Lux

Todos los seres humanos tienen una necesidad urgente de liberar-
se de toda clase de accién y de la necesidad de responsabilizarse por
las decisiones. Debido a que esta necesidad no se encuentra tan desa-
rrollada (o tan bien conservada) en todos, a algunos se nos hipnotiza
con mas facilidad, mientras que otros solo se rinden superficialmente

a la hipnosis, y algunos no pueden hipnotizarse en absoluto.

Esta version alemana de la cinta de 1993 utiliza retazos borro-
sos de la imagineria figurativa y, a nivel sonoro, la sugestiva voz
repetitiva que intenta ayudar a relajar ciertas partes del cuerpo:
Mi brazo derecho pesa, pesa mucho. Totalmente tranquilo y relajado.
Mi atencion se encuentra en mi brazo derecho, y pesa, pesa mucho,

etc.

Rudolf Frieling

e
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No busco nada, estoy aqui /
Holger Mader

Holger Mader demuestra con su reciente obra, sin ninguna
modificacién de la editorial, que incluso con escasos recursos es
mucho lo que se puede expresar. Un extranjero en Alemania for-
mula una tinica frase que se repite con una intensidad que raya lo

insoportable.

Holger Mader presenta una pequefia obra que emplaza el paso
del tiempo con respecto a la imagen, ligeramente desenfocada, de un
hombre desconocido. Detrés de esta imagen residen todos los este-

reotipos con que han de enfrentarse los extranjeros en Alemania.

Rudolf Frieling

Ich suche nichts, ich bin hier

(I dont't look for anything, I'm here) / Holger Mader

An early work, realized in 1993, that demonstrates how much
con be told with sparse means. With no editorial interference, o
foreigner in Germany formulates a single sentence that is repeated
with a penefration bordering on the unbearable.

Holger Mader presents a short performance that places the
passing of fime in relationship with the picture of an unknown
man, slightly out of focus. All the stereotypes foced by foreigners
in Germany lie behind this image.

Rudolf Frieling

Holger Mader, Ich suche nichts, ich bin hier (No busco
nada, estay aqui / 1 don't look for anything, I'm here), Video,
1993, 3'45"

Actor: Chun Chi



Blood in Blossom: A Perceptual Journey / Merel Mirage

This video takes us through different loyers of reality, each
with their own frome of reference. The microscopic eye, the elec-
tronic sensor, the human eye touches life and discovers meditative
and poefic images. They evoke our intimate observations, trigger
our private inferpretations. The sensitive touch of surface ond the
coreful focusing of images take us further into our outer realities
ond info our inner worlds.

Merel Mirage, Blood in Blossom: A Perceptual Journey
(El Fluir de la Sangre: Un Viaje Perceptual), Video, 1995, 7'
Sonido / Sound: Drome. Musica / Music: Drome. Produc-
cion / Production: Mirage Productions.

VIII FESTIVAL INTERNACIONAL DE VIDEO DE CANARIAS

VIII INTERNATIONAL VIDEO FESTIVAL OF THE CANARY ISLANDS

Sangre en Flor: Un Viaje Perceptual / Merel Mirage

Este video nos traslada por los diversos estratos de la realidad,
cada uno con su propio marco referencial. El ojo microscépico, el
sensor electronico, el ojo humano en contacto con la vida descubre
imagenes poéticas y meditativas. Ellas evocan nuestras observacio-
nes intimas, disparan nuestras interpretaciones privadas. El toque
sensible de la superficie y la delicada concentracién en iméagenes

nos transporta hacia nuestras realidades mas lejanas y hacia nues-

tros mundos mas ocultos.
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No sélo Agqua / Rotraut Pape

Cinco hombres y mujeres se sientan a una mesa redonda. Ante
nuestros ojos aparecen viandas en los platos de los comensales, que
sufren metamorfosis asombrosas. La pifia, el melén, el pan integral
y otros frutos del arbol del conocimiento cobran vida y desvelan sus
secretos mas reconditos. Mientras florecen, respiran y adoptan for-
mas novedosas, los comensales también sufren transformaciones.
Lentos pero seguros, los limites entre el interior y el exterior se fun-
den y, a medida que las fronteras espaciales se desvanecen, las line-

as entre espiritu y materia se difuminan igualmente.

Mesura gesticulativa, metamorfosis generadas por ordenador,
una banda sonora excesiva y de caricatura y un uso del color sinté-
tico, a veces venenoso estan calculados a la perfeccion para acentuar
el mundo virtual de imégenes de esta pieza. Nuestra vision queda
deliberadamente reducida a unas pocas perspectivas, cuya ostensible

esterilidad brillante queda arrebatada por una sonrisita subyacente.

Comunicado del jurado, 7° Premio de Video Arte de Marl.

Nicht nur Wasser / Rotraut Pape

Five men and women ore seated at o round foble. Before
our eyes foodstuffs appeor on the diners’ plates and go through
astonishing metomorphoses. Pineapple, melon, wholemeal bread
and other fruits of the tree of knowledge come to life and reveal
their inmost secrets . While they blossom, pulsate and take on
evernew forms, the diners are transformed likewise. Slowly but
surely, the boundaries between inferior and exterior dissolve, and
as the spatial fronfiers vanish, the fines between spirit and materiol
begin fo blur likewise.

Gesticulatory understatement, computergeneroted meta-
morphoses, o caricatured, excessive soundtrack and a synthefic,
sometimes venomous use of colour are perfectly colculated to
accentuate the virtual world of images in this piece. Our view is
defiberately limited fo just o few perspectives, the ostensible
glossy sterility of which is nibbled away at by an underlying smirk.

Jurystotement, 7th Marl Video Art Award.

Rotraut Pape, Nicht nur Wasser (Algo mas que agua / Not
only Water), Video, 1995, 25’

Idea: Raskin. Fotografia / Photography: Jens Enna Born, Frie-
der Schlaich, Raskin. Sonido / Sound: Christian Graupner,
Alfred Olbrisch. Banda sonora / Soundtrack: Voov. Progra-
madory asesor / Programming, Advisor: Klaus Dufke, Klinische
Bilder. Imdgenes médicas / Medical Imaging: Dr. Daniel
Heyer. Actores / Actors: Andreas Coerper, Klaus Dufke,
Michael Esser; Rotraut Pape, Regine Staegemair.




Seesaw / Volker Schreiner

A metronomic sequence made up of three places and three
fimes. Every second of every place, every second of the same
place. Editing sequences, scraps of words and music beats join up
ond separate. Three ploces are at one time, three places are ot
simultaneous fimes, one time is in simultoneous places, one
place is ot simultaneous fimes.

Volker Schreiner, SEESAW (Vaivén), Video, 1996, 7'24"
Actores / Actors: Heiner Fahrenholz, Christoph Girardet,
Diemut Schilling, Claudia Schwarzlose. Elementos musica-
les / Musical elements: ARC Audio Production.
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Balancin / Volker Schreiner

Secuencia metronémica compuesta de tres lugares y tres
momentos. Todos los segundos en todos los lugares, todos los segun-
dos en el mismo lugar. Secuencias montadas, restos de palabras y
ritmos musicales se funden y separan. Tres lugares a la vez, tres
lugares estin en momentos simultineos, un momento esta en luga-

res simultdneos, un lugar estd en momentos simultaneos.

e
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Conjuntos de Pasaies -
Se Tira de los Ejes desde lo Punta de la Lengua / Bill Seaman

Pasaje como texto, como viaje, como cambio en el tiempo,
como arquitectura, Conjunto como par, como arquitectura ilusio-
nista, como aparato. Conjunto como en matemiticas. Una serie de
pasajes al estilo haiku conforman la obra que presenta imigenes
arquitecténicas recogidas en y alrededor de Tokio y Karlsruhe, con-
trastando lo moderno y lo antiguo, centrindose en la luz. La mate-
ria se presenta en forma de conjunto poético de cavilaciones y pro-
yecciones que tratan acerca de nociones sobre la sensualidad/sexua-
lidad y la identidad en el ciberespacio en contraste con la naturale-
za de los espacios reales. El jurado del Premio Internacional de
Video Arte quedo fascinado por la franqueza de su forma artistica en
conjuncion con el enigma que rodea los gestos y los objetos, con la ambi-
valencia de lo impenetrable y las frases poéticas, la musicalidad de la

voz y el montaje recurrente.

Rudolf Frieling

Passage Sets -

One Pulls Pivots at the Tip of the Tongue / Bill Seaman

Possage as text, os frovel, as change over time, as archifec
fure. Set as pair, as illusionistic architecture, as device. Sef os in
mathematics. A series of haikulike passages moke up the work
presenting orchitectural imoges shot in ond oround Tokyo and
Korlsruhe - contrasfing the modern and the ancient, focusing on
light. The subject matter is presented os a poetic set of musings
and projections dealing with nofions of sensuality/sexuality ond
identity in cyberspace in confrost with the ‘nafure” of actual spaces.
The jury of the Internotional Aword for Video Art was  foscinated
by the openness of their artistic form in conjunction with the enigma
surrounding the gestures and objects, with the ombivalence of
the impenetrable and poefic sentences, the musicality of the
voice and recursive edifing.

Rudolf Frieling

Bill Seaman, Passage Sets - One Pulls Pivots at the Tip of
the Tongue, (Conjuntos de Pasajes - Se Tira de los Ejes desde
la Punta de la Lengua) Video, 1995, JJAUS/D, 32'

Muisica / Music: Bill Seaman, Tony Wheeler (Saxo), Cat-
herine Hewgill (Chelo). Actores / Actors: Jenny Almendin-
ger, Yasuaki Matsumoto. Produccion / Production: Bill Sea-
man, ICC Tokio, ZKM Karlsruhe. Version alemana / Ger-
man Version: 235 Media, Colonia / Cologne (1997).



Letzte Lockerung / Katharina Wibmer

Do you worry about your heolth?

Is there a connection between falking and thinking?

Are you no longer able to follow infellectual conversations?

Will the navel be added to the Germon flag as a symbol of
introspection?

Do you feel the difference at mass events with popular appeal?

Are you acquainted with the ort of becoming populor and
influentiol? Do you sometimes hear strange voices?

The Final Reloxation demonstrates positions and helps you
to overcome doubts.

She (Katharina Wibmer) juxtoposes various types of individual,
ironically posited, souksearching with comical collective norms
and expectations. Her own physical jerks, distorfions ond oblique
ongles increase the tensions which result from these juxtapositions
into grotesque forms, which are interspersed by witty intermezzi
in the form of various animated body patterns. The piece is a
precisely calculated balonce between sophisfication and naivete.

Excerpt from the jury’s comments on awarding the 7th Mod
Video Art Award.

Katharina Wibmer, Letzte Lockerung (El Ultimo Descanso /
Final Relaxation), Video, 1996, 12'30"
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Relojacion Ultima / Kotharing Wibmer

¢Le preocupa su salud?

¢Existe una conexién entre el habla y el pensamiento?

(Ya no es capaz de seguir conversaciones intelectuales?

(Debe anadirse el ombligo a la bandera alemana como simbolo
de introspeccién?

(Aprecia la diferencia en sucesos masivos de atractivo popular?

(Esta familiarizado con el arte de hacerse popular e influyente?

(A veces escucha voces extraas?

La Relajacion Ultima demuestra sus actitudes y le ayuda a supe-
rar las dudas.

Ella (Katharina Wibmer) superpone varios tipos de individuos,
planteados con ironia, reflexivos, con comicas normas y expectati-
vas colectivas. Sus propias sacudidas fisicas, distorsiones y angulos
oblicuos aumentan las tensiones que se derivan de estas superposi-
ciones en formas grotescas, que estin intercaladas por intermezzos
agudos en forma de diversos contornos corporales animados. La
pieza demuestra un equilibrio, calculado con precision, entre sofis-

ticacién e ingenuidad.

Extracto de la decision del jurado que concedio el 7° Premio de
Video Arte de Marl.

W | &
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Arte en (D-Rom

La no linealidad, la interactividad y el arte de la combinacion
son las caracteristicas mas importantes de la hipermedia digital que
incluye el CD-Rom e internet. Aunque las formas no lineales de
narracion y representacion, asi como la interaccion con el especta-
dor se han convertido desde hace tiempo en parte de la historia de
la literatura, del cine y del arte, las oportunidades especificas de
combinacién que ofrece la comunicacién digital off-line (CD-Rom)
y la on-line (internet) que permanecen como un potencial secreto y

revolucionario para un consumo diverso y estético.

Los CD-Roms almacenan medios de comunicacion para la
informacion digital, parecido al diskette o al disco duro del ordena-
dor. Las ventajas del CD-Rom son muchas: tiene una enorme capa-
cidad, la informacién puede ser utilizada a una gran velocidad (ya
que el ordenador lee los datos rapidamente) y fabricarlos no cues-
ta mucho. Como todos los soportes para grabar informacién digital,
el CD-Rom puede almacenar y realizar cualquier tipo de combina-
cién con textos, sonidos, grificos y peliculas.

Durante un tiempo, el video como pelicula era un medio de
comunicacién basado en el tiempo, que sélo podia reproducirse y
consumirse de forma lineal. Se pulsaba el botén play y cada escena
aparecia cronolégicamente, segtin lo habian ordenado el director y
el editor. Las alteraciones en el flujo de imagenes s6lo eran posibles
activando el botén de stop, el de forward o el de rewind. Sin embar-
go, con la telecomunicacién digital se puede acceder a cualquier
«punto» de toda la estructura del volumen total de informacion
almacenado, sin pérdida de tiempo. La no linealidad de los CDs esta
organizada de acuerdo con unas marcas especificas o unos «hots-
pots» ocultos (zonas activas que se definen durante la produccion
del CD). Estos hotspots se identifican como direcciones objetivo en
otras secciones de la informacién que permiten al usuario saltar a
cualquier otra parte de la estructura total con sélo pulsar el raton.
De esta manera, las secciones y los fragmentos se combinan for-

mando una red.

El usuario navega por un camino del sistema raiz de estructuras
que se ofrece. Cuando se trabaja de forma interactiva es como si el
usuario y el ordenador trabajaran codo con codo, mis conjunta-
mente. De esta manera, el visitante crea su propia experiencia en el

CD-ROM Art

Noninearity, interactivity and the art of combining are the
most important characteristics of digital hypermedia including CD-
ROM and internet. Although non-inear forms of narration and
representation, as well as interaction with the viewer have long
since become part of literary, cinema and art history, the specific
opportunifies for combining which ore to be found in digitial offfine
(CD-ROM) and online media (internet) hold untold revolutionary
potential for aesthetic and ployful consumption.

(D-ROMs ore recording media for digital information, similor
fo o computer's floppy or hard disc. The advantages of the CD-ROM
ore manifold: it has o comporotively large copacity, information can
be refrieved at great speed (since data can be read quickly by the
computer) and it doesn’t cost much to produce. Like oll recorders
of digital data, the CD-ROM con store and perform any number of
combinations of texts, sounds, graphics ond film.

At one fime, video like film was a fime-based media that could
only be ployed and consumed in a linear way. One pressed the
button marked play ond each scene would appear in the chronology
ordained by the director and editor. Alterations fo the flow of images
were only possible by octivating stop, fost forward or rewind.
With digital media, however, any pointin the overall structure of the
entire volume of information stored can be accessed immediately,
without a lopse in fime. The CD's non-iinearity is organised via
certoin marked or hidden hofspofs - active zones which are defined
during a (D's production. These hotspofs ore defined os target
addresses in other dato sections which enable the user to leap
onto any other part of the overall structure with just a mouse
click. In this way, sections and fragments are combined info o
nefwork.

The user navigotes o path through the roof system of struc-
tures on offer. Working interactively, it is olmost s though the
user and the computer are in parnership, feeling their way along.
So it is that the visitor creates his own individual programme
experience; he is asked to make choices, fo take port, intervene
and either punch in codes or supply verbal solutions via a
microphone and so, continue sauntering through the constantly-
moving labyrinth.



In 1965, Ted Nelson gave o nome fo these associofive,
open-ended chains of information, he colled this thizome-ike
method of non-sequentiol reading and writing and simultaneous
multiayered norrotives: hyperfext. Not only does hypertext
demond o different form of consumption - it olso completely
changes our understonding of art. Instead of o mystifying work of art
created in o unique way by an auteur, a kind of Gesamtkunstwerk
is created which deliberately incorporates the reactions of the
viewer /user in its underlying concept. According to this notion,
an ortistic product is one that is open to o number of readings
and contains on open-ended diologue, in short, an art form in
which the viewer becomes co-uthor of the artefact. In this kind
of ort work, the norrafive structure ond flow of a story is only
partly bound by the autocratic dictates of its creator, which
means that the viewer is less interested in identifying with the
profagonists and more attracted to his own new role os an
actant.

Interaction or spectator parficipation hs, however, been o
stondard component of ort since Dodaism (Max Erst) and Marcel
Duchamp’s installations. Artists have always striven fo break
down traditional nofions of production ond consumption and
expond the meaning of art. The hoppenings of the Fluxus
movement of the 50s and 60s (John Cage, Nom June Paik,
Robert Rouschenberg) os well os the events which took place
under the banner of Exponded Cinema were also designed to
emphasise the changing roles of creator and consumer.

Clossical ovont-garde cinema (as in the work of Mayo
Deren or Dzigo Vertov) also saw o deporture from realistic,
lingar structures of narrotion and representafion towards new
forms of storytelling using multiple perspectives. Similar fendencies
were to be found in literature, where approaches such os new
narrotive structures, parallel action, floshbacks and montoge
tachniques were explored.

In hypermedia, reality is no longer shown on one level but
is presented fo the viewer os a series of mulfidayered, conflicting
or complementing concepts which make the spectators viewpoint
the decisive factor. Horizontal structures and finks are just os
importont as vertical causality and conditional correlations. At
the core of this approach are dynomic-sounding operations or
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programa, se le pide que haga elecciones, que participe, que inter-
venga y que introduzca cédigos o que de soluciones por el micré-
fono; para que contintie deambulando por un laberinto en movi-

miento.

En 1965, Ted Nelson le dio nombre a estas cadenas de infor-
macion asociativas e interminables, llamo a este método de lectu-
ra no secuencial, de escritura y de narraciones simultineas con
forma de rizoma: hipertexto. El hipertexto no sélo demanda una
forma diferente de consumo, sino que también cambia completa-
mente nuestro entendimiento del arte. En vez de un trabajo de arte
mistico creado de forma tinica por un auteur, se crea una forma de
Gesamtkunstwerk (obra de arte general) que deliberadamente
incorpora la reaccion del espectador/usuario en su definicién pura.
Segtin esta nocién, un producto artistico es el que estd abierto a un
niumero de lecturas y contiene un dialogo sin fronteras, en resu-
men, una forma de arte en la que el espectador se convierte en co-
autor del artefacto. En este tipo de trabajo artistico, la estructura
narrativa y el flujo de la historia estan en parte limitados por los
mandatos autocriticos de su creador, lo que significa que el espec-
tador estd menos interesado en identificarse con los protagonistas
y mas atraido por su nuevo y propio papel como agente de la

accion.

La interacciéon o participacion del espectador ha sido, sin
embargo, un componente estindar del arte desde las instalacio-
nes de Dadaism (Max Ernst) y de Marcel Duchamp. Los artistas
siempre se han esforzado por romper las nociones tradicionales
de creacion y consumo, y expandir la definicion de arte. Los
acontecimientos del movimiento Fluxus de los afios 50 y 60
(John Cage, Nam June Paik, Robert Rauschenberg), asi como los
que tuvieron lugar bajo la bandera de Expanded Cinema, también
se disefiaron para enfatizar la funcién del creador y del consumi-

dor en cambio.

El cine clasico de vanguardia (como en la obra de Maya Deren
o Dziga Vertov) también sufri6 una trayectoria de estructuras rea-
listas y lineales de la narracién y la interpretacién hacia las nuevas
formas de contar historias utilizando multiples perspectivas. Unas
tendencias similares fueron descubiertas en la literatura, donde se
exploraron algunos enfoques: estructuras narrativas, accién parale-
la, flashbacks y técnicas de montaje.
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En la hipermedia, la realidad ya no se presenta al espectador a un
solo nivel, sino como una serie de multi-capas, enfrentando o com-
pletando conceptos que convierten el punto de vista del espectador
en un factor decisivo. Las estructuras horizontales y las uniones son
tan importantes como la casualidad vertical y las correlaciones con-
dicionales. En el niticleo de este enfoque estan las operaciones con
sonido dinamico o términos como: unién, cadena, combinar, conec-

tar, nudo, camino, seccién y enlace.

La teoria de la combinacion situada tras el hipertexto no era, sin
embargo, algo que se inventara al mismo tiempo que el ordenador.
Tiempo atras, en el siglo XIII, el estudiante catalin Raimund Lull
construy6 una mdquina de filosofia, en la que utilizaba una serie de
discos concéntricos conectados entre si para crear relaciones termi-
nolégicas o nexos sintacticos, el contenido semantico de lo que con

frecuencia permanecia en el fondo.

Intentos interactivos tempranos con estructuras narrativas de
peliculas no lineales se basaban, por regla general, en la tecnologia
del laser disc (por ejemplo métodos similares de grabacion). Se desa-
rrollaron a principios de los 80 por los pioneros americanos Peter
d’Agostino, Grahame Weinbren, Bill Seaman y Lynn Hershman. Ya
en el 1989 el Festival de Media Art en Europa presentaba largome-
trajes interactivos en Hi-8 por el grupo Videolabyrinth, formado en
Berlin (Friederike Anders, Ilka Lauchstidt, Martin Potthoff). Este
aiio también quedé marcado por la produccién del primer CD-
Rom artistico, publicado por Voyager en Nueva York.

Desde los comienzos de los 90, numerosos trabajos habian apa-
recido en CD-Rom. Se extendian desde las cronicas en multimedia
de colecciones de arte, museos, festivales o artistas individuales
hasta producciones internacionales de maisica pop como The Freak
Show por The Residents o Eve de Peter Gabriel asi como produccio-
nes radicales clandestinas, tipo garaje (de bajo presupuesto). Algu-
nos artistas medidticos, como George Legrady (An Anecdoted Achi-
ve from The Cold War and Splippery Traces), Laurie Anderson (Pup-
pet Motel), Simon Biggs (Book of Shadows) o Harwood (Rehersal of
Memory) han escogido el CD-Rom para publicar su obra de una

naturaleza, a veces, muy personal.

Como en cualquier otro lugar, Alemania ha visto también la

produccién de un nimero de proyectos artisticos fascinantes. A

terms such as link, chain, combine, connect, knot, path, branch
and bond.

The combination theory that lies behind hypertext was not,
however, something that was invented along with the computer.
Way back in the 13th century, the Catolan scholor Raimund Lull
constructed a philosophy machine, in which he used o series of
interconnecting concentric discs to create terminological relationships
or syntuctical links, the semantic content of which often remained
in the background.

Early interactive attempts af nor-inear film narrative structures
were, s a rule, based on laser disc technology (i.e. analogue methods
of recording). They were developed ot the beginning of the 1980s
by American pioneers such as Peter d'Agostino, Grahame Weinbren,
Bill Seaman and Lynn Hershman. As early os 1989, the European
Media Art Fesfival presented interactive feature films on Hi8 by
the Berlin-based group Videolabyrinth” (Friederike Anders, llko
Louchstiidt, Marfin Pofthoff). 1989 also marked the production of
the first arfistic CD-ROM, published by Voyager in New York.

Since the beginning of the ninefies, numerous works have
appeared on CO-ROM. They range from more or less multimedia
chronicles of art collections, museums, festivals or individual
arfists o intemational pop music productions such as The Freak
Show by The Residents or Peter Gabriel's Eve os well as more
radical underground, gorage-fype productions, Some media
artists, such as George Legrody (An Anecdoted Archive from The
Cold War and Slippery Traces), Laurie Anderson (Puppet Motel),
Simon Biggs (Book of Shadows) or Harwood (Rehearsal of
Memory) have chosen the medium of CD-ROM to publish work of
a somefimes highly personal nature.

As elsewhere, Germany has olso seen the production of o
number of fascinating artistic projects. Often created ot universifies
and media institutes, many of these works address the new formal
possibilities, oesthetic potentiol and complexity of multimedio
combinations in the new medium. A prominent feature of current
(D-ROM publications are editions which combine recordings of
music with visual experimentation. These works do not merely
use sound to illustrate but often os a storfing point for and inifiator
of 0 visual programme.



The CD-ROMs produced by the veteron arfists ‘Die Veter-
nen’ ond Venetian Deer play o dominant role in the brief history
of artistic multimedia projects in Germany. Baven mit Licht (Building
with Light) by the Medieninstut Berlin/mib is an excellent example
for the way in which historicol materiol can be combined with user-
navigable illustrations, demonstrated here in the form of o virtul
museum tour.

The CD-ROM series arfintact, published by the Centre for Art
and Media (ZKM), represents an important forum for mulfimedia
art. Once a year since 1994, three media ortists ore given the
opportunity o develop new projects for the medium, as orfists-in-
residence ot the ZKM: Arfinfoct 4 includes projects by Dieter Kiess-
ling, Anja Wiese as well as the ortistic team Marina Grzinic and
Aina Smid.

Mina Hogedorn, the most permanent member of the EyeYou
group, has chosen to work outside more expensive, established
editions by distributing her work on her own amongst friends
and ocquoinfances. Her modest pieces are full of crypfic
humour and, since they are created quickly on floppy discs,
take up just a fraction of the space needed for most (D works.
This collection brings together for the first fime three pieces by
EyeYou on one (D-ROM. The pieces are deliberately poised
somewhere between computer gome ond screen sover; their
particulor attraction is that they are constantly available, since
they do not involve large amounts of data. These gomes involve
o ployful treatment of digital opportunities; this, combined
with their reduced, minimal shapes mean that this project is
perfectly suited fo the media-immanent characteristics of either
o CD-ROM or floppy disc.

(D-ROM is o medium which s porficulary suited fo the explo-
ration of new forms of literature, congenial writing and collective
chains of statements. The group of artists known as Pool Processing
(Heiko Idensen and Matthias Krohn) were porficulorly drawn fo
the simultaneous potential on CO-ROM and the infemet for both
thizomatous writing and visual experimentation. Their lotest CO-ROM
project, of(f) the w.w.web contains o large number of interesting
infemet projects ond criticol discussions. It also provides an excellent
guide through both the world of art and the ort world on the
world wide web.
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menudo creados en universidades e institutos de telecomunicacio-
nes, muchos de estos trabajos dirigen las nuevas posibilidades for-
males, el potencial estético y la complejidad de combinaciones mul-
timedia en el nuevo soporte. Un rasgo importante de las publica-
ciones actuales en CD-Rom son las ediciones que combinan las gra-
baciones de misica con experimentacién visual. Estos trabajos no
emplean sélo el sonido como medio de ilustracién, sino que a
menudo lo emplean como punto de partida o iniciador del progra-

ma visual.

Los CD-Roms producidos por los artistas veteranos Die Vetera-
nen y Venetian Deer juegan un papel importante en la corta historia
de los proyectos artisticos de multimedia en Alemania. Bauen mit
Licht (Construyendo con luz) por el Instituto Berlin/mib de Tele-
comunicaciones es un ejemplo extraordinario de cémo puede com-
binarse el material histérico con ilustraciones en las que el usuario
puede navegar, esta es la demostracion de una visita virtual a un

museo.

Las series de artintact (arte intacto) de CD-Rom, publicadas por
el Centro de Arte y Telecomunicaciones (ZKM), representan un
foro importante para el arte de la multimedia. Desde 1994, tres
artistas mediaticos dan la oportunidad, una vez al afio, de desarro-
llar nuevos proyectos para los soportes, como artistas residentes en
ZKM: Artintact 4 incluye proyectos realizados por Dieter Kiessling,
Anja Wiese asi como el equipo artistico Marina Grzinic y Aina
Smid.

Mina Hagedorn, el miembro mas antiguo del grupo Eye You, ha
elegido dejar de trabajar con ediciones mas caras y conocidas distri-
buyendo su trabajo entre sus amigos y conocidos. Sus modestas pie-
zas estdn llenas de humor criptico y, ya que se crean rapidamente
en disquetes, ocupan simplemente una fraccién del espacio necesa-
rio en la mayoria de trabajos en CD-Rom. Esta coleccién reune por
primera vez tres piezas de Eye You en un CD-Rom. Las piezas estin
deliberadamente situadas en algiin punto entre los juegos de orde-
nador y los salvapantallas; su atraccion particular es que estan siem-
pre disponibles, puesto que no representan grandes cantidades de
datos. Estos juegos implican un tratamiento variado de oportunida-
des digitales; esto, combinado con sus formas reducidas y minimas,
significa que este proyecto se ajusta perfectamente a las caracteris-

ticas inherentes a la media de un CD-Rom o de un disquete.
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El CD-Rom es un soporte que se adecua en particular a la
exploracion de nuevas formas de literatura, escritura compatible y
cadenas colectivas de relaciones. El grupo de artistas conocido
como Pool Processing (Heiko Idensen y Matthias Krohn) estaban
motivados en particular por el potencial simultineo en CD-Rom y
en internet para la escritura de rizomas y la experimentacion visual.
Su tltimo proyecto en CD-Rom of{f) the w.aw.web contiene un gran
ntimero de interesantes proyectos en internet y discusiones criticas.

También provee una guia excelente del mundo del arte y el mundo

artistico en World Wide Web.

La seleccién se acaba con Ottos Mops (trotzt) de KP Ludwig
John y Bertram Quosdorf, que ofrece una visién diferente en mul-
timedia de la literatura y la poesia. Este CD-Rom combina poemas
escritos por Ernst Jandl con juegos de palabras, onomatopeyas,

collages y otras actividades, una forma de poesia en movimiento.

Hermann Néring

The selection is rounded off by KP Ludwig John’s and
Bertrom Quosdorf's Otfos Maps (frofzt) which offers a different
multimedia approach to literature and poetry. This CO-ROM merges
poems by Emst Jundl with word and letter gomes, onomatopoetic,
collages and other tasks into a kind of poetry in motion.

Hermann Naring



EyeYou
Male Strip Show / Soundpostcards from Berlin

Dagtolyse. A Secret Beat of Cruising in Plasma
Male Strip Show

7 qames are infegrated into o larger gome. Once one game
hos been won, the user gains enfrance fo the next level of strip-
tease in the Male Strip Show. The majority of the images used
here are from on exhibition of Jim Avignon’s work ot the Schim
Art Gallery in Frankfurt on 6 May 1995. The disc project which
evolved was based on 400 reproductions (the originals were
given oway fo those attending the exhibifion that evening). In

this way, the project is on extension of Avignon’s concept of
image recycling’, opplied fo the medium of CO-ROM.

Soundpostcards from Berfin

This piece takes for its subject Berlin os a soundscape. One
aspect of the work is the way in which movement on the streefs i
perceived. Individual visuol and audio impressions were chosen
subjectively, phofographed, recorded and combined to form an
interactive collage. The recorded sounds are the focal point whereos
the imoges either complement or provide a contrast fo the soundtrack,
without ever illustrating. Six different scenes ore combined to
describe o frain journey, during which the user has the opporfunity
to ge ouf and experience six different soundscopes.
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EyeYou
Male Strip Show (Streaptease masculino) / Postales con misica de Berlin
Dagtolyse. Un ritmo secreto del crucero en el plosma

Male Strip Show

Siete juegos se integran en otro mas grande. Una vez se haya
ganado uno de los juegos el usuario gana la entrada al siguiente nivel
del striptease en el Male Strip Show. La mayoria de imagenes usadas
pertenecen a una exposicion de la obra de Jim Avignon en la Gale-
ria de Arte Schirn en Francfort el 6 de mayo de 1995. El plan del
disquete que se producia estaba basado en 400 reproducciones (los
originales se regalaron a los que asistieron a la exposicion esa tarde).
De esta manera, el proyecto era una extensioén del concepto de Avig-

non de reciclaje de imagenes, aplicado al soporte del CD-Rom.

Postales con musica de Berlin

Esta pieza toma por tema a Berlin como un lugar sonoro. Un
aspecto de la obra es la forma en que se percibe el movimiento de
las calles, Las impresiones individuales, tanto visuales como auditi-
vas, se eligieron subjetivamente, fotografiadas, grabadas y combina-
das para formar un collage interactivo. Los sonidos grabados eran el
punto focal donde las imagenes complementan o dan un contraste
a la banda sonora, sin siquiera ilustrarlo. Seis escenas diferentes se
combinan para describir el trayecto en tren, durante el cual el usua-
rio tiene la oportunidad de bajarse y experimentar seis lugares

sonoros diferentes.
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Dagtolyse

EyeYou presenta aqui un experimento genético utilizando orga-
nismos con una célula musical. Doce amebas metropolitanas, cada
una de ellas con su propia personalidad, son la materia prima para
un experimento actstico y biolégico. El usuario puede controlar la
reproduccion de estas células en un tubo de ensayo digital y gene-
rar una banda sonora urbana al mismo tiempo. Sin embargo, tiene
que estar atento porque las células pueden desarrollar una vida pro-
pia y podrian mutar en criaturas apéticas, un grupo de animales,
divas, lo que sea, y podrian tener sus propias preferencias y predi-

lecciones cuando llegue el momento del apareamiento.

Hermann Noring

EyeYou, Male Strip Show, Soundpostcards from Berlin, Dagtolyse (Strip-tease
Masculino, Postales Musicales de Berlin, Dagtolisis). Compilacion / Compilation,
CD-ROM, 1997

Biografia

En la direccién de internet EyeYou se encuentra una asociacion
de personas independientes que se retinen para crear pequefios pro-
yectos interactivos. Desde principios de 1995, un equipo de dise-
fiadores graficos innovadores, especialistas en programacion y soni-
do, se han comprometido abiertamente con la creacion de un juego
de satisfaccion maxima empleando un minimo de memoria en el disco
duro (Eye You).

Dagtolyse

Here, EyeYou presents a genefic experiment in the field
using one-celled musical organisms. Twelve metropolitan amoebae,
each with their own individual choracter, are the row material for
an acoustic biological experiment. The user con control the repro-
duction of these cells in o digital test tube and generate on urban
soundtrack at the some time. However, the user should be aware
thot the cells may develop a life of their own and could mutate
into apathetic creatures, party animals, divos, whatever - and
they all have their own personal preferences and predilections
when it comes fo mafing.

Hermann Naring

Biography

The intemet label EyeYou is o pool of independent people
who come together fo create small inferactive projects. Since the
beginning of 1995, an everchanging team of grophic designers,
programming and sound specialists have declored themselves
committed fo the creation of o maximum of game safisfaction
using o minimum of hard disc memory (EyeYou).



Troubles with Sex, Theory & History /

Marina Grzinic, Aina Smid

The (D-ROM starts with pure chance or contingency. As the
agency which chooses between two numbers, 1 or 2, the user
becomes a gombles. The numbers ore connectors o different images,
fexts, interactions ll coming from the video, film and theoretical
work by Grzinic and Smid, produced from 1982-97, and now
classified on 4 levels of volues, going from - - to - + ond from +
- to + +. The images ond interactions on the negative side
express function and redundancy, ond on the posiive meaning,
nonsense, chance, destiny, void. It is not possible to travel
through the four structures without changing them, according to our
proper history, infimacy, prejudices and stereotypes. In difference to
most CD-ROM’s structures the user, once he has chosen between
1 or 2, can not change the path of events, going back ond forward.
The user has fo proceed unfil the end or to restort the computer,

Marina Grzinic

Marina Grzinic, Aina Smid, Troubles with Sex, Theory &
History (Problemas con el Sexo, la Teoria y la Historia), CD-
ROM, 1997

Disefio v programacion / Design, programming: Steffen Ruyl
Cramer. Edicién / Edition: Artintact 4, Institut fiir Bildmedien
(Instituto de Medios Visuales / Institute for Visual Media).
Distribucién / Distribution: Cantz-Verlag, Ostfildern.
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Problemas con el Sexo, lo Teoria y lo Historia /
Marina Grzinic, Aina Smid

El CD-Rom comienza por pura casualidad o posibilidad. Como
la agencia que elige entre dos niimeros, el uno o el dos, el usuario se
convierte en un jugador. Los niimeros dan paso a diferentes image-
nes, textos, interacciones que provienen todas del video, pelicula y
trabajo tedrico de Grzinic y Smid, producido desde 1982 hasta
1997, y ahora clasificado en cuatro niveles de valores, que van desde
—— hasta —+ y desde +- a ++. Las imagenes y las interacciones de la
parte negativa expresan la funcion y la redundancia, y en el signifi-
cado positive, tonterias, casualidad, destino, vacio. No es posible via-
jar a través de las cuatro estructuras sin cambiarlas de acuerdo con
nuestra propia historia, intimidad, prejuicios y estereotipos. En con-
traste con la mayoria de estructuras de CD-Rom, el usuario, una vez
haya elegido entre uno o dos, debe seguir en este camino hasta el

final, hacia delante o hacia atras, o volver a empezar el ordenador.

Marina Grzinic

Choose wha
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Ottos Mops (trotzt) / El Carlino de Oton /
KP Ludwig John, Bertrom Quosdorf

Un juego, o quizas no. En cualquier caso no se parece a ningiin
otro juego. Este CD-Rom promueve variaciones en las obras de
Ernst Jandl; inspira al usuario a imitar sus escritos, experimentar,
intentar cosas diferentes y hacer descubrimientos. También reta al
visitante a interactuar con el lenguaje. Esta basado en el poema
«Niederzihlung» (Retronarrativa), al principio pregunta al usuario
la fecha de nacimiento. A partir de este punto el juego, «la vida de
uno mismo», se narra desde el momento de nuestra concepcion.
Una vez el usuario alcance el «cero» se acaba el juego. Sin embargo,
esta carrera contra el reloj también da muchas oportunidades para
perder el tiempo, descansar y echar un vistazo a las numerosas

«palabras claver que ocultan enigmas y variaciones.

Hermann Noring

Ottos Mops (trotzt) /

KP Ludwig John, Bertram Quosdorf

A game - or perhaps not. In any case it's nothing like any
other gome. This CD-ROM promotes variations on works by Ernst
Jond; it inspires the user fo imitate his writings, experiment, fry
out different things and make discoveries. It also chollenges the
visitor to interact with language. Based on the poem Niederzahlung
(Downarration), the user is asked, of the outset, to enter his
birth date. From this point on in the game, one’s own fifefime is
narrated down back to the moment of one’s conception. Once
the user reaches zero the game is over. However, this race
ogoinst the clock also provides plenty of opportunity fo dowdle,
rest and take a look o the various key words which conceal riddles
and variations.

Hermann Noring

KP Ludwig John, Bertram Quosdorf, Ottos Mops (trotzt)
(El Carlino de Oton), CD-ROM, 1996

Efectos visuales / Visuals: KP Ludwig John. Miisica / Music:
Bertram Quosdorf. Textos / Texts: Ernst Jandl (© Luchter-
hand Literaturverlag). Colaborador invitado / Guest contri-
butor: Tiark Thmels. Canciones / Songs: Uta Hiensch. Mez-
cla de sonidos / Soundmix: Tilman Herberger, Studio fiir
elektronische Klangerzeugung (Estudio para la Produccion
de Sonidos Electronicos), Dresde / Dresden. Distribucion /
Distribution: Digital Publishing, Munich.



l":l}]'l".::ﬂllt‘ ! Dieter Kiessling

Continue is o minimalist, conceptual work thot poses the
same question whether to continue or not the inferactive process
over and over again.

Dieter Kiessling, Continue (Continuar), CD-ROM, 1997

Programacién / Programming: Volker Kuchelmeister. Edi-
cion / Edition: Artintact 4, Institut fiir Bildmedien (Institu-
to de Medios Visuales / Institute for Visual Media). Distri-

bucion / Distribution: Cantz-Verlag, Ostfildern.
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Continue / Dieter Kiessling

Continue es un trabajo minimalista y conceptual que pregunta
siempre, una y otra vez, si quiere continuar o no el proceso inte-

ractivo.

quit continue

e
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Baven im Licht- Das Glashaus von Bruno Taut
(Construyendo la luz- La casa de cristal de Bruno Taut) /
Medieninstitut Berlin (Instituto Berlin de Telecomunicaciones)

La casa de cristal de Bruno Taut sélo existié durante un par de
semanas en el verano de 1914, cuando se utilizé como pabellon
para la industria vidriera durante la exposicion en Colonia del
Werkbund (asociacién de disefiadores y artesanos industriales ale-
manes). Incluso hoy en dia, se cita como una moderna incunable
arquitectura clasica introduciendo nuevas y, hasta ahora, desconoci-
das formas de construir utilizando el vidrio y el cemento. Este CD-
Rom, Construyendo en la luz, provee un catilogo de multimedia
extenso que incluye textos, citas originales e informacion biogrifi-
ca de los antecedentes de los proyectos histéricos y técnicos. Por
otro lado, haciendo la reconstruccion virtual de la visista, se puede
mejorar la impresién de la construccion, con su fragmentado juego
de luz, sus proyecciones internas y su cascada central de agua. Un
bloque de cristal disefiado por Bruno Taut nos permite experimen-
tar y jugar con un ntimero de visiones arquitectonicas que emplean
la luz y ciertos modelos fundamentales y geométricos en su aproxi-

macion a la construccion.

Hermann Noring

Medieninstitut Berlin (Instituto de Medios de Difusion de Berlin / Berlin Media
Institute), Bauen im Licht - Das Glashaus von Bruno Taut (Construyendo la Luz
- la Casa de Cristal de Bruno Taut / Building in Light - Bruno Taut's Glasshouse),
CD-ROM, 1996

Concepto, diseiio y programacion / Concept, design, programming: Mib S.L.. / mib Ltd.
- Arthur Engelbrecht, Markus Ramershoven, Alexander Kirchhof - en colaboracion
con el archivo de Werkbund en Berlin / in cooperation with the Werkbund Archi-
ve, Berlin- Angelika Thiekotter, Andreas Murkudis. Miisica / Music: Franz Troger.
Sonido / Sound: Producciones musicales Helix, Berlin / Helix Music Productions,
Berlin. Vaces / Speakers: Martina Reuter, Megan Jones. Folletos / Booklet: Dorothee
Weinlich, Markus Ramershoven. Traduccion / Translation: Henry Pickford.

Bauen im Licht -
Das Glashaus von Bruno Taut /

Medieninstitut Berlin

Bruno Taut's Glasshouse only existed for a few weeks during
the summer of 1914, when it was used s a povilion for the gloss
industry during the Werkbund (associafion of German indushrial
designers and artisons) exhibifion in Cologne. Yet even today, it
is sfill cited as one of classical modem orchifecture’s incunabula,
introducing new, hitherto unknown ways of building using glass and
concrete. This (D ROM on Building in Light provides an extensive
mulfimedio cotologue including texts, original quotes and
biographical information on the project’s historical and technical
background. On the other hand, one can gain an impression of
the building, with its fragmented play of light, its infemal projections
and central water cascode, via o virtual reconstruction of a visitor's
tour. A glass building block designed by Bruno Taut himself enable
one fo experiment and play oround with a number of architecturol
visions which use light and certain fundamental geometrical
models in their approach fo building.

Hermann Noring




of(f) the w.w.web / Pool Processing

An attempt fo investigate the potential for collective mult-
media projects and expand the traditional concept of the author,
using digitol hypertextual links. Making use of the medium’s
potential to link fragments and heterogeneous parts, new forms
of discourse and collaborative methods of working were developed
for those parficipating in on- and offline forums. In this way, it is
hoped that fraditional texts and images will become more dynamic.
Methods such as plagiarism, cutup and the deliberate bostordisation
of quotes were used to experiment with the intemet os a site of
cultural discourse. 400 media ortists, members of the European
Media Art Festival and 50 ossociated intemet projects were
asked fo collaborate on the project. Seminar groups (working on
subjects such os censorship, hypertext, digitol cifies, women in
the intemet) from the University of Hildesheim prepared specific
dota collisions. After all, says Heiko Idensen: this (D ROM is not
about collecting, archiving or possessing estoblished material (it
should in fact be given away or treated os a kind of “potlatch”)
but rather incorporating it into the work in progress.

Hermann Naring

Pool Processing, of{f) the w.w.web ((fuera) de la w.w.web),
CD-ROM, 1996

Concepto y realizacion / Concept, realisation: Heiko Idensen
en colaboracién con un grupo de estudiantes de la univer-
sidad de Hildesheim / Heiko Idensen in cooperation with
a group of students from the University of Hildesheim.
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Fuera de lo w.w.web / Pool Processing

Un intento para investigar el potencial de proyectos colectivos
de multimedia y expandir el concepto tradicional del autor, utili-
zando conexiones digitales hipertextuales. Haciendo uso del poten-
cial de los soportes para conectar fragmentos y parte heterogéneas,
se crearon para esos participantes en un foro on-line y off-line nue-
vas formas de discurso y métodos de colaboracién en el trabajo. De
este modo, se espera que los textos e iméagenes tradicionales sean
mas dindmicos. Métodos como el plagio, la reduccion y la corrup-
cion deliberadas de citas se utilizaron para experimentar con inter-
net como sede de discurso cultural. Se le pidi6 a 400 artistas media-
ticos, miembros del Festival de Media Art de Europa y 50 proyec-
tos asociados a internet, que colaboraran en el proyecto. Grupos de
seminario (trabajando en temas como la censura, hipertexto, ciuda-
des digitales, mujeres en internet) de la Universidad de Hildesheim
prepararon datos de choque especificos. Después de todo, dice
Heiko Idensen: Este CD-Rom no es para coleccionarlo, archivarlo o
tenerlo como material solido (de hecho deberia regalarse o, como
mucho, tratarse como algo de poco valor), sino mas bien incorporarlo

en el proceso de trabajo.

Hermann Néring

e
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Die Veteranen / Los Veteranos / Stock, Hausen & Walkmon

Die Veteranen han reunido otra pieza sorprendente: una mez-
cla de juegos de palabras dadaistas, sketches interactivos, figuras
moviles y muestras de sonido recuperables. Se le da al usuario un
nimero de tareas ficiles de completar, se le pide que deambule por
un laberinto subterraneo donde puede combinar piezas de musica
con fonéticos poemas sonoros, hacer sus propias grabaciones e
incluso acceder al propio servidor de internet de los editores. Aqui
es donde se encontrara con los Venetian Deers (Ciervos Venecianos)
de todo el mundo, dando saltos. Sumergido en mundo de sonidor y
ruidos, imagenes y animacion, el visitante teclea su camino a través
de 16 escenas de caos. Mientras sea posible navegar por un camino
en medio del caos, habra atn espacio suficiente para que el usuario
utilice sus propias ideas y experimente. Ruidos, sonidos, textos y
muestras pueden cambiarse, alienarse, retorcerse y reconectarse de
otra manera distinta o pegarse como si formaran un collage en
miniatura. Los niveles de sonidos mas complejos se han creado por

los artistas del sonido de Manchester, Stock, Hausen & Walkman.

Hermann Noéring

Die Veteranen (Los Veteranos / The Veterans), Venetian Deer (El Venado Venecia-
no), CD-ROM, 1996

Concepto v efectos visuales / Concept, visuals: Stephan Eichhorn, Tjark Imels, KP
Ludwig John, Michael Touma. Muisica / Music: Stock, Hausen & Walkman,
Andrew Sharpley, Matt Wand. Fotografias / Photography: Thilo Schmalfeld. Distri-
bucién / Distribution: Systhema.

Venetian Deer / Die Veteranen/Stock, Hausen & Walkman

Die Veteranen have put fogether another surprising piece -
o welter of Dodaist wordploy, inferactive sketches, moveable
figures and refrievable sound samples. The user is given o number
of simple fosks fo complete; he is asked fo wander through o
|abyrinthine underworld where he may combine pieces of music
with phonetic sound-poems, make his own recordings and even
access the publisher’s own server via the infemet. It is here where
he will encounter ‘Venefian Deers’ from around the world, leaping
about. Submerged in o world of sounds and noises, images and
animafion, the visitor dlicks his way through sixteen scenes of
chaos. Whilst it is possible to navigate a path through this choos,
there is sfill plenty of room for the user to employ his own ideos
and experiment. Noises, sounds, texts and samples can be chan-
ged, dlienoted, twisted and reconnected in a new way or put
fogether os a minioture collage. The more complex sound levels
have been created by the sound artists from Manchester, Stock,
Housen & Walkman.

Hermann Néring




Trance machine / Anja Wiese
Those who cannot see must listen.

The work consists of a rectangular field of 32 circles resem-
bling tape reels and rofating clockwise. Each reel contains the
fragment of a sentence. When the user touches the reel, the
fragment becomes oudible and then fades away slowly. Once
colled up, one fragment allocates itself to others in the foshion of o
memory gome. Four af o time add up to one Sinnsatz, or sentence
with @ meaning. The sentences are the reflections a ficfional person
makes about himself or herself. The inferface composed of grey
reels revolving ogainst o black background is subject to no optical
variation but the reels change their direction of rotation, vanish,
and then re-appear or swap ploces with each other. Due to its
sigidike choracter, the surface image is o field of orientation in
the process of the gome. Besides its permanent uniformity and
the constant rofation of all individual elements makes it an optical
trance field of non-information.

Anja Wiese, Trance Maschine (La Mdquina Hipnatica),
CD-ROM, 1997

Pn,é. amacion / Pr ogr

ing: Mathias Antlfinger, Ute Horner.
Vioces / Speakers: Neringa Naujokaité (alemén / german),
Ziska Johansen (inglés / english). Edicion / Edition: Artintact
4, Institut fir Bildmedien (Instituto de Medios Visuales /
Institute for Visual Media). Distribucion / Distribution:
Cantz-Verlag, Ostfildern.
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Trance machine (la méguina hipndtica) / Anja Wiese

Los que no puedan ver, deben escuchar.

La obra consiste en un campo rectangular con 32 circulos que
semejan bobinas de cinta, que giran en el sentido de las agujas del
reloj. Cada bobina contiene el fragmento de una frase. Cuando el
usuario toca la bobina, el fragmento se hace audible y se desvanace
lentamente. Una vez lo vuelves a tocar el fragmento se coloca tras
los otros como si fuera un juego de memoria. Cuatro juntos forman
un Sinnsatz o una frase con sentido. Las frases son las reflexiones
que una persona ficticia hace de si misma. La superficie compues-
ta de bobinas grises que rotan sobre un fondo negro no varia a sim-
ple vista, pero las bobinas cambian la direccion de rotacion, desa-
parecen y, entonces, vuelven a aparecer o cambiar de sitio. Debido
a estas caracteristicas, la imagen de superficie es un campo de orien-
tacion del juego en proceso. Por otro lado, su uniformidad perma-

nente y la constante rotacion de todos los elementos individuales lo

convierten en un campo éptico de trance sin ninguna informacién.
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Resultado de la Red

No existié una pauta especifica para esta seleccion de proyectos
alemanes de Internet. La diversidad de ideas que se encuentran tras los
proyectos y el modo en que se crearon da una cierta idea de la enor-
me amplitud de proyectos artisticos e interactivos que, si se esta pre-
parado para rebuscarlos, andan por Internet desde hace cierto tiempo.

Desde luego, dicha seleccion sélo incluye proyectos que, cada
uno en su medida, se aprovechan de las posibilidades inherentes a
la red; en otras palabras, estos son proyectos que se desarrollaron
especialmente para Internet y que no buscan injertar formas con-
vencionales procedentes de otras disciplinas en este medio no line-
al. Los proyectos mejor diseiiados de la red contendrin con toda

seguridad los siguientes elementos:

¢ reflejarin modos de reflexion y presentacion no lineales;

® podrin comprimirse de modo que se les permita navegar por
las autopistas de datos existentes;

* proporcionarin oportunidades de interaccién entre el anfi-
trién y el visitante;

¢ contendrén una forma tnica de presentacion grafico-textual;

A continuacion se sefialan una serie de comentarios sobre el
tipo de proyectos que ven cada vez mas la luz en la red y que bien

exploran o bien utilizan las formas narrativas.

Narracion No Lineal

La construccién y deconstruccién de contenidos son los dos ele-
mentos mds importantes en el trabajo con las estructuras no linea-
les. Esto se aplica en particular cuando estin implicadas las histo-
rias y la narracion de modo que, debido a la matriz no lineal, deba
construirse de una manera completamente diferente a las estructu-
ras narrativas usuales del cine o la literatura. Esto mismo resulta
cierto aun cuando el proyecta contenga una narrativa de ficcion,
como en The Woman in White (La Mujer de Blanco), o The Noses of
the Night (Las Narices de la Noches), o una narrativa real, como en
The Spirit of the Page (El Espiritu de la Pagina). Los argumentos
complejos y enrevesados que no pueden contarse de forma lineal,

deben descomponerse en sus componentes intertextuales, reales y

The Net Result

There wos no particular guideline for this selection of Ger-
man Intemet projects. The variety of the ideas behind the projects
and the way they were created gives some indication of the sheer
breath of ortistic and inferactive projects which - if one is prepared
to hunt oround for them - have been around on the Infemet for
some fime.

Naturally this selection only includes projects which, each in
their own way, moke use of the possibilities inherent fo the
Internet. In other words, these ore projects that were especially
developed for the Infernet ond which do not atfempt to graft
conventional forms from other disciplines onto this noninear
medium. The best-designed net projects will certainly contain the
following elements:

o they will reflect non-inear ways of thinking and presen-
fing;

o they can be compressed in such o way as fo enable them
to frovel the existing dato-roadways;

* they will provide opportunities for interaction between
host and visitor;

« they will contain o unique form of textual /grophic presen-
tafion.

Below ore a few comments on the type of projects which ore
surfcing on the net in increasing number and which either explore
or make use of narrative forms.

Non-linear Narration

The construction and deconstruction of contents ore two of
the most imporfont elements in working with nor-inear sfructures.
This applies in particular when stories and narration are involved
which, on account of the nondinear matrix, must be constructed
in o completely different way to the narrafive structures common
to film or literature. The same is true regardless of whether the
project contains a fictional narrative, as in The Woman in White
or The Noses of the Night, or a real nrrative, os in the Spir of
the p/age. Complex, webwise stories which cannot be fold in o



linear strand, must be broken down into their intertextual, factual
and fictional components. Yet they must still maintain o defining
superstructure and the pofential to be legible - in other words,
they must retain that famous userfriendly novigational structure.
When writing o book, the right line (correct linearity) is decisive
in order to convey content and create o successful narrative flow.
In the design of Intemet projects, however, it is the correct fragmen-
tation and opening out of contents as well as opportunities for the
user to participate which is important. Ideally, the novigation pro-
vided by the host becomes a narration in itseff and, when properly
processed, functions almost telepathically between the proffered
content and the inquiring user,

A (complex) website is o potentiol heap of fragments, the
individual pieces of which are brought into shape by the user,
albeit in very different ways. The navigational track loid down
by the host serves as invisible putty - this does not mean,
however, that the existing fragmentotion should be forced info
an alkembracing, linear form,

The structure of the Infemet contains endless possibilifies
o process and link together various forms of information in all
sorts of woys. The bigger the project, however, the greater the
need fo structure all these loose ends and beginnings. The kinds
of combinations ovailable ore extremely complex ond ronge
from simple links which lead rigidly from side to side, to short
cuts to dota boses, key word searches, sounds and imoges ...
The main thing is fo string sufficient glass beads together to
beot different paths through the labyrinth, thus preventing the
visitor from wandering about like o lost soul and finally leaving
the site in frustration.

In spite of this opparently unlimited potential to combine
ond link dota, both host and user are nevertheless sfill obliged to
cope with the fact that dota highways don't really exist as such.

Reduction

Many disappointed Interet users have begun fo complain
of the medium’s sluggishness. This is something with which oll
Intemet products hove to contend. The products in this selection
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ficticios. No obstante, deben atin conservar una superestructura
definida y el potencial de resultar legibles, en otras palabras, deben
mantener la famosa estructura navegacional de facil manejo. Cuan-
do se escribe un libro, la linea adecuada (mas bien la linealidad)
resulta decisiva a la hora de transmitir informacién y crear un flujo
narrativo exitoso. En cambio, en el disefio de proyectos de Internet
la importancia reside en la fragmentacion y la apertura de conteni-
dos adecuada al igual que las oportunidades para que el usuario
participe. Lo ideal seria que la navegacion que proporciona el anfi-
trion se convirtiera en una narracion en si y que, cuando fuera pro-
cesada adecuadamente, funcionara casi telepaticamente entre el

contenido presentado y el usuario inquisidor.

Una website (compleja) es una monton potencial de fragmentos,
cuyas piezas individuales las recompone el usuario, aunque de
maneras muy diversas. La senda navegacional determinada por el
anfitrion hace las veces de masilla invisible, sin embargo, esto no sig-
nifica que la fragmentacién existente debiera insertarse dentro de

una forma lineal aglutinadora.

La estructura de Internet contiene infinitas posibilidades para
procesar y conectar diversas formas de informacién de maltiples
maneras. Sin embargo, cuanto mas grande sea el proyecto, mayor
sera la necesidad de estructurar todos los principios y finales suel-
tos. Las clases de combinaciones disponibles son tremendamente
complejas y abarcan desde enlaces sencillos que conducen rigida-
mente de lado a lado, hasta atajos a las bases de datos, buisquedas
con palabras claves, sonidos e imagenes... Lo importante es enlazar
las suficientes cuentas de cristal para superar las diversas sendas a
través del laberinto, y evitar de esta forma que el visitante vague

como alma en pena y se termine por marchar frustrado de la site.

A pesar de este potencial de apariencia ilimitada para combinar
y enlazar datos, no bastante, tanto el anfitrién como el usuario se
ven atin obligados a enfrentarse con el hecho de que las autopistas

de datos no existen como tales en la realidad.

Reduccion

Multitud de usuarios, desilusionados con la red, se han comen-

zado a quejar de la lentitud del medio, hecho al que se tienen que

MUESTRAS: CURRENT MEDIA ART
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enfrentar todos los productos de Internet. Los productos de esta
seleccion destacan por las formas imaginativas con las que superan
dicha debilidad, aprovechandose de la misma para crear ideas, con-
ceptos e historias originales y propias, necesidad que se convierte en

ntcleo de juego mas innovador de posibilidades infinitas.

Sin embargo, creo que resulta positivo que el espectro no dé un
enorme paso adelante del dia a la noche. Esto supone que (al
menos) exista suficiente espacio de maniobra para que florezca la
creatividad y para que se prueben ciertas ideas y experimentos, mas
que sucumbir a la influencia de la parafernalia contemporinea y a
la presion de emplear cualquier caracteristica novedosa por el mero
hecho de existir.

Adin se halla muy extendida la falacia de que cualquier innova-
cién técnica prepara automaticamente el terreno para una avalan-
cha de contenido creativo. Dentro de un entorno en que las inno-
vaciones del software surgen una tras otra, las aplicaciones mas lla-
mativas del nuevo software sencillamente quedan sumergidas bajo
la marejada de la novedad. No existen oportunidades suficientes
para la experimentacion, o para un uso subversivo de las herra-
mientas existentes, que a menudo producen los resultados mas

interesantes.

Por ejemplo, ;por qué necesita animacién un proyecto como el
Poem Navigator (Navegador de Poemas)? La clara y sucinta estética
del poema queda reflejada a la perfeccion en su contenido. Los
caracteres chinos aparecen como objetos hibridos a medio camino
entre el grifico y la escritura. La navegacién es una forma tremen-
damente sencilla de construir un puente entre dos mundos lingiiis-
ticos y encima proporciona una gran cantidad de informacion de
diversas areas. La elegante sencillez del navegador no seria posible

en ningtn otro medio.

Esto mismo se aplica al resto de los proyectos de esta seleccion,
cada uno de los cuales se creé de una manera tinica, hecho éste que
convierte a cada uno en una muestra destacada de un verdadero

proyecto de Internet.

are remarkable in that they display imaginative woys of coping
with this debility, indeed making use of it fo create their own original
ideas, concepts and stories - necessity being the mother of o most
innovative game of endless possibilifies.

| believe it is a good thing, however, that the spectrum
doesn’t make a great quantum leap overnight. This means that
(at last) there is sufficient breathing space for creativity to flourish
and for certain ideas and experiments to be fried out - rather than
succumbing to the influence of contemporary hype ond the pressure
to employ every new feature simply because it exists.

It s still a widespread follacy that every fechnical innovation
automatically poves the woy for o slew of creative content. In an
atmosphere where one super software innovation follows hot on the
heels of another, the most excifing applications of new software are
simply engulfed beneath the waves of hype. There is not enough
opportunity for experimentation or for the development of subversive
uses of existing tools - which often reveal the most interesfing
resulfs.

Why, for example, should a project such os the Poem Navi-
gator need animation? The poem’s clear, succinct aesthetics is
perfectly reflected in its content. The Chinese characters appear
as hybrid objects somewhere between graphics and writing. The
novigation is a wonderfully simple way of building a bridge between
the two linguistic worlds and also provides a great deal of other
information from a variety of areas. The elegant simplicity of the
novigator would not be possible in any other medium.

The same applies fo all the other projects in this selection,
each of which has been created in its own unique way. It is this
which makes every one of them o fine exomple of a genuine
Internef project.



Nasen der Nacht / Thomas Balzer

An interactive pasal thriller in the style of o film noir. It is
colled a nosal thriller because all the characters appear only in the
form of noses. All visitors and potential authors of this thriller
encounter o wide ensemble of characters/noses - such as the
gootHooking but badly-behaved private detective Bolladeur, who
hos  fendency to sfick his nose in everything; his dead beat partner,
Little Cesar; Guttmann, the tabloid reporter; Blonche, the night-
club singer in whose hands men are like putty ...

The User-Detective must himself be rather nosy in order fo
solve this elaborate web of intrigue, murder ond seedy relo-
tionships.

There are o number of tools available to facilitate his investi-
gations - such as Blanche’s dairy, various film excerpfs, newspaper
clippings and other clues. He is also able to intervene in the pro-
ceedings and olter or confinue the story.

Victims and perpetrators, pursuers and the pursued. The
clock’s ticking and fote is irrevocably weaving ifs awful plan...
(Thomas Bolzer)

Knut Gerwers

Thomas Balzer, Nasen der Nacht (Las Narices de la Noche /
Noses of the Night), proyecto para Internet / Internet project,
1996

Concepto / Concept: Thomas Balzer. Programador v proce-
sador de imagen / Programming, Image Processing: Hardy
Kuttner, Frank Fischer. Traducciones / Translations: Isabele
McEwen. Escenario de las narices / Nose stage: Sven Bindseil.
http://www.azwei.de/balzer/nasenroman.html
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Las Narices de lo Noche / Thomas Bolzer

Thriller nasal interactivo al estilo del cine negro. Se denomina
thriller nasal porque todos los personajes aparecen sélo en forma de
narices. Todos los visitantes y autores potenciales de este thriller se
tropiezan con una amplia variedad de personajes/narices, como el
apuesto pero maleducado detective privado Balladeur, que tiene la
costumbre de meter la nariz en todo; su socio gandul, Little Cesar;
Guttmann, el reportero sensacionalista; Blanche, la cantante de

night-club en cuyas manos los hombres son como masilla...

El Usuario-Detective debe ser bastante entrometido para solu-

cionar esta compleja red de intrigas, asesinatos y relaciones sérdidas.

Existen varios instrumentos disponibles para facilitar sus inves-
tigaciones, como el diario de Blanche, diversos extractos de pelicu-
las, recortes de periddicos y otras pistas. También se tiene la posi-
bilidad de intervenir en los hechos y modificar o continuar la

trama.

Victimas y autores, perseguidores y los perseguidos. El tictac del
reloj y el destino traman inexorablemente su temible plan... (Thomas
Balzer).

Knut Gerwers
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Das Gedchtnis der Frau in Weif
(Los Recuerdos de la Mujer de Blanco / Friederike Anders

Una base de datos sobre los métodos dementes de una asesina,
con una foto-novela de entrada y salida y un buscador de palabras
claves para la world wide web. La protagonista es una quimera de
dudosa naturaleza que conserva varias caracteristicas fijas; por ejem-
plo, siempre viste de blanco y aparece con inusitada frecuencia en el
papel de victima. Al utilizar la base de datos y varias pistas de su
habitacién del hotel, queda en manos del usuario reconstruir, o

recrear, su identidad voluble, desconocida por causa de la amnesia.

Podria reconocerse en cualquier novia o enfermera y atn, al mismo
tiempo, se parece a una pagina en blanco. Todos se la pueden imaginar,
pero nadie la conoce. Visto de cerca, su traje de lino blanco, de apa-
riencia inocente, surge como un traje de noche recubierto de plumas.
También cuenta con poderes magicos. Por ejemplo, aparecen puntos
rojos sobre el vestido blanco. ;Es una asesina, una prostituta, o una

agente secreta? (Frederike Anders).

Una completa coleccion de mujeres de blanco, familiares para
nosotros a partir de las imagenes vistas en el cine, la televisién y en
la prensa invitan al usuario a embarcarse en un estudio comparati-

vo de la paranoia al reconocer ciertas pautas de comportamiento.

Knut Gerwers

Das Gedachtnis der Frau in Weifs /

Friederike Anders

A data bose on the mad methods of o female assassin, with
a dick-on, click-off photo-novel and key word browser for the
world wide web. The protagonist is o chimero of dubious noture
who retains several fixed choracteristics. For example, she
always wears white and appears remarkably often in the role of
victim. By making use of the dato base and various clues in her
hotel room, it is up to the user to reconstruct - or recreate - her
transient idenfity, unknown due o loss of memory.

She could be found within any bride or nurse and yet, af the
same time she is like o blonk page. Everyone con imagine her
but nobody knows her. Under close inspection, her innocent-
looking linen dress is revealed fo be an evening gown covered in
feathers. She also possesses magical powers. Red spots appear,
for example, on the white dress. Is she an assassin, o prosfitute
or an agent? (Friederike Anders).

A whole panoply of women in white, fomilior fo us from
imoges seen in the cinema, on TV and in the press, invites the
user to embark on o comparative study of paranaia, by recognising
certoin patterns of behaviour.

Knut Gerwers

Friederike Anders, Das Gedidchinis der Frau in Weiss
(Los Recuerdos de la Mujer de Blanco / The loss of Memory
of the Woman in White), proyecto para Internet / Internet
project, instalacién / installation, 1996/7.

Concepto y realizacion / Concept, realisation: Friederike Anders.
http://www.icf de./frau-in-weiss
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El espiritu de lo p/dgina - retrato de Robert Calvert /
Knut Gerwers

Retrato artistico experimental del escritor y misico britanico
Robert Calvert. La site representa la primera fase de una retrato
multimedia en tres partes que incluye la site, el CD-ROM y el retra-
to en video. El trabajo sirve para conectar y recopilar; también fun-
ciona como laboratorio audiovisual en donde el diseio bésico para
que se desarrolle cada una de las fases siguientes. Algunos ejemplos
de este trabajo de laboratorio se pueden encontrar en:

a:.../future/calvart.htm.

Internet proporciona el medio ideal para una tarea biogrifica
semejante, puesto que todas las historias personales representan a
una red individual de personas, obras, historias, obsesiones... tal y

como se conectan entre si en este proyecto.

El site proporciona una lista comentada e ilustrada de las obras
de Calvert, una amplia seleccion de sus textos, las narraciones con-
temporéneas de la red con HAWKWIND y artistas como Brian Eno
y Michael Moorlock; recuerdos y aportaciones de amigos y con-
temporaneos de Calvert asi como de artistas jovenes, quienes tratan

la influencia sobre su trabajo...y mucho mis.

PSS

.

-

4

The spirit of the p/age - a portrait of Robert Calvert /

Knut Gerwers

An experimental orfistic portrait of the British writer and
musicion Robert Calvert. The website represents the first phase of
a three-part mulfimedia porfrait which includes website, CD-ROM
and video portrait. The wark serves to collate and connect; it also
functions os an audio visual loboratory where the basic design for
gach of the next stages of the project can be developed. Some
exomples of this lab work are fo be found ot

0...../future /calvart.htm.

The intemet provides the ideal mafrix for such o biogrophical
undertaking, since every personal history represents an individual
network of people, works, stories, obsessions ... just os they are
connected fo each other in this project.

The site provides an illustrated and commentated list of Col-
vert’s works, o wide selection of his fexts, confemporary web
narrations with HAWKWIND ond artists such as BRIAN ENO and
MICHAEL MOORLOCK; memories and statements from friends
and contemporaries of Calvert as well as younger arfists, who
discuss his influence on their work ... and more.

Knut Gerwers, The spirit of the p/age - A portrait of
Robert Calvert (Retrato del misico y escritor Robert Cal-
vert), proyecto para Internet / Internet project, 1997
Concepto y realizacion / Concept, realisation: Knut Gerwers.
http://www.thing.de/projekte/future/



The Berkeley Oracle. Unanswered Questions / Jochen Gerz

Thirty years ago, the Berkeley campus become o worldwide
symbol for questions igniting fires of thought, passion, anger and
innovation. Whatever your opinion or even knowledge is today about
the doys of the flower children and the non-violent revolution, you
may agree that the events linked to Berkeley os much os to Paris,
Berlin or Milan, instead of being a part of o dead and venerable past,
have since continued fo fuel vital doubts and discussions...

To put it into one senfence: sometimes it is not so much the
answer that makes the question but rather the lack of an answer.
Asking questions seems to be part of our nature, whotever the
answers, whatever the chances of finding or giving them...

In a homage fo fimes of quesfioning and change, you ore inv-
ted fo contribute fo The Berkeley Orace your unforgotten, new or
never-sked questions conceming any part of your ife, experience, or
history. You will be mentioned os o contiibuting author fo this inferactive
artwork on the Intemet, which will be exhibited in the Berkeley A
Museum ond in the Staatliche Hochschule fiir Gestaltung Karlsruhe
(both 28 Jonuary - 31 May 1998) ond published in art mogazines.

The Berkeley Oracle is part of the Matrixseries, an ongoing
program of exhibitions of contemporory art. This exhibition wil
take place outside the usual gallery context insofar as it will exist
solely on the world wide web and, in the form of printed fext pieces,
instolled guerillo-style in the collection galleries ond other public
areas (washrooms, library, cafe, efc.) of museums.

The exhibifions will consist of questions selected from those subr
mitted to the three parficipating insfifutions” web sies. Inside the exhi
bition areas, the frames ‘squat” museum spaces and exhibifions. They
are an ongoing commentary fo the visual displays sumounding them.

The Oracle was a temple where Greevs went fo ask questions.
In other descriptions, it was said that the oracle’s answers were
questions...

Jochen Gerz, Das Berkeley Orakel - Fragen ohne Antwort
(El Ordculo de Berkeley - Preguntas sin respuesta / Berkeley
Oracle — Questions Unanswered), proyecto para Internet /
Internet project, instalacion / installation, 1997

Congepto / Concept: Jochen Gerz. Programacion / Programming:
Richard Rinehart (BAM/PFA). Produccion / Production:
Lawrence Rinder (BAM/PFA), Rainer Krause (Die Farm,
Bremen), Regina Wyrwoll (Goethe-Institut, Minich). Foto-
grafias de Delphi / Photographs of Delphi: Esther Shalev-Gerz
Inglés: http://www.bampfa berkeley.edw/exhibits/oracle/

Espaiiol: http:/fwww.bampfa. berkeley. edu/exhibits/oracle/oraclesp.html
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El Ordiculo de Berkeley. Preguntas sin respuesta /' Jochen Gerz

El campus de Berkeley se convirti6 hace treinta afos en un sim-
bolo mundial de las preguntas que encendian la llama del pensa-
miento, la pasién, el odio y la innovacién. Cualquiera que sea su
opinién, o incluso conocimiento, acerca de los dias de los nifios de
las flores y la revolucién pacifica, se puede convenir que los suce-
sos relacionados con Berkeley al igual que con Paris, Berlin o Milén,
en vez de pasar a ser parte de un pasado venerable y caduco, han
seguido alimentando dudas y discusiones vitales.

Con objeto de resumirlo en una sola frase: en ocasiones no es la
respuesta la que crea la pregunta, sino mas bien la falta de respues-
ta. Inquirir parece ser parte de nuestra naturaleza, sean cuales sean
las respuestas, o las posibilidades de encontrarlas o darlas...

En homenaje a la época del cambio y la duda, quedan invitados
a contribuir al Ordculo de Berkeley las cuestiones nuevas, inolvi-
dadas, 0 que jamas pregunto relacionadas con cualquier parte de sus
vidas, experiencias o historias. Se le mencionara como autor contri-
buyente a esta obra de arte interactiva de Internet, que se exhibirin
en el Museo de Arte de Berkeley y en la Facultad Estatal de For-
macion de Karlsruhe (ambas entre 28 de enero y el 31 de mayo de
1998) y publicarin en revistas de arte.

El Ordculo de Berkeley forma parte de la serie Matrix, un pro-
grama en marcha de exposiciones de arte contemporineo. Dicha
exposicion se celebrara fuera del contexto normal de la galeria al
existir Ginicamente en la red, y en forma de trozos de texto impre-
50, 0 instalado al estilo guerrillero en las galerias de las colecciones
y otras zonas pblicas (bafios, bibliotecas, cafeterias), etc... de los

museos.

Las exposiciones consistirin de preguntas seleccionadas de
entre las que se hayan remitido a las sites de las tres instituciones
participantes. En el interior de las zonas de exposicion, los marcos
asaltan los espacios y las exposiciones de los museos. Se convierten

en comentarios incesantes al despliegue visual que los rodea.

El oraculo era un templo a donde iban los griegos a preguntar. En
otras descripciones, se decia que las respuestas del ordculo eras inte-

rrogantes.

MUESTRAS: CURRENT MEDIA ART
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Dog-Ma 96 - Lo Mision de la Canis Minor / Betino Gruber

El proyecto en Internet Dog-Ma 96, que también puede presen-
tarse como instalacion, se concibe como una obra en marcha. La
Dog-Ma es una nave espacial que se utiliza para diversas misiones
en el espacio, y se lanz6 por vez primera en noviembre de 1996
para llevar a cabo la Misién de la Canis Minor. Hasta la ltima, la
combinacion parafrisica de las misiones espaciales humanas y cani-
nas deja al visitante dudando acerca de lo que hay de gracioso y de
serio en la aventura. Los hipervinculos a muiltiples direcciones cien-
tificas en Internet con importancia para el Mundo & Espacio en su
mas amplia acepcion apartan al visitante de la ficcion ironica y lo
acercan al ambito virtual de la verdadera investigacion (NASA, la
Estacion Antartica Amundsen, etc.).

Oliver Selfert

Dog-Ma 96 - The Canis Minor Mission / Bettina Gruber

The Internet project Dog-Ma96, which is equally suitable
for presentation as an installafion, is conceived os o work in
progress. Dog-Ma is o spaceship employed for diverse missions in
space, and was first lounched in November 1996 to carry out The
Canis Minor Mission. Up to the lust, the paraphrastic combination
of the canine and manned space missions leaves the visitor in
doubt os to what exactly is serious ond what is humorous about
the venture. The hyperlinks to numerous scientific oddresses on
the Internet with relevance for World & Spoce in the wider
sense lead the visitor away from ironic fiction into the virtual
realm of authentic research (NASA, Amundsen Arctis Station,
efc.).

Oliver Seifert

Bettina Gruber, Dog-Ma96 - The Canis Minor Mission
{Dog-Ma96 - La Misiin de la Canis Minor), proyecto para
Internet / Internet project, instalacion / installation, 1996/7
Guidn / Screenplay: Bettina Gruber, Brigitte Burgme. Foto-
grafia / Photography: Bettina Gruber, Nico Schifer. Sonido
/ Sound: Bettina Gruber, Nico Schifer, Christoph Lischka.
Montaje / Editing: Bettina Gruber, Christoph Lischka. Acto-
res / Actors: Christian Toelke, David Smithson, Brigitte
Burmer, Itzig. Produccion / Production: Bettina Gruber,
Christoph Lischka.

http://dogma.gmd.de



al Federation of Cities Berlin

http://www.icf.de / Intemati

The structure of the International City (IS) allows anyone to
build their own pages and to communicate with others - in short,
to create their own space on the net.

The metaphor of the city was chosen since it provides ifs
inhabitants with an infrostructure; it surrounds them ond they live
within it. The IS is an outonomous system which owes ifs existence
to the porticipation of its inhabitants who design its content
directly - without the intervention of any bodies or institutions -
and who make decisions according fo commercial parameters
and sociol consensus. It is not another Infernet entertainment
programme but rather,  site for communicating. What we do is
to focilitote access to the Intemet; we also support other projects
which gim to make the infernet more public.

The ICF menu includes items such as: Service (Communicating
and Working on the Internef) / Groups (Organisations on the IS
Server) / Inhabitants (Homepages) / Media (Institutions &
Texts) / Artistic Internet Projects / Music (including for example
the Einst rzenden Neubauten and other music server projects) /
Market ond more.

VIII FESTIVAL INTERNACIONAL DE VIDEQ DE CANARIAS

VIII INTERNATIONAL VIDEO FESTIVAL OF THE CANARY ISLANDS

http: / /wwuw.icf.de / Federacion Internacional de Ciudades Berlin

La estructura de la Ciudad Internacional (IS) no permite que
nadie construya sus propias paginas y se comunique con otras, 0

sea, que creen su propio espacio en la red.

Se eligi6 la metifora de la ciudad porque proporciona una infra-
estructura a los habitantes; les rodea y viven dentro de la misma. La
IS es un sistema auténomo que debe su existencia a la participacion
de sus habitantes, quienes disefian su contenido directamente, sin
instituciones o entes intervinientes, y que adoptan decisiones de
acuerdo a parametros comerciales y el consenso social. No es un
programa més de diversion en Internet sino que, mas bien, un site
para comunicarse. Lo que hacemos es facilitar el acceso a Internet;
también apoyamos otros proyectos que pretenden hacer Internet

un lugar publico.

El ment de ICF incluye apartados como Servicio (Comunica-
cién y Trabajo en Internet) / Grupos (Organizaciones dentro del
Servidor de IS) / Habitantes (Paginas Propias) / Medios (Institu-
ciones & Textos) / Proyectos Artisticos en Internet / Mdsica (inclu-
yendo, por ejemplo, Novedades en Demolicion y otros proyectos

musicales del servidor) Mercado y mucho mis.

Internationale Stadt Berlin (Berlin, ciudad internacional / International City Fede-

ration Berlin), proyecto para Internet / Internet project, 1994
http://www.icf.de
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Instituto para las enfermedades medidticas / Markus Kck

El Instituto para las enfermedades mediaticas es una entidad fic-
ticia, a medio camino entre un laboratorio de arte mediatico y una
consulta médica. Es el resultado logico de las tendencias contem-
pordneas que promulgan la digitizacion del ser humano; en una
frase sucinta, significa escanear fotos del cuerpo humano, pero en el
analisis final también supone la completa digitizacion de un ser
humano viviente. Dicho avance con seguridad provocari trastornos
patolégicos y terminara por hacer surgir enfermedades mediaticas.
Tan pronto como se sea posible percibir estos cuerpos manipulados
como (reproducciones directas de) la realidad, éstas transformacio-
nes que se producen en los cuerpos por culpa de programas infor-
maticos son, de hecho, enfermedades, se puede comenzar a transi-
tar hacia y desde lo normal a lo anormal, desde la realidad a la rea-
lidad mediatica. El laboratorio, tal y como aparece en Internet, con-
tiene informacion con respecto la principal credo del instituto; faci-
lita algunos casos de estudio, sirve para informar y alertar, y también
mantiene un hospital electrénico para los tratamientos mediaticos de

emergencia.

Mediale Krankheiten

Institute for Media Diseases / Markus Kick

The ‘Institute for Media Diseases’ is o fictional institute, o
cross between o media art laboratory ond a consulfing room. It
is the logical result of contemporary trends promulgating the
digitisation of the human being. In one succinct sense, this means
scanning pictures of the human body, but in the final anolysis it
also means the complete digifization of o living human being.
This is o development which will certainly promote pothological
deviations and lead fo the outbreak of media diseases. As soon
os one is able fo perceive these manipulated bodies os (direct
reproductions of) reality, these transformations that occur in
bodies s o result of software programmes are in fact diseases,
one con begin to commute back ond forth between the normal
and abnormal, reality and media redlity. The loboratory os it
appears in the Intemet contains information regarding the insfitute’s
main credo; if provides a few case studies, serves to inform and
alerts ond olso maintains on electronic hospital for emergency
media freatment’.

Markus Kiich, Institut fiir mediale Krankheiten (Instituto
para las enfermedades mediaticas / Institute for Media Dise-
ases), proyecto para Internet / Internet project, 1996
Programacion-cgi / Cgi-programming; Jens-Ingo Brodesser
http://www.
moving-art-studio.com/september/media-diseases-eng html



Pm‘n1‘Nari__u;1lor | Merel Mirage

When | heard the sound of this Chinese poem for the first
fime [ trembled. | felt a connection without knowing why. What
lay hidden behind these foreign words? (Merel Mirage)

A poetical, ethnographic investigation using the non-inear
structure of the net in order fo analyse the manifold historical,
cwitural and poefical references ond assodiations of an old Chinese
paem from the Tang Dynasty: Fach of the poem’s symbols appeared
to contain its own history; starting from this point, | embarked
upon a journey, from the smallest defails of the poem to the roofs
of the leffers, traversing the bridge from one longuage fo another.

The graphics of the project ore wonderfully minimal ond
extremely effective.

Knut Gerwers

Mercel Mirage, Poem*Navigator, proyecto para Internet /
Internet project, 1996
http://art.cwi.nl/stedelijk/capricorn/mirage/start.html
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Poem™*Navigator /' Merel Mirage

Cuando oi por primera vez el sonido de este poema chino, me estre-
meci. Senti una conexion sin saber por qué. ; Qué es lo que permanece
oculto detrds de estas palabras foraneas? (Merel Mirage)

Se trata de una investigacion etnografica y poética utilizando
una estructura no-lineal de la red para analizar las maltiples aso-
ciaciones y referencias politicas, culturales e histéricas de un viejo
poema chino de la dinastia Tang: Cada uno de los simbolos del poema
parecian contener su propia historia; partiendo de este punto, me
embarqué en un viaje, yendo desde los detalles mas pequeiios hasta las

raices de las letras, atravesando el puente que une una lengua a otra.

Los escasos gréficos de este proyecto son sumamente eficaces.

Knut Gerwers

e
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El Servicio del Ensofiador / Doniela Alina Plewe

El Servicio del Ensofiador es un programa para sofar despierto o
cavilar. Los usuarios de Internet archivan sus asociaciones (en este
caso expresiones lingiiisticas ademas de referencias de los asistentes
asi como direcciones de péginas) en una base de datos y reciben, a
peticién propia, cadenas de asociaciones creadas por el sistema. El
usuario teclea el término inicial asi como el término el o ella desea
conseguir al final , y los métodos preferidos de asociacion. Los que
solo quieran facilitar las nociones més vagas para el principio y el
fin simplemente describen los dos polos y algunas caracteristicas.
Un buscador orientado hacia los campos semanticos sugiere luego

las palabras adecuadas.

Para concluir su entrada el usuario se fija en como ha realizado
el viaje de una idea a la siguiente. La introspeccion resulta, por lo
tanto, un pre-requisito para esta forma de tormenta de ideas compu-
terizada. El Servicio del Ensofiador se aprovecha de todo el material
recopilado para crear conexiones artificiales entre pensamientos.
De esta manera, se realizan conexiones nuevas e inusuales, las cua-
les difieren de la informacién aportada originalmente al ordenador.

Esto provoca una reaccién inversa de cadenas artificiales de pala-

bras que estimulan los centros del habla del usuario/ensofiador.

Muser’s Service / Daniela Alina Plewe

Muser’s Service is a programme for daydreaming or musing.
Infernet users file their associafions (in this cose inguisfic expressions
plus attendant references as well os web addresses) in a dato
bose and receive, on demond, chains of associations generated
by the system. The user types in the initial ferm as well os the
term which he or she wishes to attain at the end and the preferred
methods of ossociation. Those who only wish to provide the
vaguest nofions for the beginning and end describe merely both
poles and a few choracteristics. A browser geared fo semantic
fields then suggests suitable words.

In order to complete his entry the user reflects on how he has
made the joumey from one idea fo the next. Introspection is there-
fore o prerequisite for this form of computer aided brainstorming.
Muser’s Service makes use of all the material collected in order
to create artificiol connections between thoughts; in this way,
new ond unusual connections are made which differ from the
information put into the computer originally. This results in a feed-
back of artificial chains of words which stimulote the (m)user's
speech centres.

Daniela Alina Plewe, Muser's Service, proyecto para Internet /
Internet project, 1996

Realizacién / Realisation: Zemtrum fiir Kunst und Medien-
technologie Karlsruhe(ZKM) (Centro para el Arte y los
Medios de Comunicacion Karlsruhe / Centre for Art and
Media Karlsruhe) apoyado por Brouillard Précis, Marsella
/ supported by Brouillard Précis, Marseilles. Software: Jean-
Frangois Beauchamp, Adolf Mathias. Grdficos / Graphics:
en colaboracién con / in collaboration with Ralph Pfeifer.
Patrocinador / Sponsored by: Novotech, Constanza / Cons-
tanze.

http://domini.zkm.de/muserhtml



The World Minute Festival

The main objective of the World Minute Festival is to practise
the synthesis. It is directed fo professionals ond omateurs (no
matter their oge) who must make a video, film or animation,
which may not exceed 60 seconds.

The first Fesfivol was held in 1991. In the lost six years,
approximately 4,500 works made by 3,500 directors have been
shown. In 1993, the Festival set an intemational standord ond in
the lost four years (93-96) we have received works from forty
counries.

The exhibifion is the result of the selection from all the
works presented ond it is disployed through the Minute Exhibition
Network (Rede de Exhibicao do Minuto) in one hundred Brozilian
cifies and also outside Brozil

In 1995, the category of Kids/Teens was created in order fo
encouroge children to moke works on video. As early as 1995,
when the festivol “Minuteen” was first held, 67 works entered the
Festival. The quantity doubled in 1996 and 1997, it got to 300.
The Exhibition was held in 100 Brozilian cifies. It wos broodcasted
through educational channels in several states and through the
Cutturol Channel on the Day of Childhood on TV.

Children have proved that they are not only requlor consumers,
but they can olso become creators of images ond fel stories full
of humour, arificism, vitality and an enjoyable dosis of improvisafion.

The Festival Minufeen has put us in fouch with several schools,
where we have organized courses and fesfivals for their teachers
and first and second yeor students.

In 1997, we possed the contents of The Beginnings of the
Cinema (1895-1926) to graphic format and Cd-Rom, in collabo-
rafion with Professor Arlindo Machado.

Marcelo Mosagao

FESTIVAL DO MINUTO

Phone/ Fox (011) 79.22.02.71
www 2.uol.com.br/ 1 minuto
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Festival Mundial del Minuto

El principal objetivo del Festival del Minuto es el ejercicio de la
sintesis. Esta dirigido a profesionales y aficionados, sin limite de
edad, quienes deben realizar un video, pelicula o animacion de
hasta 60 segundos.

La primera edicion del Festival tuvo lugar en 1991. A lo largo
de estos seis afos se han presentado cerca de 4500 trabajos de 3500
realizadores. En 1993 el Festival adquiere talla internacional, y en
estos cuatro afios (93-96) hemos recibido trabajos procedentes de

cuarenta paises.

La Muestra a concurso resulta de una preseleccion de todos los
trabajos presentados y se exhibe a través de la Red de Exhibicion del

Minuto en cien ciudades brasilefias y en el extranjero.

La categoria Kids/Teen (Nifios/Adolescentes) se cred en 1995,
con el fin de animar a los nifios a producir trabajos en video. Ya en
1995, en la primera edicion del Minuteen, se registraron 67 trabajos,
cifra que se doblo en 1996, hasta alcanzar los 300 en 1997. La Mues-
tra se exhibio6 en cien ciudades brasilefias, canales educativos de diver-
sos estados y en el Canal Cultural en El Dia de la Infancia en TV.

Los nifios han demostrado que ademas de ser consumidores asi-
duos, también pueden transformarse en creadores de imagenes y
contar sus propias historias con mucho humor, critica, vitalidad y
una agradable dosis de improvisacion.

El Festival Minuteen nos ha puesto en contacto con varios cole-
gios que han demostrado la necesidad de formacién de los profeso-
res y alumnos de primer y segundo grado, en los cuales hemos rea-
lizado cursos y Festivales Regionales.

En 1997 pasamos los contenidos a formato grafico y Cd-Rom
Los comienzos del Cine 1895-1926, con la colaboracion del profesor
Arlindo Machado.

Marcelo Masagao

FESTIVAL MUNDIAL DEL MINUTO
Teléfono / fax: (011) 79 22 02 71
www2.vol.com.br/Iminuto
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Art Futura

Art Futura, es una de las muestras de arte y tecnologia mas
importante del mundo, en su género, naci6 en 1990. Hasta ahora
ha celebrado ocho ediciones: cuatro en Barcelona y cuatro en
Madrid (Museo Nacional Reina Sofia, Centro Cultural de la Villa
y dos en el Circulo de Bellas Artes). Los temas centrales de su
anterior ediciones han sido Realidad Virtual (90), Cibermedia
(91), Mente Global (92), Vida Artificial (93) Cibercultura (94),
Comunidades Virtuales (95) Robots&Knowbots (96) y El Futuro del
Futuro (97),

Mucho antes de que conceptos como Internet, multimedia, rea-
lidad virtual etc. se manejaran en la calle o tuvieran repercusion
social en los medios. ART FUTURA comenz6 a introducirlos y a
crear foros de anilisis y debate, presentando conferencias y paneles,
asi como instalaciones de artistas que hasta ese momento no conta-
ban con ninguna plataforma valida para mostrar sus revolucionarias

aportaciones al mundo del arte.

A lo largo de estos ocho afios ART FUTURA ha tratado de mos-
trar que ahora al final de milenio arte y tecnologia discurren mas

que nunca por caminos paralelos.

Ya no es posible entender el arte desligado de los medios de
comunicacién y las nuevas tecnologias. Para mantenerse vivo, el arte

ha de evolucionar constantemente: si permanece estético, se muere.

De forma incisiva y a veces polémica ART FUTURA ha inten-
tado especular sobre arte y tecnologia del futuro presente. Entre
los participante de anteriores ediciones podemos encontrar a
Moebius, William Gibson, David Byrne, Timothy Leary, Javier
Mariscal, Monika Fleischmann, Laurie Anderson, La Fura del
Baus, Orlan, Industrial Light&Magic, Stelarc, Survival Research
Laboratories, Brian Eno, Peter Gabriel, Karl Sims, Vicente Verdq,
Max More,...

ART FUTURA viene ofreciendo ademis y de forma ininte-
rrumpida desde 1990 la proyeccion de los tltimos trabajos mun-
diales de animacién por ordenador, en el ya clasico Art Futura
Show, asi como una seleccion de los mejores trabajos a nivel

nacional en el apartado de Infografia.

Art Futura

At Futura, which started in 1990, is one of the most imporfant
showcases for art ond technology of its kind in the world. Of the
eight edifions held so for, four have been in Barcelona and four
in Madrid (one each in the Museo Nacional Reina Sofia and the
Centro Cultural de la Villo, ond two in the Circulo de Bella Artes).
The main themes of the editions to date have been: Virtual Reality
(90), Cybermedia (91), Globol Mind (92), Artificial Life (93),
Cyberculture (94), Virtual Communities (95), Robots&Knowbots
(96) ond The Future of the Future (97).

Long before concepts such as the Intemet, mulfimedia, virtual
reality efc. become common currency for the man in the streef
and had a social repercussion in the media, Art Medio started fo
introduce them and to create forums for analysis and debate,
presenting conferences and panels, os well os supporting arfists
that had not had, until then, o valid pltform on which fo disploy
their revolufionary contribufions to the world of art.

Throughout the eight years of its existence, ART FUTURA has
tried to show that in this end of millennium period, art and tech-
nology run along parallel paths os never before. It is no longer
possible fo understand ort os o separate notion from the medio
ond emerging technologies. In order fo stay dlive, ort hos to
maintain o perpetual state of evolution: to remain stofic means
cerfain death.

ART FUTURA hos tried fo speculate on art and technology in
the future present in on incisive and sometimes controversial
monner. The following list shows some of the participants in former
editions: Moebius, William Gibson, David Byme, Timothy Leary,
Javier Mariscal, Monika Fleischmann, Lourie Anderson, Lo Fura
del Bous, Orlan, Industriol Light&Magic, Stelarc, Survival Research
Loboratories, Brian Eno, Pefer Gabriel, Korl Sims, Vicente Verdee,
Mox More etc.

In each of ifs editions since 1990, ART FUTURA has also pre-
sented the screening of the lofest computer animation projects
from all over the world, in the now dlassic Art Futura Show, as
well os o selection of the best pieces of work from Spain in the
Infography section.



SELECTION ART FUTURA SHOW 97

® Liso Slaves: Horvest

* Digitol Domain: Titanic

= Digital Domain: Ghosts

* Digitol Domain: Fifty Element

o Pacific Data Images: Gabolo de Great

 Sonta Barbaro Studios: An American Warewolf in Paris
e Glen Grillo: Rave Art

* Satoshi Kifahora: Fliphook

e lronori Terai: MV Japan

* Kazuma Morino: Runners

o Buf Compagnie: Digital Truth in Tian An Men

® Nick Philips: Opfical Poem, Radical Beauty Concept

* Macguff Ligne: Pocari Adventure

* Industrial Light& Magic: The Lost World

© Industriol Light& Magic: Men in Block

* Industrial Light&Magic: Star Wars

o Sebastian Drouin/Christophe Mutin Oliver Dumont: Dustcity
* Sony Pictures Imageworks: Anaconda

= Fantome: The Giraffes of Mordillo

* Bruce Pukema: Ahoy, the movie
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SELECCION ART FUTURA SHOW 97

e Lisa Slates: Harvest

 Digital Domain: Titanic

e Digital Domain: Ghosts

® Digital Domain: Fifth Element

e Pacific Data Images: Gabola de Great

¢ Santa Barbara Studios: An American Warewolf in Paris
¢ Glen Grillo: Rave Art

¢ Satoshi Kitahara: Flipbook

® [ronori Terai: MTV Japan

¢ Kazuma Morino: Runners

¢ Buf Compagnie: Digital Truth in Tian An Men

e Nick Philips: Optical Poem, Radical Beauty Concept

e Macguff Ligne: Pocari Adventure

* Industrial Light&Magic: The Lost World

e Industrial Light&Magic: Men in Black

e Industrial Light&Magic: Star Wars

¢ Sebastian Drouin/ Christophe Mutin Oliver Dumont: Dustcity
* Sony Pictures Imageworks: Anaconda

¢ Fantome: The Girafes of Mordillo

* Bruce Pukema: Ahoy, the movie
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PALMARES ART FUTURA 90-96

Cita con los tres primeros premios de las siete ediciones de ART
FUTURA

PREMIOS ART FUTURA 96
1. Franky Towell BLUE SKY PRODUCTIONS
2. Dutch Nelson Galaxy Guy RONIN ANIMATION
3. Kraken EX-MACHINA

PREMIOS ART FUTURA 95
1. Fluffy DOUGLAS ABERLE.
2. Astro Canyon Coaster NEW WAVE
3. Volcano Mine Ride NEW WAVE

PREMIOS ART FUTURA 94
1. Seafary RYTHM & HUES
2. Scuba Dog BOSS FILM STUDIOS
3. Turbulence JON McCORMACK

PREMIOS ART FUTURA 93
1. Devil's Mine LITTLE BIG ONE
2. Gas Planet PACIFIC DATA IMAGES
3. Virtus EX NIHILO

PREMIOS ART FUTURA 92
1. Light & Heavy PIXAR
2. Lost Animals HD/CG NEW YORK
3. Primordial Dance KARL SIMS

PREMIOS ART FUTURA 91
1. Panspermia KARL SIMS
2. Bonehead HOME/ MICHAEL KORY
3. Sowing the Seeds of Love JIM BLAHFIELD/TEARS FOR
FEARS

PREMIOS ART FUTURA 90
1. Knick-Knack PIXAR
2. Capriccio N1. 24 ZBIG RYBCZINSKY
3. Megacycles JOHN MITCHELL/DON AMANATIDES
4. Kraken EX-MACHINA

PRIZEWINNERS ART FUTURA 90-96

List of the winners of first, second and third prizes for the
seven editions of ART FUTURA

PRIZES ART FUTURA 96
1. Franky Towell BLUE SKY PRODUCTIONS
2. Dutch Nelson Galaxy Guy RONIN ANIMATION
3. Kraken EX-MACHINA

PRIZES ART FUTURA 95
1. Fluffy DOUGLAS ABERLE
2. Astro Canyon Coaster NEW WAVE
3. Volcano Mine Ride NEW WAVE

PRIZES ART FUTURA 94
1. Seafary RYTHM & HUES
2. Scuba Dog BOSS FILM STUDIOS
3. Turbulence JON McCORMACK

PRIZES ART FUTURA 93
1. Devil's Mine LITTLE BIG ONE
2. Gos Planet PACIFIC DATA IMAGES
3. Virtus EX NIHILO

PRIZES ART FUTURA 92
1. Light & Heavy PIXAR
2. Lost Animals HD /(G NEW YORK
3. Primordial Dance KARL SIMS

PRIZES ART FUTURA 91
1. Panspermia KARL SIMS
2. Bonehead HOME/MICHALE KORY
3. Sowing the Seeds of Love JIM BLAHFIELD/TEARS FOR
FEARS

PRIZES ART FUTURA 90
1. Knick-Knack PIXAR
2. Capriccio N°. 24 IBIG RYBCZINSKY
3. Megacycles JOHN MITCHELL/DON AMANATIDES
4. Kraken EX-MACHINA



An American Werewolf in Paris C-Sta. Barbara Studios.

Art Futura 97 El futuro del futuro C-Javi Navarro
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Runners C-Kazuma Morino

e

MUESTRAS: ART FUTURA
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Programa de Medios Audiovisuales

El Programa de Medios Audiovisuales surge en 1987 para pro-
mover la utilizacién de estos recursos dentro de la prictica de los
docentes de Canarias. En consecuencia tiene como objetivos las

siguientes actuaciones educativas:

e Formacion del Profesorado en el conocimiento de los MAV.
¢ Produccion de materiales audiovisuales.
e Asesoramiento a Centros y entidades educativas en Medios AV.

Dentro de la Consejeria de Educacién, Cultura y Deportes del
Gobierno de Canarias el Programa de Medios Audiovisuales depen-
de de la Direccion General de Promocion Educativa.

El Programa de Medios Audiovisuales se encuentra ubicado en
la Unidad de Programas Educativos. La direccion postal es: ¢/ La Isa
33, Cercado Mesa, 38205 La Laguna. Teléfono: 922 251 844 Fax:
922 253 240. Direccién de correo electronico:

pmedaud@correo.rcanaria.es.

Formacion del Profesorado

Las acciones orientadas a la Formacion del Profesorado en
Medios Audiovisuales se llevan a cabo en la actualidad a través de
la Direccion General de Ordenacién e Innovacion Educativa, por
medio de su Servicio de Formacién del Profesorado. En tiltima ins-
tancia, son los Centros del Profesorado los que deciden incorporar
a su Plan de Formacion estas actividades, y determinan el perfil de

la formacién que desean.

El Programa de Medios Audiovisuales asesora a los Centros del
Profesorado respecto a los contenidos que pueden resultar mas
interesantes, asi como la posibilidad de disponer de determinados

ponentes.
En el momento actual, se plantean tres tipos de actividades:

e Cursos orientados al empleo de los Medios Audiovisuales
como recurso didactico. Facilitan el conocimiento de los dis-

Audiovisual Media Programme

The Audiovisual Media Programme started in 1987 to pro-
mote the use of these resources among the teachers of the
Conory Islands. As a consequence, its aims are:

* Teacher fraining in the field of AVM.

 Production of audiovisual supports.

e Asessment to educational insfitutions and learning cen-
fres on AVM.

The Audiovisual Media Programme is a senvice of the Conse-
jirfa de Educacidn, Cultura y Deportes of the Regional Government
of the Canary Islands, depending on the Direccion General de Pro-
mocion Educativa.

The Audiovisual Media Progromme is located in the Unidad
de Programas Educativos, La Isa 33, Cercado Mesa, 38205 Lo
Loguna, Tenerife. Tel. No: 34922251844 Fox: 34922253240.
Email

pmedaud@correo.rcanario.es.




Teacher Training

Through the Direccidn Generol de Ordenacion e Innovacion
Educotiva ond its Teacher Training Service the Programme organizes
different teacher fraining activities. The Teacher Training Centres
(CEPs) ure responsible for including these kind of activities in
their plannings.

The Audiovisual Media Programme is also in charge of the
asessment of the Teacher Training Centres about the learning
contents that can be more relevant, as well as about the possibility
of contacting with specialists.

At the moment there are three main fields of activifies:

o (ourses about the use of AVM s o didactical resource.
They provide the knowledge about the use of the different
faciliies and corresponding techniques on photography,
transparencies proyector and video.

 General courses about AVM. They provide o globol and
comprehensive vision obout these media, their introduction
in the curriculo and their didactical possibilities.

VIII FESTIVAL INTERNACIONAL DE VIDEO DE CANARIAS
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tintos instrumentos y las técnicas correspondientes para poder
emplear la fotografia, el retroproyector o el video en el aula.

¢ Cursos sobre el conocimiento de los Medios de Comunica-
cion Audiovisual. Proporcionan una visién global y compren-
siva sobre estos medios, su incorporacién al curriculum y sus
posibilidades educativas.

® Acciones puntuales y grupos de trabajo, que se plantean para
preparar al profesorado para otras acciones formativas, bien
de tipo presencial o bien a través de grupos estables o colec-
tivos que se orienten sobre distintas posibilidades de los
medios audiovisuales.

En los respectivos Centros del Profesorado y en las publicacio-
nes peritdicas del Servicio de Formacion del Profesorado se puede
obtener informacién sobre los cursos y las acciones que aparecen en

los Planes de Formacion.

Produccién de materiales audiovisuales

El Programa de Medios Audiovisuales realiza una serie de publi-
caciones en video ,y otros soportes, orientadas a facilitar la ense-
fianza de determinadas materias, la realizacion de acciones formati-
vas de otros programas, ademas de la difusién de experiencias edu-

cativas que se llevan a cabo en Canarias.

Las producciones audiovisuales se publican en una de las cua-

tro colecciones siguientes:

o Coleccion Canarias Didactica, destinada a temas educativos
que supongan un acercamiento a metodologias y procedi-
mientos de actuacién innovadores dentro de la practica
docente.

e Coleccion Canarias Cultura, que recoge diferentes titulos que
hacen referencia a elementos que inciden de forma directa en
la comprension de la cultura canaria.

e Coleccion Canarias Experiencias, donde se encuentran los tra-
bajos realizados por diferentes grupos de profesores con
medios que pueden estar al alcance de cualquier docente.

e Coleccion Canarias Coediciones, en la que se presentan mate-
riales que proceden de los intercambios que realiza el Pro-
grama MAV con otras entidades.

MUESTRAS: PROGRAMA DE MEDIOS AUDIOVISUALES
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Asesoramientos

El Programa de Medios Audiovisuales realiza también aseso-
ramientos a Centros, colectivos y entidades educativas que nece-
siten poner en funcionamiento proyectos o actuaciones relaciona-
das con medios audiovisuales. Los asesoramientos tienen caracter
puntual, ya que se orientan a la solucién de problemas o hacia la
mejora de los sistemas, equipos o técnicas. El Programa también
participa en la convocatoria y organizacién de encuentros, jorna-
das o congresos que tengan relacién con los medios audiovisuales

y la educacion.

* Individual actions and working groups to frain teachers
in other training activifies related with other possibilifies
of AVM.

Information can be obtained in the different Teacher Training
(entres and from the periodical publishings of the Teacher Tra
ning Service.

Avdiovisual Productions

The Audiovisual Media Programme publishes, on video
and other supports, guides that make the teaching of other
subjects easier. They also report about educational acivities
that are developed in the Canary Islonds.

The audiovisual productions are published in one of these
four lines:

= (onarios Diddctico, devoted fo educational subjects that
have to do with innovative methodologies and feaching
procedures.

 (Conarias Cultura, which deol with the understanding of
elements related fo the culture of the Conary Islonds.

* (Canarigs Experiencias, which gathers the results of the
work of different groups of feachers with means that can
be ovailable fo ony teacher,

= (Conarigs Coediciones, with the results of interchanging
moteriols with other insfitutions.

Asessment

The Audiovisual Programme also does assesment work for
teaching centres, groups and educative insfitutions that need fo
start proyects or actions related to AVM. They are held individually,
o solve troubles or to improve systems, focilities or techniques.
The Programme also takes port in the organization of events and
congresses about AVM ond education.
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Palmarés

El palmarés de las siete ediciones del
Festival es el siguiente:

1EV.C.

Videocreacion

El Jardin del Tiempo. Toni Milian.

Documentales
Felo Monzén. Tito Stinga/CTV.

Spot publicitario
Video Forum Internacional. Pedro Garhel

Publicitarios
Giraldo-lcaro. Pedro Angel Ruiz

Instalaciones
Hacia el Paradigma. Leopoldo Emperador
Informe GXP/400a3-2 (Grupo 3TT)

NEV.C.

Videocreacion
A 12.000 °K. Maite Ninou

Documentales
El flysch de Zumaia. Javier Campo Ortiz

Publicitarios

Turismo da vida. Tito Stinga/TV7.

Instalaciones
Los desastres de la Guerra (Grupo 3TT)
Mecanog'xnio (Toni Milian)

Prizewinners

The list of winners for the seven edifions of
the Festivol is:

1EV.C

Videocreation
The Garden of Time. Toni Milidn.

Documentaries
Felo Monzén. Tito Stinga/CTV.

Publicity Spot
International Video Forum. Pedro Garhel

b
Giraldo-Jcaro. Pedro Angel Ruiz

Instollations
Towards Paradigm. Leopoldo Emperador
Report GXP/400 a 3-2 (Group 31T)

HEV.C.

Videocreation
At 12.000 °K. Maite Ninou

Documentaries-
The Flysch of Zumaia. Jovier Campo Ortiz

Advertising
Tourism of Life. Tito Stinga/TV7.

Instollations
War’s Disasters. Group 31T
Meconiq'xmo. Toni Milian.



M EV.C.

Videocreation
Edges of o Wound. Esther Mera

Documentories
Sauragromas. Emilio Casanova

Advertising
Canary Arist Library.
Romén Santos/TV7

Best Sound Track
Ram’n’ewe by Gringos.

Best Canary Author
Asurbanipal by Elio Quiroga.

Videolnstollation
Doublecace Bird by Tuto Parrilla
IVEV.C.

Videocreation
The Reformatory by F. Ruiz de Infante

Documentaries
(PR from the Sierra by Sondro Céspoli

Advertising
Club Chivas Patrimony.
Romén Santos, TV7.

Best Sound Track
Twice the Universe. Dominik Barbier

Best Canary author
Heavenly pop Soda by Toni Milian.

Videoinstallation
Me and World by grupo 3T.

M EV.C.

Videocreacion

Bordes de una herida. Esther Mera

Documentales

Sauragramas. Emilio Casanova
Publicitarios
Biblioteca de Artistas Canarios.

Ramén Santos/TV7

Mejor banda sonora

Ram n’ewe de Gringos.

Mejor autor Canario
Asurbanipal de Elio Quiroga.

Instalacién
Pajaro de doble cara (Tuto Parrilla)
IVEV.C.

Videocreacion
El Reformatorio. F. Ruiz de Infante

Documentales
CPR de la Sierra. de Sandro Céspoli

Publicitarios
Patrimonio Club Chivas.

Ramon Santos / TV7.

Mejor banda sonora

Twice the Universe. Dominik Barbier.

Mejor autor canario

Celestial Soda pop. Toni Milian.

Videoinstalacion
Yo y Mundo, del grupo 3TT.
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VELV.C.

Videocreacién
La noche navegable,
de Ifiigo Salaberria (Espaia)

Documentales
Consuelito Velazquez, trilogia de la inspiracion
de Leopoldo Best y M* Carmen Lara (Méjico)

Educativos
Fiesta de Ana M® Egana Barahona (Chile)

Mejor Autor Canario

Un archivo fotografico, discurso de la imagen
Jorge Lozano Van de Walle

(La Palma-Espaiia).

Premio Especial del Jurado
Maxakali, O povo do canto
de Marcelo Brun (Brasil).

VIFLVC.

Videocreacion

Mortaja de Antonio Perumanes (Espana).

Documental
Una sola voz, de Carmen Guarini
y Marcelo Céspedes (Argentina)

Educativo
Arabescos y Geometria,

de Bernardo Gomez, (Espafia).

Mencién Especial del Jurado
Escenari, de Oscar Dasi, (Espaiia).

Premio Autor Canario
Impresiones. La Habana 1995,
de Antonio Sinchez (Espana).

VELV.C.

e
A good night for sailing
by ffiigo Solaberria (Spain)

Documentories
Consuelito Veldzquez,an inspiration trilogy
by Leopoldo Best y M® Carmen Lara (México)

Educational
Porty by Ana M® Egafia Barahono (Chile)

Best Canary Author

A photographic archive, the language of pictures
Jorge Lozano Van de Walle

(Lo Polmo-Esparia).

Jury special mention
Maxakali, 0 povo do canto
Marcelo Brun (Brosil).

VIELV.C.

Videocreation
Shroud by Antonio Perumanes (Spain).

Documentaries
One voice only by Cormen Guarini
y Marcelo Céspedes (Argenfina)

Educationol
Arabesques and Geomefry,
by Bemardo Gémez, (Spain).

Jury special menfion
Stage by Oscar Dasi, (Spain).
Best Canory Author

Impresions. Havana 1995,
by Antonio Sanchez (Spain).



VILELV.C

Videocreation
(Christian Boroni (France)

Documentaries - 1st prize
The day Franco died and | grew up,
Carlos Iriart (Spain)

Educationol
Didavision: The death of a Pharaoh,
Juan Romay (Spain)

Best Canary Author (Videocreation)
Dancing on the dark side of life,
Juon Romén Herandez Martin (Tenerife)

Special mention (videocreation)
That which begins here will never end,
Aviel Leonardo Cava (Argentine)

Special menfion (Documentary)

Sand, sun ond stone. Jondia Natural Park
(Parks of the Canary Islands)”,

José de Miguel Corcuera

Subway cops and the mole kings,
Ali McGrath, Stuart Clorke

Videocreation
X and Z, Pedro Ballesteros (Spain)

Mention Conary Author (Videocreation)
San Borond6n: Virtual Islond,
Manuel Gonzdlez Mauricio(Tenerife)

VII FESTIVAL

Videocreacion
Le vent ailé (el viento alado),
Christian Barani

Primer Premio Documental
El dia que murié Franco y yo me hice mayor,
Carlos Iriart

Educativo
Didavision: La muerte de un Faraon,

Juan Romay

Mejor autor canario (Videocreacion)
Bailando por el lado mas oscuro de la vida,
Juan Ramén Hernindez Martin

Mencién especial Videocreacion
Esto que comienza aqui no termina jamds,
Ariel Leonardo Cava

Mencién honorifica Documental
Arena, sol y piedra-Parque Natural
de Jandia (Parques de Canarias),
José de Miguel Corcuera

Policias y los reyes del subterraneo,
Ali McGrath, Stuart Clarke

Videocreacion
Xy Z, Pedro Ballesteros

Mencién Autor Canario Videocreacion
San Borondon: Isla Virtual,

Manuel Gonzalez Mauricio
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DE VIDEO DE CANARIAS
PRESENTADOS .......... 188
SELECCIONADOS ... 67 (35,63%)
VIDEOCREACION ... 34 (50,74%)
DOCUMENTALES ..... 15 (22,38%)
EDUCATIVOS ... 5 (7,46%)
INFOGRAFIA ... 5 (7,46%)
CD-ROM <..oovvvrrccrc 8 (11,94%)

VIII INTERNATIONAL VIDEO FESTIVAL
OF THE CANARY ISLANDS

SUBMITTED ................. 188

ACCEPTED ....coccorrrrren 67 (35,63%)
VIDEQCREATION ................. 34 (50, 74%)
DOCUMENTARY ........ccoeee 15 (22,38%)
EDUCATIONAL .......coocvcee 5 (7,46%)
INFOGRAPHY .............oo.o... 5 (7,46%)
(DROM ....cccccvcicvrriennees 8(11,94%)

PALMARES
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LO PRIMERO

EL AUTOR

Sin el trabajo de los autores, esta bombilla nunca iluminaria escenarios o

yrovectores. La chispa de la creatividad requiere, la mayoria de las veces,
I ]

mucho esfuerzo y dedicacion; como esfuerzo y dedicacion requiere proteger,
garantizar y difundir el trabajo de directores, musicos y guionistas.




Wil o

<I Xk
Eq X
S

N AT

José Macias Santana
Presidente del Cabildo de Gran Canaria

Gonzalo Angulo Gonzilez
Consejero de Cultura y Deportes del Cabildo de Gran Canaria

Hilda Mauricio Rodriguez
Directora del Servicio de Cultura y Patrimonio Historico

Sergio Morales Quintero
Coordinador del Departamento de Audiovisuales

Emili Prado
Director del VIII Festival Internacional de Video de Canarias

Manuel Palacios Arranz
Asesor

[sabelino Guanche
Responsable Técnico

Olga Sosa, Maribel Paredes, Agueda Suarez, Rosa Curbelo
(Escuela de Artes y Oficios de Las Palmas de Gran Canaria)
Diseio y realizacién de espacios

Francisco Peniate Medina, José Alberto Pérez Lopez
(Escuela de Artes y Oficios de Las Palmas de Gran Canaria)
Sefalizacion
Manuel Pérez,

y la colaboracion de los alumnos del I.P.EP. de Las Palmas de Gran Canaria
Realizacién TV. Festival

Javier Ponce
Técnico Operaciones

Estefania Garcia Campero
Produccién

Dunia Gil Spolti
Documentalista

Manuel de la Cueva
Administracién
Coordinacién Dpto. Comunicacién Servicio de Cultura
Catélogo

J. Ignacio Gironés
Proyecto Gréfico

RED. Comunicacion Grafica
Realizacién

V.A. Impresores, S.A.
Impresion

Depoésito Legal: G.C.-827-1998 / 1.S.B.N.: 84-8103-190-9
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