
1

Films by International Art Collectives

In Good 
Company

MEMORIA



2

ÍNDICE

3    Ficha técnica

4    Comunicación: nota de prensa y piezas gráficas

12   Diseño de montaje

13   Imágenes de la muestra

23   Publicación (descripción e imágenes)

26   Clipping (medios convencionales y RRSS)

41   Evaluación

43   Impacto en RRSS



3
Exposición

Título: «In Good Company. Films by International Art Collectives»
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Traducciones: Mark Guscin (esp - eng), La Caja de Brillo (eng - 
esp)

Impresión: Litografía Gráficas Sabater, S.L.

ISBN: 978-84-1353-085-7
D.L.: GC 186-2022

Actividades

Inauguración exposición
01.04.2022 / 19:00h

Visita guiada con PSJM
20.04.2022 / 18:30h

Conferencia de Diana Padrón 
«La erótica del arte (o el estatuto del arte en lo político)»
28.04.2022 / 19:00h

Pase especial de «Order» 
y debate con Pablo España (Democracia)
5.05.2022 / 19:00h

Conferencia-performance de PSJM
«In Good Company: un diálogo teórico»
12.05.2022 / 19:00h
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PSJM presenta la muestra internacional de vídeo 
colectivo In Good Company en el Centro de Cultura 
Audiovisual de Gran Canaria

- Colectivos internacionales procedentes de Rusia, Dinamarca, 
EEUU, Austria, Islandia y España mostrarán sus trabajos en el 
CCA de Schamann

Comisariada por el equipo de creación, teoría y gestión PSJM 
(Cynthia Viera y Pablo San José), In Good Company es una mues-
tra de películas realizadas por colectivos artísticos de ámbito 
internacional. Una selección de seis grupos con un largo recorrido 
en el circuito de galerías y museos: Chto Delat (Rusia), Superflex 
(Dinamarca), The Yes Men (EEUU), Ubermorgen (Austria), The Ice-
landic Love Corporation (Islandia) y  Democracia (España). Reali-
zar una exposición de arte colectivo implica abordar un modo de 
entender las funciones e intereses que se le otorgan a la actividad 
plástica, ya que la misma forma de organización productiva en 
equipo adquiere un compromiso con lo colaborativo frente al in-
dividualismo, dejándose ver también en la temática social de sus 
trabajos.

La selección de obras responde al período de madurez de es-
tos colectivos que, como el mismo equipo curatorial PSJM, han 
comenzado su andadura en las décadas de 1990 o 2000. Con la 
mayoría de ellos el equipo canario ha compartido el haber sido 
incluidos en libros internacionales dedicados al arte activista 
internacional (Art & Agenda: Political Art and Activism. Berlin: Ges-
talten, 2011) o al arte hecho por grupos (Come Together: The Rise 
of Cooperative Art and Design. New York: Princeton Architectural 
Press N.Y., 2014).

Este compromiso con las cuestiones sociales, económicas y 
políticas del presente se ve reflejado en la temática de los films: 
robótica, filtración de noticias on-line, ficción en las redes socia-
les, nueva economía de las criptomonedas y minería de datos, 

visiones feministas enraizadas en la naturaleza, ideología del con-
sumo, conflictos raciales y creciente desigualdad social.

Podríamos distinguir dos tipos de video-arte. Por un lado están 
aquellos vídeos que funcionan como un cuadro en movimiento, 
que se pueden ver en cualquier momento del loop porque se 
capta la idea con solo ver un fragmento. Y por otro, tenemos las 
obras de corte narrativo con un principio y un fin determinados. 
Sabemos que este último tipo de obra requiere más tiempo de 
visionado, si bien los y las artistas suelen ser conscientes de que 
las condiciones de exhibición en el mundo del arte provocará que 
el público se suela encontrar los vídeos ya empezados. Es una 
condición asumida en la recepción del vídeo-arte tanto por parte 
de quien lo produce como de quien lo consume. Pues bien, las 
obras que presenta In Good company pertenecen a esta última 
tipología de vídeos. Son producciones que en algunos casos 
podrían ser considerados como cortometrajes. Incluso en algu-
nos de ellos encontramos géneros musicales como la opera y la 
farsa. Tanto el colectivo español Democracia y como el ruso Chto 
Delat presentan piezas musicales basadas en libretos, son óperas 
públicas, en el primer caso, y farsas en el segundo. La muestra 
presenta producciones muy cuidadas que incluyen también la na-
rrativa abstracta, el documental irónico, el documento prohibido o 
la entrevista ficcionada.

In Good Company muestra por primera vez el trabajo de estos 
grupos de forma conjunta y supone la oportunidad de acercar 
al público grancanario la obra de estos colectivos que no suele 
verse en las salas de la isla, pero sí en los museos y bienales in-
ternacionales. Una muestra que quiere ser un puente entre la isla 
y el mundo. Un proyecto que pone en valor el compromiso con un 
arte hecho en colectividad.

*—
In Good Company es un proyecto seleccionado en el concurso de 
proyectos culturales de CCA Gran Canaria 2021.
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Una cuidada publicación bilingüe que 
recoge el trabajo videográfico presen-
tado en la sala del CCA Gran Canaria. 
acompañado de cuatro textos: un 
prólogo escrito por María Pallier, di-
rectora del mítico programa de RTVE2 
Metrópolis, un texto a cargo de nuestro 
equipo curatorial, otro encargado a un 
experto internacional en la materia, el 
historiador de arte Francesco Spam-
pinato colaborador en revistas como 
Flash Art, Kaleidoscope o L’Uomo 
Vogue y autor de “Come Together: The 
Rise of Cooperative Art and Design” 
(Princeton Architectural Press, Nueva 
York 2015), y otro escrito por la comi-
saria canaria residente en Barcelona, 
Diana Padrón DiPadrón Kalashnikov.
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1) Nos gustaría hacer notar algunos aspectos a mejorar por par-
te de la institución.

En primer lugar, consideramos que el plan de comunicación 
llevado a cabo por el Departamento de Comunicaciones de la 
Consejería de Cultura del Cabildo no ha sido muy afortunado, 
pese a el esfuerzo realizado. Se llevaron a cabo tres entrevistas, 
por medio de dos becarias, a Diana Padrón, al colectivo Demo-
cracia y al equipo PSJM. La primera se publicó en prensa tres 
semanas antes de la conferencia de Padrón y la segunda salió a 
la luz dos semanas antes de la charla de Democracia, restando 
así cualquier tipo de impacto y llamada al público que pudieran 
tener en ambos casos. La de PSJM nunca se publicó (pese a 
que dedicamos bastante tiempo a corregir el texto de las estu-
diantes).

Sin embargo, sí que la convocatoria hecha por el Departamen-
to de Comunicaciones de la Consejería de Cultura del Cabildo 
logró una buena cobertura en en RTVE Canarias. También la 
prensa escrita se hizo eco gracias al trabajo en común del De-
partamento de Comunicaciones y nuestro equipo PSJM.

Por nuestra parte, también conseguimos traer a la inauguración 
al director del ABC cultural, Javier Diaz Guardiola, que reseñó la 
exposición junto a otros proyectos que en esos momentos man-
teníamos en la isla.

En segundo lugar, y respecto al equilibrio que se debe guardar 
entre presupuesto asignado y trabajo realizado por profesiona-
les, la convocatoria es notoriamente deficiente. Se exige mucho 
y se paga poco, por expresarlo llanamente. Es así que en mu-
chos casos quien ha ganado el concurso debe renunciar para 
no acabar perdiendo dinero.

En nuestro caso, el gran esfuerzo se ha podido compensar ya 
que nuestro equipo de trabajo puede asumir muchas de las 
tareas que conlleva la puesta en marcha de un proyecto de esta 
envergadura, tales como, no solo la coordinación y el comisa-
riado, sino el diseño publicitario y editorial, el diseño de monta-
je, el montaje, la traducción al español o la subtitulación y edi-
ción de vídeo. Es decir, se ha podido compensar, más o menos, 
el deficiente presupuesto a base de mucho más trabajo. 

Pese a todo, y en lineas generales, la muestra, si bien no ha 
tenido la afluencia de público
que se desearía para el alto nivel internacional de las obras pre-
sentadas, sí ha funcionado bastante bien y ha tenido reconoci-
miento tanto dentro como fuera de las islas.

2) Indicadores

Respecto a la organización del proyecto creemos que se ha 
llevado a cabo correctamente tanto por parte del personal del 
CCA como de PSJM, pues todo se ha llevado a cabo en tiempo 
y forma.

Respecto al diseño general de las publicaciones en RRSS, car-
telería y catálogo creemos que se han ajustado a los valores de 
contemporaneidad, claridad informativa y seducción plástica. 
Los 30 años de experiencia de nuestro equipo en comunicación 
publicitaria y editorial así lo avalan.

En cuanto a la información difundida, ya hemos hecho más arri-
ba las consideraciones pertinentes.

Respecto a la atención recibida por parte del equipo de CCA 
debemos decir que se han puesto a nuestra disposición todos 



42

EV
AL

UA
CI

Ó
Nlos medios, tanto materiales como humanos, de los que el cen-

tro disponía para llevar a cabo correctamente las actividades 
programadas.

Y en cuanto al lugar de ejecución, consideramos la sala de 
exposiciones un espacio muy apropiado para las muestras de 
vídeo, permitiéndonos realizar un montaje del que realmente 
estamos muy satisfechas. También el salón de actos reúne los 
medios necesarios para una correcta realización de las activida-
des paralelas.
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Nuestro perfil de Facebook tiene 4.794 amigos y el de Insta-
gram 1.529 seguidores.

Ya que nuestro equipo lleva años actuando en Facebook desde 
un perfil y no desde una página, ya que la página no nos brinda-
ba los altos grados de visualización que si hacía nuestro perfil, 
resulta difícil de cuantificar el alcance de las publicaciones en 
Facebook pues las estadísticas solo funcionan con páginas. 

En todo caso, para establecer una estimación de impacto no 
nos podemos fiar tan solo de los likes, pues sabemos que son 
muchos/as los usuarios/as a los que les llega la información y 
que no interactúan con un emoticono o comentario.

Historias en Instagram: estimamos una media de 150 visualiza-
ciones por cada historia publicada. Se publicaron 2 para cada 
evento repartidas a lo largo de la semana de su ejecución. Así 
que tendríamos 5 eventos con 300 visualizaciones cada uno 
que no dejarían un total de 1.500 visualizaciones de stories en 
Instagram.

Estas historias también se publicaban en Facebook, con un ín-
dice un poco menor de visualizaciones, estimamos unas 1.000.

Por su parte, se realizaron un total de 16 publicaciones en Fe-
cebook, con distintas reacciones, pero estimamos una media 
de 800 likes y unas 3.000 visualizaciones en total.


